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Annotatsioon

Loputoos kisitletakse veebiressursi loomise protsessi ettevottele Jiiri Meister OU.

Sissejuhatuses on pdhjendatud valitud teema aktuaalsus, piistitatud 16putdo kirjutamise
eesmérk ning méaratud tilesanded.

Esimeses peatiikis on 14dbi viidud kasutajate tehnoloogiate analiiiiiis, mis koosneb
kasutatud brauserite ning seadmete analiiiisist.

Teine peatiikk sisaldab veebilehe struktuuri kirjeldust ja prototiiiibi loomist.
Kolmas peatiikk kirjeldab samm sammult projekteerimist ning andmebaasi loomist.

Neljas peatiikk koosneb fotomaterjalide loomise aruandest ning vektori logo ja
veebilehe ikoonide valmistamise protsessi kirjeldamisest.

Viiendas peatiikis kirjeldatakse vérvilahenduse ja fontide kujundamise otsingut
veebilehe loomiseks.

Viimane peatiikk fokuseerib e-poe programmeerimist ja selle pdhitegevuse
ildkirjeldusele.

Kokkuvote koosneb tehtud t60 tulemuste lithivaatest.



Abstract

The thesis describes the process of creating an online store for the Jiiri Meister OU
company.

In the introduction, the urgency of the theme set a goal of writing a thesis and set tasks.

In the first chapter of the thesis analyzes user’s technologies, including the analysis of
devices and browsers.

The second chapter contains the description of the site structure and the design of pages
prototype.

The third chapter illustrates and describes the step-by-step design and creation of a
database.

The fourth chapter includes the description of the creation of a photographic material,
the process of designing of the vector logo and website icons.

The fifth chapter is devoted to the search for colors and font design for creating the
website design.

The last chapter is devoted to a general description of the main actions in layout and
programming of the online store.

The conclusion contains the brief description of the work performed.
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Sissejuhatus

Meie ajal on veebiressursi loomine peaaegu iga ettevotte lahutamatu osa, mis tegeleb
toodete ja teenuste miiligiga internetiavarustes. E-pood, vorreldes tava poodidega,
holmab suurt territoriaalset hdivatust, mis aitab firmal tegeleda miitigiga mitte ainult
oma piiirkonnas, vaid samuti ka muudes riikides. Peamine eelis online keskkonna
loomisel on see, et kaob vajadus kulutada ressursse rendikulude katmiseks voi
rendipinna ostmiseks. Veel iiks véga tidhtis moment seisneb selles, et toode jouab
tihtipeale kliendini miilia olemasoluta, mis on suureks eeliseks raha kulude
kokkuhoidmise faasis.

Toodete ja teenuste ostmine muutub {iha populaarsemaks interneti avarustes, kuna
inimesed soovivad oma aega kokku hoida. Kliendil on vdimalus valida omale sobiv
toode kodust viljumatta. Peamised eelised toodete ja teenuste soetamisel internetis on
jargmised: aja kokkuhoid, lihtsus maksmises ja toodete saabumine otse koju.

Peamiseks eesmérgiks on luua e-pood firma Jiiri Meister OU tellimisel, mida oleks
lihtne ja mugav kasutada tulevastel kiilalistel. E-pood hdlmab endas jargmisi punkte:

e andmebaas;

o graafiline kasutajaliides;

e Lehe mobiilversioon;

e kujundus;

e osaline tditmine andmetega, et ndidata selle funktsionaalsust;
e eesti - ja venekeelne sisu;

e toote sorteerimine, lehekiilje numeratsioon, toote otsing;

o tiielik ostukorvi realiseerimine;

o tellimuse salvestamine andmebaasi;

Piistitatud eesmarkide realiseerimiseks on vajalikud jargnevad tegevused:

e tehnoloogia analiiiis, kiilaliste kasutuses olevad;

e veebisaidi projekteerimine: saidi struktuur ja lehekiilje prototiiiip;

e andmebaasi projekteerimine;

o graafiliste elementide loomine: pildi materjal, vektori logo, ikoonid,;
e disaini véljatdStamine: varvikujundus, kirja vormistus;

e kasutajaliides ja programmeerimine.



1. Analiits

Veebiressursi loomisel iiks kdige tdhtsamaks aspektiks on kiilaliste poolt kasutatava
tehnoloogia analiilis. Analiiiis aitab veebisaidi loojal saada iilevaadet tekkinud
probleemidest ja edaspidises muuta lehekiilg kasutusmugavaks. Peamine analiiiisi
eesmérk on teada saada milliseid seadmeid ja brausereid kasutavad saidi kiilastajad.

Eesmirgi saavutamiseks on kasutusele voetud juba eelnevalt olemasolev Google
Analytics saidi-visiitkaardi firma Jiiri Meister OU. Google Analytics — keskkond, mis
annab statistilist infot saidi kiilastajate kohta. Andmed, mis on kogutud pika perioodi
jooksul, vdoimaldavad ressursi muuta populaarseks, jattes vanad kliendid alles ja kaasata
uusl.

Algselt oli tehtud brauserite analiilis, mis nditas, 61% kiilastajatest kasutavad Google
Chrome, 28% eelistavad Mozilla Firefox, 9% kasutavad Microsoft Explorer ja ainult
2% valisid Safari. Saadud tulemused voetakse kasutusele koodide efektiivsuse ja
graafiliste elementite kontrollimiseks, mis oli algselt eesmérkidena paika pandud.
Selline vajadus seisneb selles, et erinevad brauserid kuvavad erinevalt veebisaite. Kui
saidi looja votaks arvesse ainult {ihte brauserit, siis iilejddnud kiilastajad voivad téhtsaid
momente mitte ndha voi ndha neid osaliselt.

Jargmiseks tlilesandeks oli vilja selgitada, milliseid seadmeid kasutajad eelistavad saidi
kiilastamiseks. Saadud tulemused pidid vilja selgitma, kas on vajadust luua mobiil ja
tahvelarvuti versiooni. Analiilis nditas, et 65% kasutavad arvuteid, 23% telefone ja 12%
tahvelarvutit. Kuna veebisait omab suurt populaarsust telefoni ja tahvelarvutite
kasutajatel, tekkis vajadus adopteerida sait antud seadme jaoks.



2. Veebiressursi projekteerimine

2.1. Saidi struktuur

Saidi projekteerimise esimeseks etapiks oli luua loogiline saidi struktuur, et lehed
oleksid omavahel seotud. E-poe lehekiiljed olid jaotatud osadaks ja allosadeks, mis
omakorda moodustavad hierarhia. Hierarhiline saidi struktuur on kiilastajatele kergesti
arusaadav, mis voimaldab saidi iihest osast kergesti liikuda teise. (Joonis 1)

Sektsioonid:

Lehed:

Wiatme ripatsid

E-poe lehekilg

Toote lent

Teenused /N

Kantaltid

Tellimuse
Kaory vormistamine

Otsing )( Otsingu leht

WMeist
Kuidas osta ?
Kohaletoimetamine

Joonis 1. Saidi struktuur.

Kui inimene satub veebilehekiiljele, siis algselt satub ta pealehele. Juba algselt peame
me potentsiaalse kliendi tdhelepanu pdorama tootele, mis on meie e-poes miitigil. Meie
olukorras on selleks uued ja populaarsed tooted. Vajutades lingile, satub klient
keskkonda, kus on toote kirjeldus ja vajadusel tellimise voimalus. Peale seda voiks
tadhelepanu pdorata sellele, et e-poe lehekiilg on pealeht ning koik esimesed
tegutsemised algavad just sellest etapist.



Jargmiseks sammuks tekib kiilastajal vdimalus teha oma valik. Kas jadda lehekiiljele ja
valida toote kategooria voi siis kiilastada selliseid lehekiilje osi nagu; «Meisty», «Kuidas
osta?», «Kohaletoimetamine», «Kontaktid». Antud veebikeskkonna andmed ei sisalda
alliiksusi, vaid sisaldavad ainult tekstilist ja graafilist kujundust.

Kui kiilastaja jii «E-poe» lehekiiljele, on tal voimalus valida vaid ette antud meniiii
osadest. Tal tekib vdimalus valida jargnevaid suundasid «votme ripatsid», «ukse lingid»
jne. Vajutades vajaliku toote lingile, jaéb ta e-poe lehekiiljele, kuid muutub vaid
lehekiilje osa. Peale lingile vajutamist, tekib vGimalus valida, kas minna toote kirjelduse
ja tellimise juurde v4i hoopis suunduda teise alliiksuse juurde.

Kui tarbija ostukorvis on iiks vdi enam toodet, tekib voimalus minna «Ostukorv »
lehekiiljele, vajutades nupule «Tellimuse vormistaminey.

Kasutades otsingusiisteemi, satub kasutaja «e-poe» lehekiiljele, kus avaneb voimalus
vajutades sobivale toote lingile, sattuda toote info ja tellimise lehekiiljele. Kui tekib
olukord, kus otsing ei anna soovitud tulemust, suunatakse kiilastaja iimber pealehele.

2.2. Veebilehekiilje prototiiiip

Jargmiseks projekteerimise etapiks on saidi prototiilibi loomine, ehk siis skeemiline
lehekiilje ja elementide kujundus. Tanu prototiiiibile avaneb tulevasel tellijal voimalus
saada aimu tema poolt soovitud saidi eelnevast vaatest. Saidi looja saab enda elu
kergemaks teha, muutes juba algsel etapil vajalikud aspektid.

Algselt olid lehekiiljed jaotatud nelja plokki: esimene - pealdis, teine - meniiii, kolmas -
peamine plokk, mis omab igal lehekiiljel erinevat sisu, neljas — alaldis (Joonis 2.)
Jargmiseks vaatleme igat plokki eraldi.

Pealdis

Menuu

Peamine plokk

Aladis

Joonis 2. Pohiplokk.
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Saidi pealdis holmab endas jargmiseid elemente: logo, firma tegevuse nimi, telefon,
toote kogus ostukorvis, hind, nupp «ostukorv» ja keele valik (Joonis 3.).

0 |0.00% Kony Keel

Tekst

Joonis 3. Sisukord pealdis.

Meniiii holmab endas navigatsiooni ja toote otsingut. (Joonis 4).

Link Link Link Otsing

Joonis 4. Sisukord meniiii plokkis.

Jargmiseks tutvume saidi peamise plokiga. Vorreldes teiste lehekiilgedega, pealeht voi
«E-pood» on jaotatud kaheks suureks plokiks: {ilemine ja alumine plokk. Ulemine plokk
sisaldab kiilje mentiiid, reklaami osa ja partnerfirmade logod. Alumine plokk sisaldab
pealkirju uued tooted ja populaarsed tooted ning 2 nimekirja tooteid. Kdik toote
elemendid on identsed koikidel lehekiilgedel. Nad koosnevad staatusest, kujundusest,
toote nimetusest ja hinnad (Joonis 5.).

- Banner
Jaotis | Partnerfirmade logod

UUED TOOTED

Tekst Tekst Tekst Tekst

Tekst Tekst Tekst Tekst

POPULAARSED TCOTED

Tekst Tekst Tekst Tekst

Tekst Tekst Tekst Tekst

Joonis 5. Peaplokk lehel “E-pood”
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Valides jaotuse, peamine plokistruktuur jadb muutumatuks, muutuvad vaid moned
alumise ja iilemise ploki elemendid. Ulemises plokis tekib partnerfirmade logo asemel
navigatsiooni ahel, sorteerimine ja toote lehekiilje numbrid. Alumises plokis vahetub
koikide toodete nimekiri, mis on seotud selle jaotusega. (Joonis 6.)

Jaotis Banner
Jaotis _
Jaots Sorteerimine Toote lehekilje numbrid 3 |
UUED TOOTED
Tekst Tekst Tekst Tekst
Tekst Tekst Tekst Tekst
FOPULAARSED TOOTED
Tekst Tekst Tekst Tekst
Tekst Tekst Tekst Tekst

Joonis 6. Peaplokk lehel “E-pood” pérast jaotis valimist.

Peale konkreetse toote valikut, suundume antud toote lehekiiljele. Peamine plokk
sisaldab endas jargmiseid elemente: kiilje meniiii ja eraldi eksisteeriv plokk, mis
koosneb navigatsiooni ahelast, staatusest, toote nimetusest, toote kogusest, mida on

parasjagu saada, sobiva koguse valik, nupp Ostukorvi, tehniliste andmete 15ik. (Joonis
7.)
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Jaotis

Navigatsiooni ahel

Jaotis

Jaotis

Jaotis

Jaotis

Status
Toote nimetus
Kogus 5

0.00€

Kary

Kirjeldus

Peamine lehekiilje plokk «ostukorv» koosneb tellimuse vormistamise juhendist, pealkira
«Saaja andmed», «Maksmine», «Kohaletimetamine», «Ostukorvy, ostuandmete tiitmise
vormid, sobiva panga valimine, nupp «Kinnita osty, 15plikut toote ja elemendi summat,

milles on ndha informatsiooni tootest 16igu abil. Antud 16igul on ndha miniatiilirset toote

Joonis 7. Toote kirjeldus.

pilti, nimetus, kogus, hind ja nuppu «Kustuta»(Joonis 8.).

Instruktsioon

taitmise vorm

Kohaletimetamine

Tarneviis

Saaja andmed Maksmine Ostukorv
<o nooe X
Makseviis —
>~ |0 000€ X
Ostuandmete

Kinnita ost

Kogus

Joonis 8. Peaplokk lehel “Ostukorv”.
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Peamine lehekiilje plokk «Teenused» kujutab endas iihesuguseid elemente, mis

sisaldavad kujundust, teenuse nimetust ja nuppu «Uuri ldhemalt»(Joonis 9.).

Teenus

Teenus

Teenus

Uuri lahemalt

Uuri [ahemalt

Uuri [ahemalt

Joonis 9. Peaplokk lehel “Teenused”.

Ulejaanud saidi lehekiiljed, mis asuvad saidi alaldises, omavad iihesugust struktuuri,

kuna reeglina sisaldavad suurt kogust tekstilist informatsiooni.

Prototiilipide loomisel, tuleks samuti arvesse votta, peidetud elementide kasutust, mis

teatud tegevuse tagajarjel muutuvad néhtavaks.

Esimene peidetud element — see on plokk, mida on v3dimalik teha nihtavaks kui

vajutada nupule «Ostukorv» saidi iilemises plokis. Toote rida omab samuseid
parameetreid nagu ka lehekiiljel «Ostukorvy. Erineb antud plokk selle poolest, et omab
voimalust muuta toote kogust ja samuti omab ka nuppu «Tellimuse vormistamine», mis
on lehekiilje «Ostukorv» suunavaks lingiks. Kui ostukorvis puuduvad tooted, siis tekib

tekst «Teie ostukorv on tithi» (Joonis 10.)

Tekst

0

0.00=

Korv

Keel

[ <] o oooe

X

Joonis 10. Peidetud element parast vajutamist nuppu “Ostukorv”.

Teine peidetud element muutub nihtavaks vaid juhul kui antud otsing ei anna soovitud
tulemust. Plokis ilmub sdnum «Ei leidnud soovitud tulemust» (Joonis 11.)
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Link Link Link Otsing

Ei leidnud soovitud
tulemust

Joonis 11. Peidetud element parast ebadnnestunud taotlust.

Viimane peidetud element asub lehekiiljel «Teenused». Vajutades nupule «Uuri
lahemalty, ilmub ta alumise ploki peal (Joonis 12.) Antud plokk sisaldab teenuse
Kirjelduse teksti.

Tekst

Teenus Teenus

Uuri 1ahemalt Lluri I3hemalt

Joonis 12. Peidetud element lehel "Teenused"
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3. Andmebaasi projekteerimine ja loomine

Andmebaasi projekteerimine on {iks tdhtsaim etapp e - poe loomisel. Veebiressursidega
tootamisel tehakse suurel hulgal otsinguid: kujunduse elemendid, mitmekeelsus, tootede
sorteerimine teatud kriteeriumite jargi, kasutaja tellimuste salvestamine jne. Kui
veebiressurssi kiilastab korraga suur hulk inimesi, peab otsingumootor todtama
maksimaalselt kiiresti.

Projekteerimise etapil pidi dra otsustama, milliseid tebeleid tuleks luua ja milline
informatsioon nendes sdilib. Selleks jidlgime kasutaja teekonda ajast, mil ta joudis
lehekiiljele kuni tellimuse kinnitamiseni.

Kui kasutaja satub lehekiiljele, tal tekib voimalus muuta lehekiilje keelt, selleks oli
loodud tabel «langy», mis sisaldab jargmiseid atribuute:

e «lang id» - tabeli identifikaator (esmane voti).

e «lang name» - keele nimetus.

o «lang active» - vdimalus valida sobiv keel.

e «lang_iso» - Lithendatud kindlaks tegemise keel, mida kasutatakse keelte valiku
paneelil kuid samuti ka url, et lehekiilgedel liikumine oleks ithekeelne.

Jargmiseks sammuks valib kiilastaja lehekiilje voi siis teatud allosa kui see eksisteerib
antud lehekiiljel. Seoses sellega oli loodud sellised tabelid nagu «pages», mis vastutab
saidi lehekiilgede eest ja tabel «categories» antud lehekiilje allosadest. Antud tabeli
atribuudid on paljus iiksteise moodi. Selleparast tuleks neid selgitada korraga.

e «page id» u «category id» on tabelite indentifikaator.

e «page code» u «category code» Kasutatakse url loomisel, jdlgides antud
kliendivoogu saidil.

e «page menu» U «category menu» On ettendhtud lehekiilje sidumiseks teatud
osadega mentiiis.

e «page active» u «category activex» teeb kindlaks, kas antud lehekiilje osa
hakkab funktsioneerima vo1 mitte.

e «page order» u «category order» - Korrektne lehekiilje ja meniili nigemine, mis
on seotud teatud osadega.

e Atribuut «category page» kuulub ainult tabelisse «categoriesy, sisaldab id
lehekiilge (page id), mis on esmane tabeli votmeks «pages», samuti seob
omavahel tabeli «pages» ja «categoriesy.
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Seoses sellega, et veebiressurs on moeldud erikeeltega t60ks, olid paljud tabelid
tileviidud eraldi tabelitesse: : «pages lang» ja «categories_lang». Selle eeliseks on see,
et andmeid ei dubleerita.

e «page lang id» u «category lang id» - tabeli identifikaator.

e «page id» seob tabelit «pages» ja «pages_langy, «category id» - tabelit
«categoriesy ja «categories_langy.

e «page lang» seob tabelit «lang» ja «pages_langy», «category langy - tabelit
«langy ja «categories langy.

e «page name» sisaldab lehekiilje nimetust, «category name» - jaotuse nimetus.

e «page text» sisaldab lehekiilje teksti.

Erinevate linkide paigutamise mugavuseks oli (peameniiii lehekiilje alaldisse) loodud
tabel «menusy, mis koosneb «menu_id» - id mentiii ja tabeli identifikaatorist ja samuti
«menu_codey - algne meniiii nimetus.

Peale seda kui kiilastaja suundus vajalikule lehekiilje osale, valib toote, mis parasjagu
talle meeldib ja suundub toote kirjelduse juurde. Ehk siis oli tarvis luua vajaminevad
tabelid, mis sisaldaks endas atribuute toote Kirjelduseks. Selleks oli loodud sellised
tabelid nagu: «productsy», «products langy», «products_imgy», «manufacturersy,
«statusesy, «statuses_langy ja «sales».

Tabel «products» sisaldab iildiseid parameetreid nagu:

e «product_id» - unikaalne id (tabeli identifikaator), mida kasutatakse url
loomisel.

e «product manufacturer» - toote brindi id ja seos tabelite vahel «products» ja
«manufacturers»

e «product page» - lehekiilje id, millel on paigutatud tooted ja samuti seob
tabeleid «products» ja «pages».

e «product category» - jaotuse id, mille kuulub antud toode, ja samas seob
tabeleid «products» ja «categories».

e «product price» - toote hind.

e «product_quantity» - toote kogus laos.

e «product statusy - toote id staatus, ja samas soes tabelite «products» ja
«statuses» vahel.

e «product new» teeb kindlaks kas toode on uus vdi mitte, kui jah, siis toode
ilmub pealehele «uued tooted».

e «product active» miirab, kas ndidata tooded iildises nimekirjas.

e «product add» - toote lisamise kuupdev andmebaasi.

e «product update» - toote muutmise kuupiev.

Tabel «products lang» sdilitab toote parameetreid, mis vajavad tolget erikeeltele ja
sisaldavad jargmiseid elemente:
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e «product lang id» - tabeli indefikaator.

e «product id» - toote id, kelle jaoks tehakse tolge teatud keelele. Peale selle,
«product id» seob tabeleid «products lang» ja «productsy.

e «product lang» - keele id, millel on tehtud toote parameetri tdlge. Seob tabeleid
«products_lang» ja «langy.

e «product namey - toote nimetus.

e «product info» - toote kirjeldus.

Tabel «products_img» vastutab toote pildi sdilimise eest ja sisaldab atribuute:

e «product img id» - pildi id (tabeli identifikaator).

e «product id» - toote id, millele kuulub pilt ja samuti ka tabelite vaheline seos
«products_imgy» ja «productsy.

e «product img namey - pildi nimetus koos tema formaadiga (.jpg, .png vai .gif).

Hetk varem puutusime selliseid tabeleid nagu «manufacturersy ja «statuses». Tabel
«manufacturers» sisaldab jargmist tootmise informatsiooni:

e «manufacturers_id» - tootja firma id (tabeli identifikaator).
e «manufacturers_name» - Firma nimetus. Kuna firma nimetuse tdlkimine
erikeelde ei ole vajalik, siis eraldi tabeleid pole vaja teha.

Tabel «statusesy sdilitab toote hetkeseisu laos ja sisaldab jargmist:

e «status_id» - staatuse id (tabeli identifikaator).
e «status classy - klassi nimetus, mis vOetakse kasutusele div ploki jaoks
lehekiilje loomisel

Andmed, mis vajavad tolget on iile viidud tabelisse «statuses lang». Nende juurde
kuulub:

e «status lang id» - tabeli identifikaator.

e status_id» teeb kindlaks tdlke kuuluvust teatud staatusele ja samuti seob
tabeleid «statuses» ja «statuses langy.

e «status lang» - keele id, millel on tehtud tdlge ja seos tabelite vahel «langy ja
«statuses_langy.

e «status_namey - Staatuse nimetus teatud keeles.

Seoses sellega, et toode voib miitigis olla allahindlusega, loodi tabel «sales», mis
sisaldab endas:

e «sale id» - allahindluse id (tabeli identifikaator).

e «sale product» - toote id, mis on allahindlusega. Seob tabeleid «sales» ja
«productsy.

e «sale discounty - allahindlus protsentides (andmebaasis salvestub ilma protsendi
margita %).
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e «sale starty - allahindluse alguskuupéev.
e «sale end» - allahindluse 16pu kuupiev.

Kui kiilastaja viibib lehekiiljel, on tal voimalus sorteerida tooteid teatud kriteeriumi
jargi. Néiteks nime vdi hinna jirgi. Mille tulemusel olid tehtud tabelid «sorts» ja
«sorts_langy. Tabel «sorts» hdlmab endas jargmiseid aspekte:

e «sort_id» - tabeli identifikaator.

e «sort_codey selgitab vilja, mis parameetri jérgi toimub toote sorteerimine.
e «sort_order» - sorteerimise jirjekord (vihenedes vOi suurenedes).

e Tolke tabel endas «sorts langy sisaldab endas:

e «sort lang id» - tabeli identifikaator.

e «sort_id» - sorteerimise voimaluste id. Seob tabeli «sorts» ja «sorts_langy.
e «sort_langy - keele id, tabelite omavaheline seos «lang» ja «sorts_langy.

e «sort_namey - sorteerimise nimetus teatud keeles.

Seadmega to6tamisel (16ikude tekst ja nupud, dnnestunud voi ebadnnestunud sdnum) on
loodud tabelid «terms» u «terms_lang». Tabel «terms» koosneb «term_id» tabeli
identifikaatorist ja «term_code» -koodi fraasidest, mis voetakse kasutusele massiivi
votmene saidil, et saada vajalikud andmed.

Tabel «terms_lang» sisaldab erinevate fraaside tolget ja koosneb jargmistest
aspektidest:

e «term lang_id» - tabeli identifikaator.

e «term_id» -fraasid id ja tabelite vaheline seos «termsy ja «terms_langy.
e «term_langy -keele id, tabelite vaheline seos «lang» ja «terms_lang.

o «term_text» - fraasi tekst teatud keeles.

Jargmiseks sammuks vaatame olukordu, kus kiilastaja valis «teenused». Lehekiilg
«Teenused» samuti nagu ka «E-pood» erineb teistest selle poolest, et omab oma
struktuuri ja informatsiooni, mida on néha antud lehekiiljel ning ta ei ole seotud tabeliga
«pages». Selle realiseerimeks loodi tabel «servicesy», mis koosneb jidrgmisest:

e «service id» - teenuse id, tabeli identifikaator.

e «service page» - lehekiilje id, millele kuulub antud teenus. Seob tabeleid
«servicesy» ja «pages».

e «service active» madrab kas antud teenust on ndha lehekiiljel «Teenused».

e «service add» - Teenuse lisamise kuupéev.

e «service update» - teenuse muutmise viimane kuupéev.

Andmed, mis vajasid eraldi tdlget olid lisatud tabelisse «services_lang:

e «service lang id» - tabeli identifikaator.
e «service id» - teenuste id, millele tehakse eraldi tdlge. Seob tabelit «services» ja
«services_langy.
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e «service langy» - keele id. Seob tabeleid «lang» ja «services langy.

e «service namey - teenuse nimetus keeles, mis on ette antud, «service langy»
poolt.

e «service text» - antud teenuse teksti kirjeldus, mis on antud «service lang»
poolt.

Pildid, mis on seotud teenusega on salvestatud tabelis «services img». Antud tabel
koosneb:

e «service img_id» - tabeli identifikaator.

e «service idy» - teenuse id, millele kuulub pilt. Seob tabeleid «services» ja
«services_imgy.

e «img_namey» - pildi nimetus koos tema formaadiga (.jpg, .png vai .gif).

Viimase sammuna valib kiilastaja omale sobiva toote ja koguse ning lisab selle
ostukorvi, kus ta peab vormistama ja edaspidi ka kinnitama oma tellimuse. Peamine
ilesanne — on kdikide andmete sdilitamine, mille ta jéttis tellimuse vormistamisel teatud
tabelisse. Tellimuse salvestamiseks loodi sellised tabelid nagu: «customersy,
«paymentsy, «deliveries», «deliveries_langy, «orders», «orders_valuesy.

Tabel «customers» on vajalik selleks, et sdilitada kdik andmed, mis ta on jatnud, tdites
oma ankeeti.

e «customer_id» - kasutaja id (tabeli identifikaator).
e «customer_first namey - kasutajanimi.

e «customer last name» - kasutaja perekonnanimi.
e «customer email» - kasutaja e-mail.

e «customer address» - kasutaja aadress.

e «customer_phone» - kasutaja telefon.

e «customer city» - kasutaja linn.

e «customer_index» - kasutaja postiindeks.

Tabel «payments» on kasutususel andmete vilja viimiseks lehekiiljel «Ostukorvy ja
sisaldab:

e «payment id» - maksmismeetodi id (tabeli identifikaator).
e «payment name» - panga nimetus, mille kaudu tehakse tehing.
e «payment logo» - panga pildi nimetus koos formaadiga (.jpg, .png voi .gif).

Tabel «deliveries» on kasutusel andmete vilja viimiseks seoses kohaletoimetamisega,
mis asub lehekiiljel «Ostukorvy» ja koosneb jargmisest:

e «delivery id» - kohaletoimetamise viisi id (tabeli identifikaator).
e «delivery namey - kulleri firma nimetus.
e «delivery price» - kohaletoimetamis hind.
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Seoses sellega, et kohaletoimetamis viis v0ib mitte kuuluda teatud firmale, vaid sisaldab
lihtsalt teksti kus on kirjeldatud antud tegevus. Niiteks «toote saab kétte firma
kontoristy, tekkis vajadus luua tabel «deliveries langy, mis séilitaks tdlget erinevates
keeltes. Tabel «deliveries langy sisaldab:

e «delivery lang id» - tabeli identifikaator.

e «delivery id» - kohaletoimetamise id ja tabelite omavaheline seos «deliveries»
ja «deliveries langy.

o «delivery lang» - keele id. Seob tabeleid «lang» ja «deliveries langy.

e «delivery namey - kohaletoimetamise meetodi kirjeldatav tekst.

Tabel «orders» on kasutusel inimeste andmete sdilitamiseks, maksmise ja
kohaletoimetamisse kuuluvad jargmised aspektid:

e «order_id» - tellimuse id (tabeli identifikaator).

e «order_customer» - ostja id. Seob tabeleid «orders» ja «customersy.

e «order payment» - maksmisviis id. Seob omavahel tabeleid «orders» ja
«paymentsy.

e «order delivery» - kohaletoimetamise id. Seob tabeleid «orders» ja «deliveries».

e «order_date» - tehtud tellimuse kuupidev.

Tabel «orders_values» on kasutusel toote informatsiooni séilitamiseks, mis on ostja
poolt saadud, ja koosneb jargmisest:

e «order value id» - tabeli identifikaator.

e «order id» - tellimuse id. Seob tabeleid «orders» ja «orders_valuesy.

e «order product» - toote id. Seob tabeleid «products» ja «orders_valuesy.
e «order quantity» - kauaba kogus.

e «order price» - kauba hind korrutatud kogusega.

Andmebaasi projekteerimise kdigus olid loodud tabelid ja projekeerimise alad, mis olid
kohustuslikud korrektse e-poe funktsioneerimisel. Samuti olid vélja toodud tabelite
seosed (lisa 2).

Edaspidine veebiressursi loomine, sealhulgas ka saidi vaade luuakse andmebaasi
informatsiooni abiga.
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4. Graafiliste elementide loomine

Veebiressusrsi loomisel ei saa kuidagi ilma graafiliste elemendita. Lehekiilje kiilastajad
pooravad tdhelepanu eelkdige logole, piltidele, kujundusele, millega otsustavad kas
jaéda lehekiiljele voi mitte.

Kui lehekiiljel on kasutusel palju tekstilist informatsiooni, siis grrafiline disain aitab
teha teksti palju huvitamaks. On olukordi, kus graafiline disain on rohkem informatiivne
vorreldes tekstiga.

4.1. Pildi materjal

Pildi materjali olemasolu on iiks tdhtsaim element interneti poes, kuna inimene peab
nigema toodet, mida ta soovib osta.

Pildi materjali loomist v3ib jagada kaheks etapiks: esimene — toote pildistamine (Joonis
13.) ja teine — pildi to6tlus graafilises programmis Adobe Photoshop.

Joonis 13. Niidis pilt ilma t66tlemist.

Pildistamis etapil oli vastu vdetud otsus teha pildid valgel taustal. Koik pildid sellises
stiilis, teevad lehekiilje minimalistlikuks ja néitavad koiki toote eeliseid.
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Valmis pildid omasid erinevaid toone seoses valgustuse ja kaamera asukoha tdttu. Kuna
pildi piirid peavad olema valget vérvi, siis tekkis vajadus vérvi korrektsioon graafilises
redaktoris. Varvi muutus oli tehtud seadme Levels abil, et saaavutada valget tooni pildi
keskosas. Pildi tumedad pooled olid eemaldatud Lasso Tool abiga ja funktsiooni Clear
kasutus paneelil Menu — Edit.

Ldoppfaasis oli valmis pilt tehtud suurusele 1000x1000 pikslit ja salvestatud formaadis
jpg (Joonis 14.).

Joonis 14. Ndidis pilt tootlemisega.

4.2. Vektorilise logo loomine

Uheks peamiseks etapiks oli viia pilt iile vektoriaalsele kujundusele. Kdik tegevused,
mis olid seotud pildi joonistamisega, olid tehtud graafilises redaktoris Adobe Illustrator.
Algne logo pilt oli antud firma poolt suurusega 192x188 pikslit ja oli formaadis jpg
(Joonis 15).
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Joonis 15. Raster logo.

Logo loomisel puudus informatsioon nende elementidest, seoses millega tuli teha nende
analiiiis. Selleks vaatleme igat elementi eraldi.

Luku taoline element (Joonis 16) oli joonistatud disaineri poolt, mis ei ole seotud
suurusega. Selleks, et vdja joonistada antud element vektorisse voeti kasutusele selline
tooriist nagu Image Trace ja samuti ka tooriist Pen Tool ja Direct Selection Tool

korrektsiooniks.

Joonis 16. Logo element.

Selleks, et teha selgeks, millist stiili oli kasutatud logo loomisel, tuli suunduda
www.whatfontis.com lehekiiljele, kes tegeleb vajaliku kirjastiili madramisega. Detailses
uurimises, ei andnud vajaliku infot.

Seoses sellega, et sobivuse tulemused oli negataiivsed, oli vaja vorrelda logo stiili
standartsete stiilidega graafilises redaktoris.

Peale ldhemalt uurimist, sai kindlaks tehtud iiks stiil, mis sobiv kdikide parameetritega
logo stiiliga. Antud stiiliks on impact — iiks stiilidest, mis kuulub standartse windowsi

pakki.

Joonis 17. Logo element.
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Selleks, et kitsendada teksti (Joonis 18), voeti kasutusele tooriist Scale parameetritega
80% horisontaalis, ja samuti ka to0riist Text Shear parameetritega -13° selleks, et teha
teksti kalle.

Joonis 18. Logo element.

Peale loodud elementide sidumist ja vdikest korrektsiooni, saime tulemuseks peaegu
algse pildiga tehtud t66. Kui tekib vajadus luua logo erisuurusega, kvaliteet ei kao.
(lisal).

4.3. Ikoonid

Ikoonide kasutamine lehekiiljel aitab kiiresti orienteeruda, suurendab informatsiooni
vastuvottu ja samuti teeb info rohkem vastuvotvamaks ja selgemaks. Toendosus, et
kiilastaja podrab oma tdhelepanu ikoonile on mirgatavalt suurem, vorreldes tavalise
tekstiga.

Veebiressursi loomisel oli tehtud mitu ikooni, eesmérgiga, et tdiendada teksti, mis asub
lehekiilje alaldises.

Téhtsaks sammuks oli universaalsete ikoonide loomine, mis on arusaadavad igale
kasutajale. Tanu primitiivide ja gliifide abiga olid tehtud ikoonid asukohaga, telefoni
numbriga ja e-mailiga. (Joonis 19.)

Smartphone taoline telefon, méarge kaardil, mis médrab asukoha ja kommerts at pilt, mis
kuulub e-maili aadresisse — olid kasutajate seas iihed kdige populaarsemad ikoonid.

@O

Joonis 19. Ikoonid veebilehe aladises.

Peale selle oli vaja luua ikoon otsingu nupu jaoks. Kuna antud ikoon omab oma
standartit ja on tuntud juba ammusest ajast. Seoses sellega oli loodud analoogne ikoon
(Joonis 20).

Joonis 20. Ikoon ,,Luup* otsingu nupule.
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5. Veebiresursi disaini loomine

Koige esimene, millele klient poorab tidhelepanu, kiilastades lehekiilge on disain. Disain
on lahutamatu veebiressursi 0sa, kuna reeglina tootab see kui emotsionaalne tooriist,
mis aitab vastu votta otsuseid. Kas osta toode siit voi minna teisele lehekiiljele.

Veebiressursi disain ei tohi olla liiga raske, kuna klient ei soovi kiilastada lehte, millel
viibimine tekitab raskusi. Koik peab olema arusaadav, loogiline ja funktsionaalne.

5.1. Varvi lahendused

Suurt tdhtsust omab varvi gamma valik interneti poe jaoks. Kuna reeglina digesti valitud
vérvid aitavad kaasa kliendi kaasamisel ja kutsuvad esile usalduse.

Interneti poe loomisel oli kasutusele voetud baasilised vérvid, mis olid kasutusel
paljudes saidi elementides.

Tausta vormistamiseks oli vilja valitud helehall toon, kuna poe peamine iilessanne on
tootele fokuseerimine. (Joonis 21.). Hall on neutraalne varv, mis kutsub esile tdsiduse
tunnet ja traditsioonilisust.

#ebeb5e5 #808080

Joonis 21. Pohilised hallid toonid.

Saidi elementide vormistamisel, sellistel nagu: navigatsioon, nupud, saidi alaldis, oli
eelistatuim vérv sinine (Joonis 22). Sinine varv on kdige populaarsem ja tihtipeale
vaadeldakse seda kui rahu, usalduse ja lojaalsuse siimbolina.

#34495E +#3498DB #2980B9

Joonis 22. Pohilised sinised toonid.

Selleks, et teha lehekiilg minimaalselt iihtemoodi, oli vélja valitud toonid, mis algsetel
foonidel kiituksid kontrastselt kuid samas ei kutsuks esile drritust kasutajatel. Sellisteks
vérvideks sai kollane, oranz, roheline ja punane (Joonis 23.). Peamine eesmérk nendel
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toonidel oli see, et teha tooted tiksteisest erinevad. Naiteks kollane oli hoiatus virv, mis
oli kasutusel nendel toodetel, mis varsti 1dppevad. Roheline on rahulik toon ja voetud on
kasutusele toodetele, mida on laos palju saadaval. Punane on esilekutsuv ja hasartne
varv, mis nditab allahindlusega tooteid.

Oranz vérv oli kasutusele voetud tellimuse kinnituse nupu vormistamiseks ja toodete
hulka ostukorvis, kuna taoline virv kutsub esile kindlustunned ja aktiivsust
tegutsemisele.

#2ECC71 #F1C40F #E74C3C #FF9500

Joonis 23. Lisavérvid.

5.2. Kirjastiili vormimine

Tekstilise informatsiooniga peab kaasas kidima ka dige kirjastiil. Tekst peab olema
kergesti loetav, et kiilastaja saaks kiiresti talle vajaminevat infot.

Peamise teksti vormistamiseks oli vilja valitud stiiliks Open Sans, Google Fonts (Joonis
24). Antud stiil sai populaarseks ja tuntuks internerti avarustes, mis riédgib vaid selle
aktuaalsusest.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno

pgrstuvwxyz
1234567890
l@#$%MN&™*()

Joonis 24. Font Open Sans.

Selleks, et poorata tahelepanu sellistele seadme elementidele nagu navigatsioon ja
nupud, oli vastu voetud otsus, kasutada stiili Google Fonts poolt Russo One (Joonis 25).
Antud stiil erineb peamisest stiilist oma tdiuslikkusega ja sobib véga histi lithikeste
fraaside voi sonade jaoks.
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno

pagrstuvwixyz
1234567890
IC#S5S%"&*()

Joonis 25. Font Russo One.
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6. Saidi mudel ja programmerimine

Lehekiilgede sisu struktueerimiseks oli kasutusele voetud ploki mudel, milles peamiseks
elemendiks dokumendi karkassi loomiseks on ter <div>. Peamine tema eelis on see, et
ta voimaldab jagada ja vormistada sisu. Plokkide ja siseelementide vormistamiseks on
kasutusele voetud CSS-stiilid, ligipads millele toimub l4bi identifikaatorite voi css
Klasside.

Tahtsat rolli internet poe loomisel méngisid eelnevalt vilja toodatud prototiiiibid ja
lehekiilgede maketid, mis aitasid lihtsustada protsessi, lehekiilgede loomisel (lisa 3 —
lisa 8).

Koik veebi lehekiiljed omavad diinaamiliselt muutuvat sisu, mida ei ole voimalik
realiseerida vaid HTML ja CSS abiga. Seoses sellega oli kasutusele voetud PHP —
programmeerimise keel, mida tehakse serveri poolt. PHP kood voib ithineda HTML
koodiga sellepirast, et tdnu temale voib muuta igat lehekiilje elementi, mitte puutudes
tervet joondust. Reegline diinaamilised elemendid viiakse eraldi faili, mis teatud
tingimustel on nihtav.

Samuti on PHP lahutamatu osa vormidega tddtamisel, kuna tdnu temale on vdimalik
edastada lehekiilgede vahelist infot. Info vahetus toimub GET ja POST meetodi abiga,
mis erinevad {iksteisest sellega, et meetod POST annab edasi andmeid kinnises vormis,
ehk siis ei ole ndha url. Kasutades just selliseid meetodeid, annavad nad vdimaluse luua
diinaamilisi lehekiilgesid.

Kuna interneti poes kasutatakse infot, mida aeg ajalt tuleb juurde lisada, muuta voi
kustuda, on vajalik koht, kus seda infot sdilitada saaks. Selles méangib suurt rolli
andmebaas. Tdnu teatud paringule, mida tehakse ldbi PHP koodi, toob ta lehekiiljele
vélja vaja minevat infot.

Kliendipoolseks to6ks kasutatakse JavaScript — stsenaariumi keel ja samuti ka tema
raamatukogu — Jquery, kes osalesid ostukorvi realiseerimisel ja samuti ka lehekiilje
vormistamisel. Javascript on iiks tuntumaid vahendeid brauseri kujunduse loomisel,
kuna ta saab t60d teha stiilidega voi néiteks kursoriga vajutamise animatsioon jne.

See mis puudutab JQuery, tekib vajadus tosta esile tema iseloomulikust. See on suure
maédral kergendatud t66 AJAX tehnoloogiaga. AJAX vdimaldab edastada andmeid ilma
lehekiilje virskenduseta, mis oli abiks ostukorvi loomisel. Kuna PHP sessioon, millest
radgiti dokumendi alguses on ndha vaid peale lehekiilje viarskendust. Antud tehnoloogia
kasutusele vott aitas likvideerida taolist probleemi.
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Kokkuvotte

Projekteerimise etapis on tehtud esimene samm veebiressursi loomiseks. Oli kindlaks
tehtud saidi struktuur, mis vdimaldas organiseerida lehekiilgede vahelise sideme.
Samuti on tehtud kdikide peidetud elementide ja lehekiilgede prototiilip, millest sai
orientiir internetipoe maketiks.

Andmebaasi projekteerimise etapp on iiks kdige acga ndudvamaid, kuna ndudis mitte
ainult tabelite ja nende vaheliste seoste loomist, vaid ka vajaminevate alade
labimdtlemist lehekiiljel.

Graafilised elemendid, mis on saadud ténu to6tlemisele ja loomisele on kasutatud
korrektselt. Pildi materjal on lisatud «kaartidesse» toote ja toote kirjelduse lehele. Logo
on paigutatud pealdisesse ja vajadusel on voimalik muuta ilma kvaliteedi kaotamiseta.
Ikoonid olid kasutatud lehekiilje alaldises selleks, et tekstilist infot teha kergemaks.
Ikoon «luup» asetseb otsingu nupul.

Disaini véljatéotamise etapis olid vilja valitud baasilised vérvid, millest iga vérv sai
endale kindla koha ja funktsiooni. Samuti on leitud navigatsiooni ja nuppudele
peamisest tekstist dige stiil.

Loplikuks faasiks oli lehekiilje mudeli koostamine ja programmerimine. Antud samm
lubas realiseerida kdik, mis oli algselt vdlja mdeldud tinu HTML, CSS, PHP, MySQL,
JavaScript, jQuery tehnoloogiatele. Alates joondusest kuni tellimuse andmete
sdilitamiseni.

Interneti poe loomise kiigus oli 14bi tehtud suur t66, mis algas analiiiisist ja 10ppes
téiesti valmis projektiga. Koik iilesanded ja eesmérgid, mis said algselt piistitatud on
ilusti tdidetud.
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Lisa 3 — Kodulehe kujundus

®) 0.00€ ETRU
VOTMETE VALMISTAMINE JA LUKKUDE MOOK
INFOTELEFON: +372 56103103 (E-R 10-18)
TEENUSED KONTAKTID otsi Q

i @m

UUED TOOTED

SIMEKO BIF-026 ERA262.313 CORBIN 501 35X35 NORA-M L70 35X35 KROOM PASOTTI 1641 OTTONE
16.00 € 4160 € 18.00 € 12.00 € 2550 €
POPULAARSED TOOTED

YALE ¥220/51 NIISKUSKINDEL ASSAT01 SIMEKO BIF-026 NORA-M L70 35X35 KROOM APECS 1425 CR

1050 € 4150 € 16.00 € 12.00€ 35.00€

KUIDAS OSTA? KATTETOIMETAMINE = MEIST
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Lisa 4 — Sektsiooni veebilehe kujundus
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EISTER

INFOTELEFON: +372 56103103 (ER 10-18)

S ONEARTD o q

TABALUKUD

LUKUKORPUSED

PINDLUKUD

AVALEHT / E-POOD / LUKUKORPUSED

JARJESTA: n a

&=
IR K oD

VASAR 31849 KU GERION GARANT 5M KURZEMES ATSLEGA-1 ZV-45 VASAR 32150 51 TESA 203050HN

21.70€ 17.60 € 13.50 € 14.00 € 15.10€

P -
C -
8 e
o B i
KALE 155/8 ASSA MODULAR 565 CORBIN PS302/04/50 ERA 262-313 APECS 1425 CR
9.20€ 2430 € 9.60 € 41.60€ 35.00 €

KUIDAS OSTA? KATTETOIMETAMINE = MEIST
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Lisa 5 — Toote veebilehe kujundus
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Lisa 6 — Ostukorvi veebilehe kujundus
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Lisa 7 — Teenuse veebilehe kujundus
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Lisa 8 — Kontakti veebilehe kujundus

1000€ GCEUITY
J
W3rOTOBMEHME KMIOYEA U NPOJAXA 3AMKOB
EISTER VH®O: 4372 56103103 (NH-NT 10-18)
3-MAIFASHH Yonyrm KOHTAKTBI Mownck
KOHTAKTDI
MATA3SUHBI: PEMOHT OBYBW:
KELDRIMAE TN.9 "LIEHTPA/IbHbIA PbIHOK" PAE 66
9.00-16.00 {MMK-T) 15.00-18.00 (MH-MT)
9.00-16.00 (C6) PAE 80 "BRAVO"
10.00-14.00 (Bc) 10.00-18.00 (MH-T1T)
TENE@OH: 11.00-17.00 (C6)
+372 56673001 10.00-16.00 (NH-C6) TENE®OHbI:
PAE 80 "BRAVO" +372 58103103: 16.00-18.00 (MH-1T)
10.00-18.00 (MH-NT) +372 56497374: 10.00-14.00 (Ms-11T)
11.00-17.00 (C6) M3roTOBNEHUE ABEPEM M YCTAHOBKA 3AMKOB:
TENEDOH: —
+372 56497374: 10.00-14.00 (M-MT)

+372 56673001: 10.00-16.00 (MH-C6)
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