KOKKUVOTE

Tootearendus on Uks vdimalustest suurendada dtevitiigikdivet ja seelabi
parandada ettevdtte positsiooni konkurentidegaeldes. Toote arendamine on tegevuste
kogum, mis hdlmab juhtimist, teabe kogumist ja l@dist ning uue toote loomist.
Protseduuri vajalikkus on pdhjendatud lihtsamaigélgise ja parema kommunikatsiooni
tagamisega. Struktureeritud tootearenduse protséssnub uue toote arendamine etappide
viisi, mis aitab paremini maarata tootearenduseiviiafiseks vajalikku aega ning

organiseerida tootearendusmeeskonna to6d t66d.

Seoses Estover Piimatoostus OU arenemise ja diejdidks uute tootegruppide
lisandumisega on suurenenud konkurents. Konkurdiiselisuse sailitamiseks on oluline, et
ettevOte suudaks olla innovaatiline. Seetbttu vaejssvote tootearenduse protseduuri, kus on
kirjeldatud protseduuri eduka labimise jaoks v&jadi tegevused, tegevuste eest vastutajad ja

tootearendusega seotud dokumendid.

Uue toote arendamise esimene tegevus on ideedaniteid misjarel need
selekteeritakse ning sobivatele ideedele luuaksatskptsioon. Toote kontseptsioon ehk
kavand on aluseks toote prototttpide loomiseletd peototiitipidest valitakse valja sobivad
ning jatkatakse arendust66d. Sobivate prototiUpidegkse labi katsed tootmises ning selle
pohjal otsustatakse, kas toodet on vdimalik todas toode on sobiv kliendile ning

otsustatakse arendusprotsessi jatkumise Ule.

Toote aktsepteeritavuse korral minnakse edasi katsrakseerimise etappi, mille
kaigus saab prototlubist toode. Kommertsialisesgngtapis saab toode endale pakendi ja
dokumentatsiooni ning mudugiosakond hakkab tegelawatele valjundite otsimisega.
Kommertsialiseerimise etapi eduka labimise komahtub toote lansseerimine ning uus toode
paisatakse turule. Lansseerimistegevusteks onnsartidesse sisenemine ja kampaaniate
planeerimine. Kampaaniaid toetatakse sageli muegeusega, milleks vdib olla reklaam
televisioonis ja sotsiaalmeedias ning tarbijaméangBdltuvalt lansseerimise ajahetkest
tehakse mdne kuu jooksul esmane multgi- ja turuésahaille eesmargiks on valja selgitada,
kas toode on taitnud seatud eesmargid ning kuidasue toote tulekuga muutunud olukord

turul.

Magistritod kaigus todtati valja Estover PiimataistOU tootearenduse protseduur

ning rakendati seda uhe toote, Piimameister Ottorjliast, valjat6otamisel. Toorjuustu



tootearendus algas idee leidmise ja toote kontsgpiisloomisega. Kontseptsiooni loomise
kaigus kirjeldati, milliste omadustega toodet lootmakata ning kellele seda toodet muda.
Kontseptsiooni alusel valmistati esmased prototiiiibng selekteeriti neist vélja sobivad.
Sobivate prototltpide retsepte jargides tehti tigkatsed ning nende pohjal otsustati I6plik
toote retsept. Tootmiskatse pdhjal kinnitati totgébnoloogia ja retsept ning valmistati ette
spetsifikatsioon ja telliti tootmiseks vajalikud tegalid. Uhtlasi otsiti miugikanalid ning
tapsustati prognoositavad tootmise kogused. Méditkjalaekumise jargselt alustati
tootmisega. Uue toote arendus oli edukas ning tdadsseeriti turule planeeritud ajaks,
aprilli alguseks 2016. aastal.



