KOKKUVOTE

Ringmajanduse saavutamisel on oluline roll igal lilil toote- ja tarneahelas. Toormaterjali
hankijal, tootmisel, brandil ja tarbijal lasub igalthel vastutus selle eest, millise keskkondliku
jalajalje toode jatab ning kui pikk on Uhe toote 0plik eluiga. Oluline on seada kodigile ahela
lilkmetele sama eesmark, kuid selle plstitamiseks erinevad tegevused soltuvalt lili rollist,
mis vdimaldab U(hiselt ringmajanduse suunas liikuda. Eetilise ja keskkonnasobraliku
roivatoodstuse alustalade ja printsiipide nimekiri on pikk, millest igaliks peaks valima oma
fookuse ning selle saavutamiseks ponnistusi tegema, suunates tarbijaid, tootmisliksust ja

valima sellest ldhtuvalt sisendressursse ja tegevusi.

Magistrito6 eesmark oli uurida, millised on Eestis tegutseva valirdivaste brandi Pilveke
vOimalused ja potentsiaal rakendada ringmajanduse printsiipe. Brandi soov oli seada
suurem fookus keskkonnale, mida oldi ettevottes varasemalt tehtud tksnes intuitiivselt,
kuid Uhiskonna ja seadusandluse tugevnev surve paneb (ha rohkem sellesse suunda
vaatama ja liikuma. Kuna kdiki ringmajanduse printsiipe korraga rakendada on keerukas,
on soovitav alustada lihtsamatest vdimalustest. Seetdttu keskenduti kaesolevas tdos

kahele valdkonnale, vélistamata tulevikus lisaks jargmiste eesmarkide poole liikumist.

Kokkuleppes kaesoleva td66 autori ja Pilveke brandi loojatega osutusid ringmajanduse
suunas liikumiseks tootmises tekkivad kangajaagid ja tarbijate tooted nende eluea I6pus,
mida enam ei vajata. Ehk tootmis- ja tarbijajdrgsed tekstiiljadgtmed. Tootmisjargse tekstiili
kaardistamiseks monitooriti tootmisiksuses olemasolevate ressursside seast softshell
kangast sisend-valjundvoogude analllsi abil. Konkreetse kanga vaatluse pohjus oli jaakide
tekke markimisvaarselt suurem hulk vorreldes teiste tekib teiste tootmises kasutatavate
kangastega. Tootmisesse sisenev kangas ja sealt jaagina valjuvad kangajaagid kaaluti.
Andmekogumise bilansiperioodiks valiti neli nadalat vahemikus 7 marts kuni 3 aprill aastal
2022. Tarbijajargsetele rdivastele kasutuspotentsiaali leidmiseks viidi |abi ankeetkUsitlus,
kuhu kaasati brandi kliendid 1abi sotsiaalmeediakanalite. Kisitlusuuringu eesmark oli leida
klientide rahulolu brandiga, suhtumine jarelturgudesse, keskkonnasodbralikku ja eetilisse
disaini. Uuriti, kas tarbijatel on huvi tagastada rdivaid tootjale, kui tema kannaks hoolt

nende edasimuilgi eest.

Sisend-valjundvoogude anallilis naitas kangajaagi osakaalu juurdeldikusse sisenenud
kanga algkaalust, ehk juurdeldikusse sisenenud kangast viiendik I0petab jaatmena.
Tootmisest jaagina valjunud kangaste moddud ja varvid varieerusid, kuid enamjaolt oli
tegu kitsaste kangaribadega. Suuremas moddus juurdeldikusjaagid suunati tootmisse
tagasi, kasutades neid jargmistes toodetes voi vaikses moddus toodete detailides. Lisaks

pakuti valja uuringu andmetele tuginedes potentsiaalsed vé&arindamise vdimalusi,



eelistades eeskatt ettevottesisest kangajaakide vaarindamist, kuid sellele lisaks ka
ettevottevéliseid voimalusi. Vaarindamise vdimalustele tuginedes loodi skeem
potentsiaalsetest valikutest, mida tootmises saab rakendada. AnkeetkUsitluse tulemused
kirjeldasid brandi klientide kdrget hindeskoori toodangule ja selle kvaliteedile. Vastajad
kirjeldasid jarelturgudel ostmist ja muumist kui sagedasti tehtavat tegevust. Soov tootjale
tooteid nende kasutusea I0pus tagastada on kdrge, millest ldhtuvalt loodi kdesoleva t66

sisulises osas skeem jarelturu mudeli toimimisest.

Toole seatud eesmark leida brandile ringmajanduse printsiipide rakendamise vdimalusi sai
tdidetud tuginedes pdustitatud uurimistlesannetele. Antud uuring seletab brandi

potentsiaali ja voimekust liikuda ringmajandava ettevotluse poole.



