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Annotatsioon

Esimesel kursusel oppides motles t60 autor vilja veebiressurssi, mille abil professionaalne voi
amatoorsportlane saab end regioonis kergelt leida vajatava toidulisandi ning vorrelda erinevaid
hinnapakkumisi erinevates poodides. Tanapdeval selliseid ressursse ei ole. Praegu peab inimene
otsima internetist spordipoode, tutvuma erinevate pakkumistega ja seejdrel ise nende hindu
vordlema. Loodavas siisteemis saab kasutaja valida oma riigi, linna ja soovitava toidulisandi.
Veel on voimalik valida tootja ja toodete hinnavahemik. Otsingu tulemuseks on kdik soovitud
toidulisandid sisestatud riigis/linnas ning nende tootjad, hinnad ja poed, kus neid osta saab.
Konkreetsele pakkumisele vajutades viiakse kasutaja spordipoe kodulehekiiljele, kus on toode

koos kogu lisainfoga tellimiseks valmis.

Antud 10put6d eesmirk on viia ldbi siisteemianaliiiis nn ,,seitsmesammulise meetodi® jargi
rakendades agiilset metoodikat, viia ldbi projekti idee drianaliiiis, teha prototiilip ehk ressursi
koikide lehekiilgede joonised demonstreerides nende pohifunktsionaalsust ning kirjeldada
siisteemi puhul nelja tiitipi ndudeid: funktsionaalsed, mittefunktsionaalsed, &ri- ning asjaosaliste
nouded. Pérast t00 lOpetamist kavatseb autor saadud silisteemianaliilisi programmeerijate

meeskonnale arendamiseks tile anda.

Selle projekti arendamiseks tuleb kokku teha kolm iteratsiooni. Esimeses iteratsioonis tehakse
analiiiis ja kirjeldatakse nduded. Teises kuuajalises iteratsioonis programmeerijate meeskond
peab valmis arendama pealehekiilje kogu vajaliku funktsionaalsusega ning veel kaks lehekiilge,
mis edastavad ettevotte infot ja mis on administraatoritele kontaktandmete sisestamiseks. Autor,
kui analiiiitik peab jélgima, et kdik kirjapandud nduded oleksid arendajate poolt tdidetud ning
manuaalselt testima loodud siisteemi funktsionaalsust. Kolmandas kuuajalises iteratsioonis peab
arendajate meeskond saama valmis otsingutulemuste lehekiilje kogu sellele vastava
funktsionaalsusega. Autori, kui analiilitiku iilesandeks on taaskord jdlgida koikide analiiiisi

ndudmiste tditmist ning manuaalselt testida loodud siisteemi funktsionaalsust.

Ldputdo on kirjutatud eesti keeles ning sisaldab teksti 44 lehekiiljel, 7 peatiikki, 6 joonist.



Abstract

Systems and business analysis of a food supplement search engine system using agile
methodologies

During his first year in university, the author came up with a web resource that a
professional or amateur athlete can use to easily find food supplements in the nearest
sports store and compare the prices in different stores. There have not been such
opportunities available before. Previously people had to look for sports stores on the
internet, get familiar with their prices and then compare them. In this system the user just
needs to choose their country, city and desired food supplement. The user also has the
opportunity to choose between manufacturers and price range. The search results will

show the user manufacturers, prices and stores where the supplements can be bought.

The goal of this thesis is to do a systems analysis by using the Seven-Steps method
through agile methodology. Also do a business analysis of the project idea and a
prototype, which will show all pages of the web resource by demonstrating its basic
functionality. Four kinds of requirements for the system will also be described:
functional, non-functional, business and stakeholder requirements. After writing the
thesis, the author intends to give the systems analysis over to programmers for

development.

This whole project requires three iterations. Analysis and the description of the
requirements will be the first iteration. Next will be a month long ,,sprint*, which will be
the second iteration. For the second iteration the developers need to finish the main page
with all the required functionality and add two more pages with the company’s info and
administrator info. The author, as the analyst, will see to it that all the described
requirements are filled and will test the functionalities of the system. After the second
iteration there will be the third, during which the developers team will need to create the
systems search engine page and all the functionalities connected to it. The authors job

again is to see that the requirements are filled and to test the functionality of the system.

The thesis is written in Estonian and contains text on 44 pages, 7 chapters and 6 figures.
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Liihendite ja moistete sonastik

Agiilsus Agiilsus (agility) — eestikeelne vaste oleks
viledus voi kohanemisvdime. Tarkvara-
arenduses tookorraldus, kus kliendilt
saadakse pidevat tagasisidet tarkvara
kvaliteedi ja prioriteetide kohta. [§]

CSS CSS (ingliskeelne lithend sonadest
Cascading Style Sheets “kaskaadlaadistik™)
on keel, milles mérgitakse tiles XML ja
SGML- keelsete failide kujundust.
Eelkoige kasutatakse CSS-i XHTML-i ja
viimase eellase HTML-i failide kujunduse
loomisel. [9]

Domeen Domeen on tavaliselt fiiiisilise voi
juriidilise isiku téhtede ja numbrite
kombinatsioon, mis on diguspéraselt
registreeritud. [10]

HTML HTML (ingliskeelne lithend sonadest
HyperText Markup Language “hiiperteksti
margistuskeel”) on keel, milles
margendatakse veebilehti. [11]

Java Java on platvormist séltumatu
objektorienteeritud programmeerimiskeel.
[12]

Kasutajaliides Kasutajaliides (inglise user interface,

lithendatult UI) on ithendusliili kasutaja ja
arvutiprogrammi vahel. Kasutajaliides teeb
programmi funktsionaalsuse kasutajale
kéttesaadavaks. [13]

MySQL MySQL on relatsioonilise andmebaasi
haldamise siisteem, millesse saab péringud
esitada standardiseeritult. [ 14]

Ressurss Ressursi all motleb autor loodavat
veebikeskkonda.
Scrum Scrum on iteratiivne ja kasvava

populaarsusega agiilse tarkvara arendamise
raamistik. Scrum keskendub
projektijuhtimisele, kus on raske pikalt ette
planeerida. Scrum koosneb sprintidest, mis
jaavad tavaliselt iihe nadala kuni iihe kuu
vahele. Igal sprindi pdeval toimub
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SSADM

arendajatel lithikoosolek, kus arutatakse
seniseid saavutusi ning eesmérke. [15]

SSADM on Struktureeritud
Stisteemianaliiiisi ja Disaini metoodika, mis
hdlmab endas omavahel integreeritud
standardeid ja juhendeid arvutisiisteemide
analiiiisiks ja disainiks. See on formaalne
viis organiseerimaks arvutitega seotud
projektide slisteemianaliiiisi ja disaini. [6]
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1 Sissejuhatus

Ténapideval on otsingusiisteemid saanud viga populaarseks. Seda voib kergelt seletada
nende efektiivsuse ja praktilisusega. Otsingusiisteemid voimaldavad Interneti kasutajatel
sddsta palju aega. Antud juhul ei ole jutt sellisest siisteemidest nagu “Google” voi

“Yandex”, vaid otsingusiisteemidest, mis nende antud tulemusi juba edasi to6tlevad.

Kui Eesti elanik soovib soetada uue televiisori voi diivani, siis selleks, et vorrelda nende
kaupade hindu, kasutab ta selliseid ressursse nagu ,,www.hinnavaatlus.ee” ja
»Www.sisustus.ee”. Seal saab kergelt valida huvipakkuvates kategooriates olevate
kaupade valiku, nende asukoha ning vorrelda nende hindu. Kui otsija kdsutuses oleksid
ainult Google poolt pakutud tulemused, siis sisestatud mérksonade jirgi tuleks kasutajal
manuaalselt avada koik saadud otsingutulemused, , neid uurida, sdilitada huvipakkuvad

pakkumised ning hiljem neid omavahel vorrelda.

Kahjuks tinases eesti meedia ruumis ei ole veel ressurssi, mis vdimaldaks
spordiharrastajal kergelt iiles leida vajalikke toidulisandeid tema soovitud riigis ja linnas,
samaaegselt vorreldes erinevate poodide pakkumisi. Seega peab ostja algul selliste
otsingusiisteemide kaudu nagu “Google” voi “Yandex” ise otsima poode, tutvuma nende

pakkumistega ja hiljem manuaalselt sobivaid pakkumisi omavahel vordlema.

Tihti juhtub, et paljud erinevad toidulisandite poed ostavad kaupu hulgimiiiigist iihtede ja
samade tarnijate kdest ning hiljem panevad iihtesid ja samu kaupu erinevate hindadega
vilja. VGaib ka juhtuda, et tarnijad on erinevad, aga nende pakutud kaubad on {iksteisele
koostise ning kvaliteedi jdrgi analoogsed, kuid pakkujad miilivad kaupu téiesti erinevate
hindadega. Ostja voib sellest mitte teada, kuna otsingusiisteemidest otsides ndhakse
esimesel lehekiiljel aga nn “kinnimakstud” rikkaid poode ja eksitakse nende pakutud
valikusse dra. Ostja voib mitte mérgata vidiksemaid poode, mis kiillap miitivad samu voi
analoogilisi kaupu madalamate hindadega kuna sellistel védiksematel poodidel ei ole
finantsilisi vOimalusi tellida reklaami antud otsingusiisteemis ja omandada valikus

esimesi positsioone médratud mérksdnade jirgi.
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Antud 16put6d eesmirk on viia 1dbi siisteemianaliilis nn ,,seitsmesammulise meetodi*
jargi rakendades agiilset metoodikat. Viiakse 1dbi projekti idee drianaliiiis, tehakse
prototiilip ehk ressursi kdikide lehekiilgede joonised demonstreerides nende
pohifunktsionaalsust ning kirjeldatakse siisteemi puhul nelja tiitipi ndudeid:
funktsionaalsed, mittefunktsionaalsed, ari- ning asjaosaliste nduded. Pirast t06 Iopetamist
kavatseb autor saadud siisteemianaliilisi programmeerijate meeskonnale arendamiseks

ule anda.

Teises peatiikis kirjeldatakse ressursi todd ning selle lilesehitust. Samuti vorreldakse seda
olemasolevate analoogiliste ressurssidega. Kolmandas peatiikis kirjeldatakse agiilset
tarkvaraarenduse meetodit, ridgitakse analiiiisist agiilse arendamise meetodil, tuuakse
vilja tiitipilise analiiiisi puudused kose mudeli néitel ning kirjeldatakse agiilset ,,seitsme
sammu® meetodit. Neljandas peatiikis viiakse ldbi drianaliiiis agiilses meetodikas.
Viiendas peatiikis viiakse lébi agiilset analiiiisi rakendades ,,seitsme sammu‘ meetodit.
Kuuendas peatiikis kirjeldatakse kdik nduded loodavale siisteemile, ehk dri-, asjaosaliste,

funktsionaalsed, ning mittefunktsionaalsed nduded.
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2 Ressursi kirjeldus

Viljamoeldud ressursi peamiseks eesmirgiks on oluliselt lihtsustada toidulisandite
otsingut kasutaja jaoks. Esimesena luuakse ainult veebilehekiilg, kuid hiljem kavatsetakse

teha ka selle lehekiilje mobiiliversioon ning mobiilrakendus.

Veebilehekiilje avanemisel médrab siisteem kasutaja asukoha. See on vajalik, et kohe
avada lehekiilg antud riigi riigikeeles ning niidata pealehekiiljel kasutajale tema riigi
jaoks aktuaalseid “kuumasid pakkumisi”. ,,Kuumasid pakkumisi“ hakkab siisteem
nditama, kogudes erinevatest kaubakategooriatest pakkumised kokku. Naiiteks, kui
slisteem ndeb, et mingi spordipoe pakutava proteiini pakk on hetkel ,proteiini*
kategoorias antud riigi turul kdige soodsam, siis ndidatakse seda pealehekiiljel ,,kuumade
pakkumiste* plokis, kus neid on kokku kakskiimmend. Ise “kuumadele pakkumistele”
vajutades viiakse kasutaja kohe antud kaupa pakkuva poe kodulehele, kus see kaup on

juba kogu vastava infoga avatud ning tellimiseks valmis.

Pealehekiiljele on ka paigutatud terminite seletussdnastik, kus mitteprofessionaalne
spordiharrastaja saaks teada, millisel tootel on milline iilesanne jne. Pealehekiilje
olulisemaks eesmérgiks on vdimaldada toidulisandite otsingu kasutamist. Selle jaoks
kasutaja sisestab otsingu plokis oma riigi, linna, vajatava toote kategooria (kohustuslik
véli), tootja ning hinnavahemiku. Peale “Otsi!” nupu vajutamist avatakse lehekiilg

otsingu tulemustega.

Otsingutulemuste horisontaalses nimekirjas ndidatakse koik sisestatud kriteeriumite jargi
leitud tooted. Kasutaja saab otsingu tulemusi sorteerida hinna, nimetuse, tootja, paki
suuruse, spordipoe ning hulga jiargi. Meeldivale kaubale vajutades saab kasutaja kohe
antud kaupa pakkuva spordipoe kodulehekiiljele, kus see kaup on juba kogu vastava

infoga avatud ning tellimiseks valmis.
Sammud sellise otsingu voimaldamiseks:

e Spordipoodidega lepitakse kokku piiratud voimalustega ligipdds nende

andmebaasidele (ainult andmed kaupadest ning ainult lugemisfunktsioon);
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e Script’i kirjutamine, mis oleks vdimeline iiks kord tunnis kiilastama
spordipoodide andmebaase, lugeda kaupade andmeid ning viia need lokaalsesse
andmebaasi. Samuti peab see script juba lokaalses andmebaasis indekseerima
koiki veerge (kriteertumid, mille jirgi kasutaja kaupa otsib: riik, linn, liik jne), et
koik teistest andmebaasidest voetud andmed oleksid lokaalses andmebaasis iihel
kujul;

e Iseseisev otsing, mille kiivitab ressursi kasutaja ning mis kasutab juba lokaalset

andmebaasi, kus tulemuste vérskus on kuni 1h.

2.1 Analoogiliste ressurssidega vordlemine

Eesti turul todtab sarnase printsiibi jirgi selline ressurss nagu “www.hinnavaatlus.ee”.
Kahjuks antud ressursil ei ole toidulisandite kategooriat. Kui see kategooria isegi olemas
oleks, siis selle otsing ei oleks niivord mugav. Probleemiks oleks see, et toidulisandeid ei
oleks voimalik otsida erinevate linnade kaupa. Kui kasutaja otsib kas televiisorit voi
arvutit, siis tihti hind on tema jaoks olulisem kui kauba asukoht ja sellisel juhul selline
ressurss nagu “www.hinnavaatlus.ee” tdesti aitab iiles leida kdige soodsama pakkumise,
isegi kui see kaup asub teises linnas. Antud juhul on klient ndus ootama kauba

kohaletoimetamist mitu paeva, sest voidetakse hinna suhtes.

Toidulisandite juhul voib see olukord olla hoopis teine. Tihti juhtub, et spordiharrastaja
vOi professionaalne sportlane vajab konkreetset toidulisandit just téna ja kui tema jaoks
harjumuspérases poes on see kaup otsas, siis on inimene ndus selle kauba jiarele minema
igale poole oma linna piirides. Selleks, et lihtsustada kauba otsingut, on t66 autori poolt
vilja mdeldud ressurss, mis pakub kliendile kohe vdimaluse sisestada vajaliku toote tootja

ning uurida, millises tema linnas asuvas spordipoes on see kaup olemas.

Lati turul on sellised ressursid nagu ,,www.salidzini.lv* ja ,,www.kurpirkt.lv*“. Nendel on
olemas toidulisandite kategooriad, aga samas ei ole voimalik teostada otsingut linna jargi
ning nende otsingu tulemused ei ole tihti aktuaalsed (reaalsuses nédidetud pakkumised ei

kehti enam voi on laost otsas).

USA turul on ressurss ,,www.priceplow.com®. See on ressurss, mis on pithendatud just
toidulisandite otsimisele ja on koige ldhedamaks analoogiks autori vilja mdeldud

ressursile. Selle analoogi miinuseks on jélle see, et ei ole voimalust teostada otsingut
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linnade jirgi ning see ressurss todtab ainult USA’s, kuid antud t66 eesmérk on, et loodav

veebilehekiilg oleks seotud spordipoodide andmebaasidega erinevatest riikidest.

2.2 Meeskond ja metoodika

Peale analiiiitiku, nduab antud projekti realiseerimine jargmiseid meeskonna litkmeid:

1.

Arendaja (liks inimene), kelle iilesandeks oleks ressursi pohifunktsionaalsuse
realiseerimine ning script’i koostamine, mis oleks vOimeline iga tund ,,kdima“
spordipoodide kaubaandmebaasides, votma sealt vajalikku infot ning salvestada
see olemasolevasse lokaalsesse andmebaasi. Samuti teeb see arendaja siisteemi
voimeliseks saatma administraatorile iga tund sOnumit siisteemi korrasolekust
ning viivitamatult saatma temale sOnumit siisteemi veast.

Front-end arendaja (iiks inimene), kelle {ilesandeks oleks ressursi jaoks disaini
koostamine kasutades HTML ja CSS keeli.

MySQL arendaja (iikks inimene), kelle iilesandeks oleks lokaalse andmebaasi
loomine, kuhu salvestatakse @ kogu kaupade info  spordipoodide

kaubaandmebaasidest.

Projekti tootamisel valib meeskond ,,Scrum-meetodi“. T66 autor peab seda meetodit

parimaks nii enda, analiiilitiku ja projekti omaniku, kui ka arendajate jaoks jargmistel

pOhjustel:

»Scrum-meetod annab projekti kiire kdimapaneku vdimaluse prioriteetsemate
funktsioonidega ja minimaalse eelarvega;

Voimalik toode kidigu igapdevane kontroll ning paindlikum projekti eelarve
kontroll;

Voimalik projekti sagedaselt demonstreerida. Antud tehnoloogia rakendamine
eeldab regulaarset tehtud t60 demonstreerimist tellijale, mis annab vdimalust
tulevikus véltida meeskonna t66 altminekuid ning kliendi pettumust;

Vodimalus teha korrektiive tehnilistes lilesannetes projekti realiseerimise kdigu

jooksul. Tellija jaoks on see ilmseks eeliseks.
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3 Agiilne arendus

Mis on agiilsus?
Vaime ebakindlates ja tormakates oludes muutusi luua ja nendega kohaneda. [1]
Mis on agiilne tarkvaraarendus?

Agiilne tarkvaraarendus on iildine mdiste erinevate meetodite ja praktikate jaoks, mis

baseeruvad agiilse tarkvaraarenduse manifestis vilja toodud viirtustel ja pShimdtetel. [1]

Lahendused arenevad I&bi iseorganiseeruvate ja tdisfunktionaalsete tiimide, kes

kasutavad enda jaoks sobivaid praktikaid. [1]
Lithike agiilsuse ajalugu

Hilistel 90ndatel hakkasid avalikkuse tdhelepanu piiidma mitmed metoodikad, millest

iga iiks holmas kombinatsioon vanadest ja uutest ideedest. [1]

Need metoodikad panid rohku arendustiimi ja kliendipoolsete driesindajate tihedale
koostodle, sagedasele driliste funktsionaalsuste viljastamisele; tihedat koostood
tegevatele iseorganiseeruvatele tiimidele ja tarkadele viisidele, kuidas luua, kinnitada ja

viljastada koodi. [1]

Terminit "agiilne" rakendati 2001 tervele kollektsioonile metoodikatele, kui 17
tarkvaraarenduse praktiseerijat kogunesid Snowbirdis, Utah's, et arutada oma ideid ja

erinevaid ladhenemisi tarkvaraarendusele. [1]

Need kollektiivsed véértused ja pohimdtted pandi kirja Agiilse Tarkvaraarenduse

Manifesti ja selle kaheteistkiimnesse pdhimottesse. [1]

Varsti peale seda kohtumist moodustati Agiilne Liit, et innustada praktiseerijaid edasi

uurima ja oma ideid ja kogemusi jagama. [1]

Agiilne Liit jétkab ressursside kogumist, et aidata kdigil Agiilseid praktikaid omaks votta

ja parandada koigi voimet arendada tarkvara 14bi agiilsuse. [1]
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3.1 Agiilse arenduse eelised

Kasu kliendile

Kliendid leiavad, et arenduse miiiija on paindlikum arendussoovidele vastamises. Kdrge
véadrtusega funktsionaalsused saavad lithikeste tsiiklite abil kiiremini arendatud ja iile

antud, kui pikkade tsiiklitega, mida kasutatakse klassikalises "kose" protsessis. [2]
Kasu arenduse miiiijatele

Kui seda vorrelda kose mudeliga, siis miilijjad vdhendavad iileliigseid elemente,
keskendudes kogu tarkvaraarenduse korge véadrtusega funktsionaalsustele ja vihendavad
arenduste turule joudmise aega 1dbi taustinfo vdhendamise ja efektiivsuse tdstmise.
Korgendatud kliendi rahulolu tagab pikema kliendisuhte séilimise ja positiivsema

kliendipoolse soovituse. [2]
Kasu arendusmeeskondadele

Arendusmeeskonna litkkmed naudivad oma t66d ja neile meeldib nidha, et nende t66 on
vadrtuslik ja seda kasutatakse. Scrum aitab meeskonnaliikmeid 1dbi ebaproduktiivse aja
vihendamise (nt spetsifikatsioonide jm dokumentatsiooni kirjutamise, mida keegi ei
kasuta) andes neile rohkem aega t60ks, mida nad périselt naudivad. Tiimiliikmed teavad
ka, et nende t60d vairtustatakse, sest nduded valitakse selle jargi, kuidas muuta kasu

klientidele maksimaalseks. [2]
Kasu tootejuhtidele

Tootejuhid ja muud ametid, mis tavaliselt tdidavad Tooteomaniku rolli, vastutavad
klientide oOnnelikuks tegemise eest, kindlustades, et arendust6d on taktis kliendi
vajadustega. Scrum muudab selle siinkroniseerimise lihtsaks, sest voimaldab sagedasi

vOimalusi t60 timberprioritiseerimiseks, et tagada maksimaalse védrtuse iile andmine. [2]
Kasu projektijuhtidele

Projektijuhid (ja teised), kes tdidavad Scrum Masteri rolli leiavad, et planeerimine ja jérje

pidamine on kergem ja konkreetsem, vorreldes kose protsessiga. Fookus on

tilesandepdhisel jalgimisel, burdown chart'id néditavad pdevapohist progressi ja paevased

pustijalakoosolekud annavad Projektijuhile viga suure teadlikkuse projekti edenemisest.
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Selline teadlikkus on oluline osa projekti edusammude jilgimisest ja vdimalike

probleemide kiirest avastamisest ja lahendamisest. [2]

3.2 Tiiipiline analiiiis ning selle puudused ,kose“ mudeli niitel

(SSADM)

Struktureeritud Siisteemianaliilisi ja Disaini metoodika holmab endas omavahel
integreeritud standardeid ja juhendeid arvutisiisteemide analiiiisiks ja disainiks. See on

formaalne viis organiseerimaks arvutitega seotud projektide siisteemianaliiiisi ja disaini.

[6]
Need standardid ja juhised hdlmavad endas:

e Struktuurilised standardid, mis defineerivad arendusprojekti struktuuri lébi selgelt

defineeritud iilesannete, nendevaheliste liideste ja reaalsete toodete;

e Tehnilised juhendid anavad arendusega tegelevatele tootajatele ette toestatud ja
kasutatavad juhendid, tehnikad ja toovahendid. Olemas on detailsed reeglid,

kuidas ja millal neid kasutada;

e Dokumentatsioonistandardid, mis voimaldavad toote arenemist detailsel tasemel

kirja panna. [6]

SSADM on koselik vaade, kus tegevused toimuvad jirjest ja iga eelmine samm tuleneb

eelnevast. Kokku on 5 sammu ja igat sammu saab jaotada veel vdiksemateks osadeks. [6]
SSADM-i Faasid:

1. Teostatavuse uuring;

2. Nouete analis;

3. Nouete spetsifikatsiooni koostamine;

4. Loogika spetsifikatsiooni koostamine;

5. Siisteemi flisiline disain. [6]

Faaside moodulid ja sammud:
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Moodul 1: Teostatavuse uuring
Samm 0: teostatavuse uuring

Analiititik ja kasutaja selgitavad vélja, kas kogu projekti tasub iildse teostada. Selle sisuna
analiiiitik vaatab 14bi organisatsiooni poolt presenteeritud probleemid ning leiab nendele
voimalikud lahenduste variandid. Seejirel kasutajad otsustavad kas valitud lahendused

tasuvad end &ra. [6]

Moodul 2: Nouete analiiiis

Nouete ja siisteemi vajaduste kaardistamine ja nende modelleerimine vastavalt

protsessile. [6]
Samm 0: Olemasoleva keskkonna uurimine
e Analiiiisi raamistiku valimine;
e Nouete uurimine ja kaardistamine;
e Olemasoleva protsessi/andmete uurimine;
e Olemasolevate teenuste loogilise vaata tuletamine.

Seda peab tegema sellisel viisil, et nii analiiiitik kui kasutaja moistavad tdielikult
olemasoleva siisteemi t00d. Nende jaoks peavad olema selged siisteemi puudused ja

nduded uuele siisteemile. [6]
Samm 02: Arisiisteemi voimalused

Arisiisteemi vdimalus kirjeldab uue siisteemi funktsionaalsusi ja piire: sisendeid,
viljundeid, protsesse ja andmeid. Eesmérk on voimaldada kasutajatel valida erinevate
nduete nimekirjade vahel, et otsustada, mida nad tahavad, et nende uus siisteem teeks.
See samm laseb analiiiitikutel ja klientidel vilja modelda erinevaid ideid siisteemi

voimalike todlilesannete jaoks. Tavaliselt kaalutakse tervet hulka variante, millel on
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erinevad hinnad ja eelised. Enne, kui kasutajad saavad kindlalt oma valiku teha, peavad

neil selged olema éri eesmaérgid. [6]
Moodul 3: Nouete spetsifikatsioon

Peale kindla &rististeemi valikut algab detailne nduete kirjapanek. Rohk asetatakse

siisteemi andmete, funktsioonide ja siindmuste vilja selgitamisele. [6]
Samm 03: Nouete defineerimine
e Midratleda slisteemi to6tlemise osa;
e Luua ndutud andmemudel;
e Tuletada siisteemi funktsioonid;
e Tiiendada ndutud andmemudelit. [6]
Moodul 4: Siisteemi loogika spetsifikatsioon
Samm 04: Tehniliste lahenduste valik

Niitidseks on analiiiitikul ja kasutajatel olemas iisna mdistlik idee sellest, mida uus
siisteem peaks tegema. See voimaldab neil mdelda tehniliste valikute peale. Niiteks on

vaja identifitseerida pohilised riistvaralised komponendid. [6]
e Defineerida tehnilised voimalused;
e Valida tehnilised voimalused. [6]

Selline protseduur Tehnilise Siisteemi valikuks on viga sarnane Arilise Siisteemi
valikuks. Kdigepealt pakutakse vilja umbes 6 voimalikku valikut. Valikute kondikava

tuleks seejirel laiendada, lisades detaile jirgnevate asjade kohta:
e Hind;
e Seadmed;

e Joudlus;
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e Tugi jne. [6]
Samm 05: Loogiline disain

See sisaldab endas uue siisteemi detailset kirjeldamist. Mida uus siisteem tegema hakkab?

Milline ndeb see vilja kasutaja vaatest? [6]
e Defineerida dialoogid kasutajaga;
e Defineerida ajakohased protsessid. [6]
Moodul S: Fiiiisiline disain
Samm 6: See samm fokuseerib keskkonnale, milles uus siisteem t66le hakkab.

Fiitisilise Keskkonna Klassifikatsiooniskeemi kasutades kategoriseeritakse fiilisiline

keskkond. Skeemis tuuakse vilja jirgmised osad:
e Andmete talletamine;
e Joudlus;
o Tootlemise omadused. [6]
Samm 06:
e Valmistada ette fiilisiline disain;
e Luua andmete fiiiisiline disain;
e Luua kaart funktsioonide implementeerimisest;
e Optimiseerida andmete fiitisilist disaini. [6]
SSADM-i puudused:
e Vildib mittefunktsionaalseid ndudmisi;
e Nouab minimaalset juhtimistasandi sekkumist;

e See ei ole iteratiivne ja nduab palju kasutaja ja analiiiitiku vahelist suhtlust;
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¢ FEinde ette kasutajatega toimuva kommunikatsiooniprotsessi defineerimist;
e On raske otsustada, millal tuleks 10petada osadeks jaotamine;

e Fikasitle driliste huvigruppide vajadusi,

e FEi sobi objekt-orienteeritud programmeerimiskeelte jaoks;

e Eeldab, et nduded arendustdo kéigus ei muutu;

e Voib olla aegandudev;

e Voib tekitada hilinemist siisteemi iile andmises, sest analiiiisi ja disaini faasides
voivad tekkida viited, mis voivad viia drinduete mitte tdidetud olemiseni siisteemi

tile andmise ajal;

e Paneb suurt rohku siisteemi analiilisile ja dokumentatsiooni kirjutamisele, mis

voib vihendada oluliselt arendusele minevat aega ja raha. [7]

3.3 Siisteemianaliiiis agiilses arenduses

Agiilsel analiiiisil on jargmised omadused:

1. Agiilses analiiilisis on oluline kommunikatsioon. Kdik osapooled, nii arendajad
kui ka klient eelistavad arutada asju nédost ndkku. Pohjalikud dokumendid on

aegunud ndhtus.

2. TIteratiivsetes tsiiklites on analiiiis ja disain omavahel tihedalt seotud, sest esimene

sOltub teisest ja vastupidi.

3. Inkrementaalsus tagab, et tarkvara luuakse pidevalt ja juppide kaupa. T66 on

jaotatud viikesteks osadeks, mida on lihtne analiiiisida ja defineerida.

4. Peamine eesmirk on hoida koiki osapooli siisteemi ndudmistega kursis. Selle

tulemusena on lihtsam {iksteisega ndustuda ja jagada kogu projekti visiooni.

5. Oluline osa on nduete prioritiseerimisel, sest kliendid véivad nduda nii iihte kui
teist, kuid prioriteetide seadmine aitab vélja tuua punktid, kuhu tuleks suurem osa

ressurssidest suunata.
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6. Dokumendid jms elemendid on loodud selliselt, et nendes on olemas minimaalne

vajalik info. Tépselt nii palju, et nad tdidaksid oma eesmérgi.

Agiilne motteviis muudab analiilisi ajaliselt ja struktuuriliselt. Agiilses maailmas
teostatakse analiiiisi jupi kaupa ja tihedas koostdos kliendiga. Arendajad annavad oma
osa tehtava t60 aja hindamises, et enne arendama hakkamist saaks klient iilesandeid
prioritiseerida vastavalt hinnale ja ajale. Hinnatavad osad vdivad olla kuu aja pikkused

vOi isegi vihem.

Enne hinnangute andmist tuleb teha nii analiilisi, kui disaini, et oleks selge pilt
teostatavast to0st. Seega nii analiiiisi kui disaini tehakse véikestes osades, et t66 oleks
pidev ja tsiikkel ei seiskuks. Hinnanguid antakse eelkdige siisteemi viljast paistvatele
osadele. Enne siisteemi implementeerimist ei ole vaja koiki tehnilisi detaile lahti
kirjutada. Oluline on, et kdigil on ithine arusaam, mis on tulemas ja osadele on hinnangud
antud, et t60d saaks prioritiseerida. Agiilses arenduses korratakse sellist tood pidevalt ja

lihikeste tsuklitena.

3.4 ,,Seitsme sammu“ meetod

Kuigi tarkvara siisteemianaliiiis on keeruline ja raske tegevus, siis tulenevalt sellest, et
inimesed on seda mitmeid aastaid kasutanud, on tekkinud mdningad mustrid ja juhised.
Tegelikult saab kogu protsessi kirjeldada vaid mone sammuga. Koik sammud on véga

olulised ja neid ei tohiks vahele jatta. [3]
1. Siisteemi kasutajate selgitamine

See on kdige olulisem kiisimus. Kui sihtgrupiga modda panna, ehitatakse vale lahendus.
Kogu jérgnev analiilis pohineb defineeritud kasutusrollidel. Seega peab esimese sammuga

véga ettevaatlik olema.
Tiitipiline kiisimus:
e Kes hakkab siisteemi kasutama? [3]

2. Peamiste kasutajate eesméirkide defineerimine
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Igal siisteemi kasutajal on kindlad eesmirgid. Uks kasutaja vdib kasutada siisteemi harva
jalahendada sellega vaid tiksikuid probleeme, kuid moni teine roll voib siisteemi kasutada
2 tundi pédevas ja lahendada palju keerulisi probleeme. Miks kasutajad kasutavad seda

stisteemi? Milliseid probleeme see lahendab?

Tiitipiline kiisimus:
e Mida ma (kasutajana) tahan siisteemi abil saavutada? [3]
3. Siisteemi kasutusmustrite defineerimine

Igal kasutajal on enda kasutusmustrid. Néiteks, juhataja tuleb hommikul td6le ja hakkab
uurima eelmise pieva tulemusi voi sagedane lendaja tahab optimiseerida oma jargmise
kuu reisikulusid vOi miiligilnimene peab sidet olemasoleva Onnetu kliendiga.
Ressursihaldur voib tahta hallada ndudmisi arendajate jirgi, mis tulevad kolmest
projektist korraga. Koik need on tiiiipilised kasutusmustrid. Need on parimad
alguspunktid funktsionaalsete lahenduste loomiseks. Selgelt on ndha probleemid, need on
arusaadavad ja koik mida tegema peab on luua loovad, kerged, efektiivsed ja elegantsed

lahendused.
Tiitipiline kiisimus:

e Millised on kasutajate tiilipilised kasutusmustrid (pdevapdhised, konkreetsed

situatsioonid jne)? [3]

4. Kasutaja eesmiirkidele ja kasutusmustritele vastavate funktsionaalsete

lahenduste vilja métlemine

See on loogiline jargmine samm eelmisest, aga samas kodige keerulisem samm. Siin on
vaja vilja moelda, kuidas tépselt mingit probleemi lahendada, arutleda lahenduse {ile ja
hiipata sammudesse 5-6, tdiustada lahendust, see kirja panna ja liikuda jargmise

kasutusmustrini.
Tiitipiline kiisimus:
e Mis on parim viis antud kasutusmustri rahuldamiseks? [3]

5. Peamiste navigatsiooniteede defineerimine
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Seda ja jargmist sammu tehakse tavaliselt koos sammuga 4. Tavaliselt on raske mdelda
vilja head lahendust ilma kasutusteekondade ja monede kasutajaliidese joonisteta. Parem
on hoiduda kasutajaliidesest nii kaugele kui voimalik. Vestlustes tuleb asendada laused
"Siis kasutaja vajutab peamentiiiis olevale viidete lingile ja ndeb viidete listi" lausetega
"Siis kasutaja néeb viidete listi". Keskenduda tuleb infole, mida kasutaja vajab jargmistes

sammudes, mitte linkidele ja vajutustele. Hea navigatsioonitee nédeb vélja selline:
Kasutaja

1. Kiiresti lisada slisteemi uus viide;

2. Nabha viidete listi;

3. Leida eile lisatud viiteid;

4. Naébha eile lisatud viidete lisadetaile. [3]

Ulalolevas listis pole iihtegi kasutajaliidese elementi, ainult informatsioon. Tiiiipiline

kiisimus:

e Millist funktsionaalset ala/tegevust peaks kasutaja 1dbi tegema, et kasutusmustrit
labida?

e Kui palju alasid on vaja, et antud kasutusmustris ldbida kasutaja eesmérki?
6. Kasutajaliidese jooniste loomine

Joonised on hea viis, kuidas ndha voimalikku kasutaja/siisteemi suhtlust. Tahvlil tehtavad
joonised on kdige paremad. Sellised todriistad nagu Visio, Dreamweaver voi mone muu
prototiiipimisvahendi voib dra unustada. Tahvlijoonised on kdige kiiremad, lihtsamad ja
huvitavamad to6vahendid. Saab votta markerid kitte ja kambakesi tahvli timber
kogunedes arutada entusiastlikult, kuhu panna siisteemi seadete link. Kdigile markereid
andes on voimalik koigil tekitada tunne, et nad saavad seda liidest paremaks teha ja lisada
dgedaid ideid. See on koht kus tduseb meeskonnatunne! Joonistada kasutajaliidese joonis,

teha sellest kaameraga pilti ja panna koik pildid tihisesse jagatud kausta. [3]
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Joonis 1 Kasutajaliidese maketi ndidis. [3]

7. Kasutajaliidese elementide tiiustamine

Alati on vdimalus teha asju paremaks, midagi siit voi seal tdpsustada. See on hea
suhtumine. Kohe peale projekti algust peaks hakkama mdtlema kasutajaliidese
detailidele, mis puudutavad kdige olulisemaid osasid. Kuid peab olema etetvaatlik, et ei
hakkaks veetma liiga palju aega kasutajaliidese tdiuslikuks muutmisel, sest arenduse
kédigus see ilmselt muutub nagunii. Kunagi ei tohiks kulutada aega selliste elementide
tdiustamisele, mis ldhevad alles realiseerimisse 3+ kuu pérast, sest see on suure

tdendosusega liigne ajakulu.
Tiitipiline kiisimus:

1. Kas kasutajaliidest on vdimalik tdiustada, et vihendada linkide vajutamisi, et

parandada néhtavust jne? [3]

Peale koiki neid samme on olemas konkreetne arusaam tulevasest siisteemist, koos koigi

oluliste elementidega ja selge alguspunktiga. [3]

3.5 Jireldus

Loodava ressursi siisteemianaliiiisi ldbiviimiseks otsustas autor valida agiilse metoodika

ning “seitsme sammu” meetodi sellepdrast, et autori arvates on agiilses maailmas
25



tagasiside aken kiirem, kui niditeks kose mudelit kasutades, seega ka analiilis ise kéib
kiiremalt ja lihtsamalt. Samuti oluline on see, et agiilse metoodika rakendamine annab
voimalust teha korrektiive tehnilises iilesandes projekti realiseerimise kdigu jooksul, mis

on autori, kui tellija jaoks, vdga oluline.

“Seitsme sammu” meetod on pohjendatud sellega, et siin kdik sammud on selgelt
kirjeldatud ja tdiustavad iiksteist. Selle meetodi abil on voimalik koostada arendustooks

kogu vajalik analiiiis, sest see hdlmab nii kliendi kui siisteemi omaduste tundmist.
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4 Arianaliiiis

4.1 Arianaliiiis agiilses arenduses

Detailsem selgitus drimudelitest on kirjeldatud Aleksandr Ostervald ja Iva Pinje teoses
"Arimudelite {ilesehitus. Strateegi ja innovaatori lauaraamat". Ari-canvase abil saab

visualiseerida ideid ning hiljem adapteerida neid tarkvara arendamisprojektidesse. [4]

2. Probleemid (kasutajate kolm koige olulisemat probleemi):
1. Toidulisandite otsing on keeruline ja aegandudev;
2. Keeruline ja aegandudev otsing ei taga kdige sobilikuma ning soodsama
kauba iilesleidmist;
3. Suure tdendosusega kasutaja ei tea koikidest aktuaalsetest soodustusest
toidulisanditele.
3. Lahendused (toote funktsionaalsus, mis lahendab probleeme):
1. Otsing on kiire, kuna antud ressursil on oma andmebaas, kuhu on kogutud
koikide spordipoodide kaubaandmebaaside andmed;
2. Otsing nditab struktureeritult koiki voimalikke pakkumisi, mis on
kittesaadavad kasutaja regioonis;
3. ,Kuumad pakkumised“ niitavad kahtekimment koige soodsamat
pakkumist kahekiimnest erinevast kategooriast kasutaja riigis.
4. Hinnangu niitajad (kuidas v6ib aru saada, et toode lahendab probleeme
edukalt):

1. Peale lehekiilje kiilastamist tuleb kasutaja tagasi hiljemalt iihe kuu pérast.

Antud ajaperiood on valitud seepérast, et kdik toidulisandite pakendid on loodud kuu aja
jooksul kasutamiseks ning kui inimene leidis omale sobiva kauba ja kasutas seda

regulaarselt, tekib tal jirgnev vajadus kuu aja pérast.

5. Unikaalne pakkumine (lihtne ja selge sonum, miks kasutaja peab valima just

meie toote):
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2. Ainulaadne ressurss Eestis, mis voimaldab kiiresti ja mugavalt otsida ja
vorrelda pakkumisi toidulisandite turul.
6. Konkurentsieelis (mida ei saa Kiiresti kopeerida v6i osta):
1. Kokkuleppel saadud ligipais koikide spordipoodide andmebaasidele ning
Oigus nende andmeid (mis puudutavad kaupa ja sellega seotud asju)
kasutada.
7. Miiiigikanalid (kuidas kasutajad meie tootest teada saavad):
1. Kontekstreklaam ,,Google’is* mérksdnade jérgi;
2. Sihtreklaam ,,Facebook’is*;

3. Reklaam raadios.

9566
1

Interneti dri jaoks on ,,Google kontekstreklaam ja ,,Facebook’i* sihtreklaam ténasel

péeval iilitdhtsad.

,»Google’1“ kontekstreklaam aitab siis, kui kasutaja otsib midagi mérksonade jérgi. Antud
juhul sisestades marksdnu niiteks: ,toidulisandid®, ,, Tallinn®, ,,spordipood* avaneval
lehekiiljel ndeb kasutaja esimese lingina linki meie ressursile, kus oleks lisaks kirjutatud,

et siin on kogutud Eesti koikide spordipoodide toidulisandite pakkumised.

Sihtreklaam ,,Facebook’is* tagab seda, et just konkreetse riigi voi linna (oleneb sellest,
millise riigi meediaturule hetkel meie ressursi arendus suunatud on) sportlased ja

spordiharrastajad ndevad reklaami enda emakeeles.

Reklaam raadios aitab koita potentsiaalsete kasutajate tdhelepanu konkreetses riigis

nende emakeeles lemmikraadio lainetel.

Autori arvates ning isiklikust kogemusest, need kolm miiiigikanalit saavad oma

iilesandega koige paremini hakkama.

8. Kasutajate segmendid (meie toote loppkasutajad):
1. Spordiharrastajad;

2. Professionaalsed sportlased.

Lehekiilge hakkavad kiilastama ka partnerid (need spordipoed, kelle kaubaandmebaas on
ressursiga lihendatud) ning tulevased vdimalikud konkurendid, aga pohiliselt kasutavad

seda spordiharrastajad ning sportlased.
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9. Kulude struktuur (mille peame me hakkame kuluma raha toote
valmistamisel):
1. Arendajate meeskonna t60;
2. Reklaam.
10. Tulud (kuidas hakkame tulu kiitte saama):

1. Viie reklaamibdnnerite paigaldamise ressursi iga lehekiilje peale.

Muid tulusid, nditeks ,.kuumade pakkumiste* plokis olemasolevate kohtade voi otsingu
tulemuse ,,esimeste positsioonide* miilimine, ressursil ei ole, kuna selline praktika voib
16pus anda negatiivse tagajdrje. ,,Kuumad pakkumised* ei ndita enam koiki soodsamaid
aktuaalseid tooteid, vaid niditavad nn ,kinnimakstud tooteid, mis tihti ei ole
10ppkasutajale olulised ja tema ei pane enam ,,kuumade pakkumiste* ploki tihele. Samuti
kui partnerid hakkavad ostma otsingu tulemustes ,,esimesi positsioone*, siis vdib juhtuda,
et kogu esimene lehekiilg otsingu valikuga on reklaami tdis ning tdelised otsingu

tulemused sisestatud kriteeriumite jargi ilmnevad viimastena.
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5 Agiilne siisteemianaliiiis

5.1 Samm 1. Siisteemi kasutajate selgitamine

1.

Kasutaja.

Antud siisteemi puhul on kasutajaks spordiharrastaja voi professionaalne
sportlane, kes tarvitab toidulisandeid. Kasutaja on harjunud otsima vajalikke
toidulisandeid veebi otsimisstilisteemide kaudu (,,Google®, ,,Yandex* jne.) ja

lehitsema saadud tulemusi otsides sobivat varianti ning vorreldes neid omavahel.
Administrator.

Inimene, kes kiilastab veebiressurssi pidevalt ja tegeleb silisteemi haldamisega.
Konkurendid.

Sarnaste siisteemide omanikud, kes otsivad uusi ideid ja motlevad kuidas enda

veebiressursse paremaks muuta.
Partnerid.

Spordipoodide omanikud, kes andsid ligipddsu enda kaubaandmebaasidele ja

jélgivad konkureerivate spordipoodide hindu.

5.2 Samm 2. Peamiste kasutajate eesmirkide defineerimine

Mina, kui kasutaja soovin:
vaadata, milliseid spordipoodide pakkumisi v0ib see ressurss iiles leida;
leida sobivat toidulisandit;
valida minu jaoks sobivat keelt (inglise, vene voi antud riigi riigikeel, mis on teada
geolokatsiooni automaatse maaramise abil);
valida riiki, mille spordipoodide vastu ma huvi tunnen;

valida linna, mille spordipoodide vastu ma huvi tunnen;
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valida toote kategooria (proteiinid, massilisajad, aminohapped jne.);

valida tootja ehk brindi nimetust;

valida hinnavahemiku;

kasutada seletussonastikku;

vaadata ,.kuumasid pakkumisi, mis on aktuaalsed minu riigis (mis on omakorda
teada geolokatsiooni automaatse mairamise abil);

jétta tagasidet;

vaadata infot antud ettevottest;

vaadata antud lehekiilje administraatorite kontaktandmeid;

juba otsingu tulemuste lehekiiljel sorteerida tulemusi hinna, nimetuse, tootja, paki
suuruse, spordipoe ning hulga jérgi;

juba otsingu tulemuste lehekiiljel pildi voi lingi peale vajutades minna spordipoe
kodulehekiiljele tile;

olla véimeline litkuma lehtede vahel juhul, kui tulemusi on rohkem, kui valitud
tulemuste hulk (50, 100 voi 200).

Mina, kui andministraator soovin:

saada sonumeid siisteemi vigadest;

saada sOonumeid siisteemi korrasolekust iga tund,

olla voimeline lisada wuusi partnereid ehk siduda nende veebipoodide
kaubaandmebaase lokaalse andmebaasiga;

olla véimeline kustutama olemasolevaid partnereid;

lisada kuni viis reklaambénnerit ressursi lehekiilgedele;

kustutada reklaambédnnereid ressursi lehekiilgedelt.

Mina, kui konkurent soovin:

vaadata ressursi reklaambénnerite tellijaid;

jélgida ,,kuumasid pakkumisi‘;

otsida slisteemi norkusi ja puudusi.

Mina, kui partner soovin:

jélgida, et minu kaubad oleksid tulemustes iileval,

jélgida , kuumasid pakkumisi®;

pédrast enda kaubaandmebaasile ligipddsu andmist veenduda, et minu kaubad

eksisteerivad otsingu tulemustes.
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5.3 Samm 3. Suisteemi kasutusmustrite defineerimine

10.

11.

12.

Kasutaja voib iga pdev kiilastada ressurssi selleks, et vaadata, kas on tekkinud
uued “kuumad pakkumised” tema jaoks aktuaalses riigis.

Kasutaja voib iga kuu kiilastada ressurssi selleks, et valida sobivaid kaupu ning
tdiendada oma toidulisandite varusid soodsamate hindadega.

Administraator voib kiilastada slisteemi selleks, et lisada uue partnert veebipoe
kaubaandmebaasi.

Administraator voib kiilastada siisteemi selleks, et kustutada olemasolevat
partnerit andmebaasist.

Administraator voib kiilastada siisteemi selleks, et lisada ressursi lehekiilgedele
kuni viis reklaamibannerit.

Administraator voOib kiilastada siisteemi selleks, et kustutada ressursi
lehekiilgedelt reklaamibadnnereid.

Administraator voib kiilastada siisteemi selleks, et parandada peale vea sonumi
saamist tekkinud viga.

Konkurent voib kiilastada siisteemi selleks, et vaadata ressursi reklaambénnerite
tellijaid selleks, et hiljem nende tellijjatega {ihendust votta ning teha parem
hinnapakkumine reklaami eest.

Konkurent vaib kiilastada siisteemi selleks, et jilgida ,.kuumasid pakkumisi‘
selleks, et hiljem kunstlikult alandada kaupade hindu enda ressursil eesmérgiga
luua aZiotaazi enda ressursi iimber.

Konkurent voib kiilastada siisteemi selleks, et otsida ressursi norkusi ja puudusi
eesmirgiga pakkuda kasutajale enda ressursil parimat alternatiivlahendust.
Partner voib kiilastada siisteemi selleks, et jdlgida, et tema kaubad oleksid
tulemustes iileval, eesmérgiga hoida esimest hinnapositsiooni otsingu tulemustes.
Partner voib kiilastada siisteemi selleks, et jdlgida ,kuumasid pakkumisi®, et
veenduda, et vihemalt iiks tema kaupadest on seal ette ndhtud voi kippuda selle

tulemuse juurde.
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5.4 Samm 4. Kasutaja eesmiirkidele ja kasutusmustritele vastavate

funktsionaalsete lahenduste vilja m6tlemine

1.

Selleks, et oleks voimalik ndha ressursi pealehekiiljel “kuumasid pakkumisi”,
kogub programm ko&iki odavamaid pakkumisi koikidest kategooriatest ning
paigutab need pealehekiiljel olevasse spetsiaalsesse plokki, kus neid on kokku
kogutud kakskiimmend tiikki.

Selleks, et oleks voimalik kiilastada ressurssi kaupade otsimiseks ja valimiseks,
on pealehekiiljel loodud liingad, kuhu kasutaja saab sisestada oma riigi, linna,
otsitava toote kategooria, selle tootja ning hinna ulatuse. Peale seda saab kasutaja
otsingu tulemustega lehel valida endale meeldiva pakkumise. Otsingu
tulemustega lehekiiljel voib kasutaja sorteerida tulemusi hinna, nimetuse, tootja,
paki suuruse, spordipoe ning hulga jargi.

Selleks, et administraator saaks partnerit andmebaasi lisada/kustutada on temal
enda andmebaasile ligipéés.

Selleks, et administraator saaks lisada/kustutada reklaamibédnnereid peab tema
jaoks olema loodud “admin panel” vastava funktsionaalsusega.

Selleks, et administraator saaks kétte sdonumi tekkinud vea kohta, peab olema

loodud vastav teenus.

5.5 Samm 5. Peamiste navigatsiooniteede defineerimine

'C‘

pealehekiiljel sisestada otsingu sobivad kriteeriumid, vajutada nupule ,,Otsi!“ ja
avaneval lehekiiljel ndha kdikide spordipoodide pakkumisi sisestatud
kriteeriumite jéargi;

lehekiilgede pdises vajutada keelte meniiiis sobiva keele peale;

pealehekiiljel valida otsingu kriteeriumitest sobiv riik;

pealehekiiljel valida otsingu kriteeriumitest sobiv linn;

pealehekiiljel valida otsingu kriteeriumitest sobiv kategooria;

pealehekiiljel valida otsingu kriteeriumitest sobiv bréndi nimetus;

pealehekiiljel valida otsingu kriteeriumitest sobiv hinnavahemik;

pealehekiiljel sihtida kursori sdnastiku plokis pakutud termini ehk sdna peale ja

néha antud termini definitsiooni avanevas aknas;
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(Sonastiku plokk oli otsustatud paigutada kohe otsingu ploki alla, nii et spordiharrastaja

saaks kohe teada info mingi olemasoleva kaubakategooria kohta ehk mis on antud

kategooria kaupade eesmark ja milleks neid kasutajale vaja voiks olla.)

pealehekiilje keskel on niha kakskiimmend ,.kuuma pakkumist* paigutatud viie

kaupa nelja ritta;

(,,Kuumadele pakkumistele* oli otsustatud anda kdige ndhtavam asukoht lehekiilje keskel

nii, et kasutaja saaks kiiremini tutvuda tema riigi turul tekkinud soodsaimate

pakkumistega kohe ressursi lehekiiljele sattudes.)

koikide lehekiilgede jaluses vajutada nupule ,Jita tagasiside ja triikkkida
avanevas aknas soovitud tekst ning vajutada nupule ,,Saada!*;

koikide lehekiilgede jaluses vajutada nupule ,,Info* ja avaneval lehekiiljel vaadata
ettevotte infot;

koikide lehekiilgede jaluses vajutada nupule ,,Kontakt ja avaneval lehekiiljel

vaadata administraatorite kontaktandmeid;

(Kolm nimetatud nuppu otsustati paigaldada selleks, et kasutaja vdiks igal hetkel kas jitta

tagasidet  ettepanekuga/mérgatud  veaga/kiisimusega, vOi  vaadata  ressursi

administraatorite kontaktandmed voi ettevdtte infot.)

otsingu tulemustega lehekiiljel vajutada veergude pealkirjade peale voi hulga
meniili peale ja sorteerida tulemused nende kriteeriumite jargi;

otsingu tulemustega lehekiiljel vajutades pildi voi lingi peale minna spordipoe
kodulehekiiljele iile;

juba otsingu tulemustega lehekiiljel litkuda otsingu tulemustega lehekiilgede
vahel, vajutades kas ,,1¢, ,,2% ,,3“ jne. v0i ,,eelmine lk.“ ning ,jdrgmine lk.
nuppudele;

andmebaasi avamiseks administraator sisestab ,,login’i* ja parooli ning seal ta
néeb partnerite lisamiseks ja kustutamiseks nuppe;

»admin panel’i“ avamisel administraator ndeb, kus on vaba kohta viiest
voimalikust reklaamibdnneri asukohast ning vajutades sinna avaneb vastav

funktsionaalsus;
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e reklaambinneri kustutamiseks vajutab administraator ,,admin panel’is* vastava

nupu peale.

5.6 Samm 6. Kasutajaliidese jooniste loomine

Reklaamikoht nr. 1

Kuumad pakkumised Eesti keel Re klaa m i-
koht nr. 2

Otsing

Riik Eesti -

Linn Tallinn -

b

Toode Proteiinid

19,99 EUR 58,99 EUR 25,99 EUR

9,99 EUR 14,99 EUR
Mitroplex Whey 100% Amino Stuff 1000 Creatine 1,5 gr Amino Capsules
Tootja Multipower . www fitness.ee www filness4u ee  Www powerman ee www lihased ee www fline.ee
Hind alates 5 EUR -
Hind kuni 15 EUR =

17,99 EUR 32,99 EUR 49,99 EUR
Sonastik BCAA2:3:1 Whey Protein Glycodrive 1000 Creatine Caps Super Whey

Otsil

12,99 EUR 44,99 EUR

www lihased ee www abcfit ee www imuscle ee  www fiilnessduee  www fitbody ee 1

Mﬂ@% Re k I aamil-
BCAA v o

Aminchapped ehk ﬁ S k h t 3
Kreatiinid aminokarboksuiilhapped on . O n r.

" bicloogilise tahtsusega orgaanilised =

Massilisajad uhendid, mis sisaldavad P
Proteiinid funktsionaalsete rihmadena amino- ] &

(-NH2) ja karboksiiulriihma (-COOH) - —
Vitamiinid et e R 16,99 EUR 11,99 EUR 34,99 EUR 9,99 EUR

kérvalahelat. Aminohappeid on 950 CLARSP OMEGA-3 CASEINE Prof EPI 20

vaimalik mitmeti klassifitseerida. an.ee wwwbestbody.ee www.strong.ee www. mybody.ee www. lisandid.ee

Struktuuri alusel jaotatakse

asukoha jargi alfa- (o), beeta- (B-),
gamma- {y-) ja delta- (5-)
aminchapeteks; veel on véimalik b
jaotada polaarsuse, pH ja

kaérvalahela tiiubi alusel (alifaatne,

tsukliline, vaavlit voi R 19,99 EUR 7499 EUR 69,99 EUR 18,50 EUR

@ a

hiidroksuiilriihma sisaldav jne.) 090 BCAAPRE-W  SuperWhey PRO  TRUE Gainer MESOmorph
wwwpowermanee  wwwiitine ee www.yourbody ee Www 1mysport.ee  www.powerman.ee

. Reklaami-
bk £ 4

Reklaamikoht nr. 5

Joonis 2 Pealehekiilg.

Joonis 2 demonstreerib pealehekiilge. Joonisel on ndha, et lehekiilje pédises on juba valitud
“Eesti keel” lehekiilje keeleks, otsingu plokis otsing on tdidetud erinevate kriteeriumitega
ning sonastiku plokis terminile sihitud kursori all on etteantud termini definitsioon.
“Kuumade pakkumiste” plokis on paigutatud kakskiimmend “kuuma pakkumist”
kahekiimnest erinevast kategooriast, mille peale vajutades saab kasutaja minna antud
kaupa pakkuva spordipoe kodulehekiiljele, kus antud kaup on juba avatud kogu vastava

infoga ning tellimiseks valmis. Lehekiilje jalusesse on paigutatud kolm nuppu: “Jita
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tagasiside”, “Kontakt” ning “Info”. Reklaambinnerid asuvad ettenéhtud kohtades: kaks
horisontaalset (nr. 1 ja nr. 5) tleval ja all ning kolm vertikaalset (nr. 2, nr. 3 ja nr. 4)

lehekiilje paremal pool.

Reklaamikoht nr. 1

P Eesti keel
Otsing Otsingu tulemused kO ht n r 2
Rik  [Eesti ~| Kokku leitud 2 toodet "
—_— Natan g
Linn Tallinn v it
Pilt Nimetus Tootja Suurus Pood Hind Staatus
Toode Proteiinid -
Amino
; —_— Stuff Activelab 750 WWW.POWEIMAnN ee Q99 EUR Laos
Tootja Multipower - 1000 4
Hind alates 5 EUR -
Hind kuni 15 EUR - =
AMING— Activelab 20 TK. wwwlhasedee 1499 EUR 208t Re klaa mi-
Otsil Liquid otsas
koht nr. 3
Sonastik B

Aminohapped

BCAA Lehekilg 1/1

Kreatiinid

Massilisajad

Proteiinid

Vitamiinid

JATA -
TAGASISIDE KONTAKT INFO Reklaami

koht nr. 4

Reklaamikoht nr. 5

Joonis 3 Otsingu tulemustega lehekiilg. Otsingu tulemuste niidis.

Joonis 3 demonstreerib otsingu tulemustega lehekiilge. Joonisel antud
otsingukriteeriumide sisestamisel on leitud kaks toodet, mille piltide peale vajutades saab
kasutaja antud kaupa pakutava spordipoe kodulehekiiljele, kus antud kaup on juba avatud
kogu vastava infoga ning on tellimiseks valmis. Nagu jooniselt niha, keelte valiku,
otsingu ja sOnastiku plokid ning lehekiilje jaluses asuvad nupud jddvad alles.

Reklaambénnerid on paigutatud sama printsiibi jérgi.
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Reklaamikoht nr. 1

Kuumad pakkumised Eesti keel  ~ Reklaam i-

= koht nr. 2
f

19,99 EUR 58,99 EUR 2599 EUR 9,99 EUR 14,99 EUR

Otsing
Riik Eesti -

=

Linn Tallinn -

Toode Proteiinid

Nitroplex Whey 100%  Amino Stuff 1000 Creatine 1.5gr  Amino Capsules
Tootja Multipower - wwnw fithess ee wwnw fitnessdu ee  www powerman.ee wani lihased ee www fline. ee
Hindalates |5 EUR = - o T
Jita tagasiside
Hind kuni 15 EUR & 7
17,99 EUR 44,99 EUR
Sonastik BCAA 2:3:1 | Super Whey
www lihased ee [ wunw fitbody ee 2
Aminohapped ] Rekl aami-
BCAA
: koht nr. 3
Massilisajad
BEELE]
Proteiinid | it
Vitamiinid 9,99 EUR 16,99 EUR 11,99 EUR 34,99 EUR 9,99 EUR

Amino Stuff 950 CLARSP OMEGA-3 CASEINE Prof EPI 2.0
Www.powerman.ee Www.bestbody.ee iy strong.ee www.mybody.ee www lisandid.ee

9,99 EUR 19,99 EUR 7499 EUR 69,99 EUR 18,50 EUR
Amino Stuff 090 BCAA PRE-W Super Whey PRO  TRUE Gainer MESOmarph
www powerman.ee — www.fitline.ee wrw.yourbody.ee www.imysporiee —Www.powerman.ee

. Reklaami-
okt i, 4

Reklaamikoht nr. 5

Joonis 4 Tagasiside jatmise protsess.
Joonis 4 demonstreerib tagasiside jatmise protsessi. Vaatamata seda, mis lehekiiljel
kasutaja nupule “Jita tagasiside” vajutab, avaneb kohe aken teksti sisestamise

vOimalusega ning nupuga “Saada!”. Reklaambénnerid on paigutatud sama printsiibi jargi.
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Reklaamikoht nr. 1
e Reklaami-
otsing ~ Kontakt s koht nr. 2
&l Siin on ettenéhtud administraatorite kontaktid, kelle poole saab kasutaja poérduda
Lnn [ -  kusimuste tekkimise korral.
Tooia [
Reklaami-
Sénastik koht nr. 3
Aminohapped
JATA £
Reklaami
koht nr. 4
Reklaamikoht nr. 5

Joonis 5 “Kontakti” lehekiilg.
Joonis 5 demonstreerib “Kontakti” lehekiilge. Sellele lehekiiljele on jietud
administraatorite kontaktid, kelle poole saab kasutaja poorduda kiisimuste tekkimise

korral. Reklaambénnerid on paigutatud sama printsiibi jargi.
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Reklaamikoht nr. 1

Otsing

Riik

Linn
Toode
Tootja

Hind alates

Hind kuni

Sonastik

Aminchapped
BCAA

Kreatiinid

Massilisajad
Proteiinid

Vitamiinid

JATA
TAGASISIDE

Info

Siin on ettenéhtud info ettevottest.

KONTAKT

Eesti keel

INFO

Reklaamikoht nr. 5

Reklaami-
koht nr. 2

Reklaami-
koht nr. 3

Reklaami-
koht nr. 4

Joonis 6 “Info” lehekiilg.

Joonis 6 demonstreerib “Info” lehekiilge. Sellel lehekiiljel on ettendhtud info ettevottest.

Reklaambénnerid on paigutatud sama printsiibi jérgi.

5.7 Samm 7. Kasutajaliidese elementide tiiustamine

1. Otsingu tulemustega lehekiiljele voib hiljem lisada nupu, millele vajutades

muutuks nimekiri “kompaksest

99 ¢¢

galeriiks”.

Muid motteid kasutajaliidese elementide tdiustamise kohta autoril antud analiiiisi

koostamise hetkel ei olnud, kuna joonistel kajastastati kdige paremad lahendused iga

funktsionaalse toimingu jaoks.
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6 Agiilsed nouded ja tooplaan

Viis nouete tiiiipi:
Arinduded (Epics):

Kirjeldavad pohjuseid, mis projekti alustati ja eesmarke, mida projektiga saavutatakse.

Samuti kirjeldavad mdddikuid, millega projekti edu ndidata [5]
Asjaosaliste nouded (Stories):

Kirjeldavad, kuidas asjaosapoolsed huvigrupid lahendusega suhtlevad ja millised on

nende vajadused seoses midratud {ilesannete ja tegevustega. [5]
Funktsionaalsed nouded (Conversations):

Néitavad ja spetsifitseerivad arendatavad siisteemi kéitumist. Defineerivad siisteemi
arvutusi, andmemuudatusi ja tootlemist, kasutajaliidest ja suhtlust rakendusega ja teisi

funktsionaalsusi, mis nditavad kasutusnduete rahuldamist. [5]
Mittefunktsionaalsed nouded:

Seostatakse siisteemi seisundi mitte siisteemi pakutavate funktsionaalsustega. Siisteemi
tildised omadused nagu nt mastaap, koostalitlusvdime, hooldatavus, teisaldatavus,

joudlus ja turvalisus on erinevad mittefunktsionaalsed nouded. [5]
Uleminekunduded:

Kirjeldavad siisteemi vdimekuse omadusi, mis on vajalikud siisteemi praegusest
seisundist tuleviku seisundisse tile minekuks. Tavaliselt késitlevad need nduded

andmemuudatusi, oskuste vahet ja teisi tulevikuseisundiga seotud muutusi. [5]

NB! Antud t66 raame iileminekunduded ei ole vdimalik vaadelda, kuna tegemist on uue

slisteemiga, mis ei ole veel loodus ja mida seega pole voimalik muuta ega parandada.
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6.1 Arinduded

1. Minek Eesti turule esimese aasta jooksul.

Autori plaanis on alustada antud &ri Eestis ning peale esimest aastat, arvestades

kattesaadud kogemusega ning tehtud vigadega, minna Liti, Leedu ja Soome turule.

2. Teha susteemi arendamise kulud tasa reklaambénnerite miiiimise abil esimese

aasta jooksul.

3. Siisteemi eesmirk on lihtsustada kasutajatel toidulisandite otsimine ning

hinnapakkumiste vordlemise.
4. Siisteem voimaldab spordipoodidel saada tasuta lisareklaami.

See, et partneri spordipoe kaubaandmebaas on iihendatud ressursi andmeaasiga ning
jarelikult partneri kaupu on vdimalik néha otsingu tulemustes, teeb partner spordipoe

jaoks lisareklaami.
5. Selleks, et siisteem tootaks Eestis tuleb soetada EE-domeen.

6. Selleks, et siisteem hakkaks téotama vélismaal, tuleb soetada antud riigi vastav

domeen (teise aasta jooksul on projektil eesméirk minna Lati ning Leedu turule).

Autori arvates, on parim lahendus soetada iga riigi jaoks selle tsooni domeeni nii, et uued

kasutajad tunneksid end turvalisemalt ressurssi esimest korda kiilastades.

7. Antud projekti piirideks on neli lehekiilge: pealehekiilg, lehekiilg otsingu
tulemustega, lehekiilg administraatorite kontaktandmetega ning lehekiilg ettevotte

infoga.

Kaupade kirjeldamisega lehekiilge ei ole mdtet autori meelest teha, sest efektiivsem on
kauba peale vajutades saata kasutaja kohe antud kaupa pakkuva spordipoe

kodulehekiiljele, kus lehekiilg avaneb kogu selle kauba infoga.

6.2 Asjaosaliste nouded

1. Siisteem voimaldab lisada partnerite spordipoode peale nendega lepingu

sOlmimist.
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Stisteem vodimaldab kustutada partnerite spordipoode peale nendega lepingu

iilesiitlemist.
Siisteem voimaldab lisada kuni viis reklaamibédnnerit koikidele lehekiilgedele.
Siisteem voimaldab kustutada reklaambénnereid koikidelt lehekiilgedelt.

Stisteem on vdimeline iiles otsima kdiki soodsamaid pakkumisi koikidest

kategooriatest ning paigutama neid pealehekiiljel ,,kuumade pakkumiste plokki®.

Siisteemil on olemas oma andmebaas kiiremaks toimimiseks ja klientide rahuolu

tagamiseks.
Soltuvalt kliendi asukohast, avaneb veebilehekiilg kohe antud riigi riigikeeles.

Ressursi arendaja oskab Java keelt ning oskab kirjutada ,,script’e®.

6.3 Funktsionaalsed nouded

Mida peab tarkvara tegema?

1.

Mina, kui kasutaja soovin vaadata, millised spordipoodide pakkumised voib see

ressurss liles leida selleks, et valida sobivaid kaupu.

Mina, kui kasutaja soovin leida iiles sobiva toidulisandi selleks, et seda tarbima

hakata.

Mina, kui kasutaja soovin valida minu jaoks sobivat keelt, et aru saada sellest, mis

on veebilehekiiljel kirjutatud.

Mina, kui kasutaja soovin valida riiki, mille spordipoodide vastu ma huvi tunnen

selleks, et vaadata nende pakkumisi.

Mina, kui kasutaja soovin valida linna, mille spordipoodide vastu ma huvi tunnen

selleks, et vaadata nende pakkumisi.
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10.

11

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Mina, kui kasutaja soovin valida kategooriat selleks, et vaadata antud kategooria

parimaid pakkumisi.

Mina, kui kasutaja soovin valida lemmikut bréndi sellepdrast, et olen harjunud

selle brindi tooteid tarbima.
Mina, kui kasutaja soovin valida hinnavahemiku, mis on minu jaoks vastuvdetav.

Mina, kui kasutaja soovin kasutada seletussonastikku, et tdpsustada, mis toote

kategooria mida tdhendab ja milleks seda mulle kui sportlasele/harrastjale vaja on.

Mina, kui kasutaja soovin vaadata ,.kuumasid pakkumisi®, mis on aktuaalsed minu

riigis selleks, et olla kursis odavaimate pakkumistega.

. Mina, kui kasutaja soovin jitta tagasidet selleks, et kiita siisteemi voi teavitada

veast.

Mina, kui kasutaja soovin vaadata infot antud lehekiiljest selleks, et saada rohkem

teada sellest firmast.

Mina, kui kasutaja soovin vaadata antud lehekiilje administraatorite

kontaktandmeid selleks, et votta nendega kiisimuse tekkimise korral iihendust.

Mina, kui kasutaja soovin juba otsingu tulemustega lehekiiljel sorteerida tulemusi
hinna, nimetuse, tootja, paki suuruse, spordipoe ning hulga jirgi selleks, et oleks

mugavam sobivat kaupa otsida.

Mina, kui kasutaja soovin juba otsingu tulemustega lehekiiljel vajutades pildi voi
lingi peale minna spordipoe kodulehekiiljele iile selleks, et saada rohkem infot

antud kauba kohta voi tellimuse vormistamiseks.

Mina, kui kasutaja soovin olla vdimeline litkuma lehtede vahel juhul, kui tulemusi
on rohkem kui valitud tulemuste hulk (50, 100 vo1 200) selleks, et ndha koiki

kaupu.

Mina, kui andministraator soovin saada sdnumeid siisteemi vigadest selleks, et

viivitamatult tekkinud viga parandada.
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18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

Mina, kui andministraator soovin saada sdnumeid slisteemi korrasolekust iga tund

selleks, et olla rahul, et siisteem toimib korralikult.

Mina, kui andministraator soovin olla voimeline lisada uusi partnereid ehk siduda
nende veebipoodide kaubaandmebaase lokaalse andmebaasiga selleks, et ressursil

oleks suurem kaubavalik.

Mina, kui andministraator soovin olla vOimeline kustutada olemasolevaid

partnereid siis, kui antud spordipood ei ole enam partneriks.

Mina, kui andministraator soovin lisada kuni viit reklaambénnerit ressursi

lehekiilgedele selleks, et saada tulu.

Mina, kui andministraator soovin kustutada reklaambénnereid ressursi

lehekiilgedelt siis, kui antud reklaamipartneriga on leping Idpetatud.

Mina, kui partner soovin jdlgida, et minu kaubad oleksid tulemustes tileval selleks,

et olla oma potentsiaalsetele klientidele néhtav.

Mina, kui partner soovin jilgida ,,kuumasid pakkumisi selleks, et veenduda, et

vihemalt iiks minu kaupadest on seal olemas voi kippuda selle tulemuse juurde.

Mina, kui partner soovin veenduda, et peale enda kaubaandmebaasidele ligipd4su
andmist minu kaubad eksisteerivad otsingu tulemustes selleks, et olla rahul, et

minu kaupu ndeb rohkem inimesi.
Siisteem voimaldab méérata kasutaja geolokatsiooni.

Vastavalt kasutaja asukohale, on siisteem vdimeline avama lehekiilge kohe antud

riigi riigikeeles.

Lisaks riigikeelele, voimaldab silisteem pakkuda vahetada keelt vene ja inglise

keeleks.

Siisteem on voimeline otsima ning pealehekiiljel kajastama kahtkiimment ,,kuuma

pakkumist*.
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6.4 Mittefunktsionaalsed nouded

Kuidas tarkvara peab vajalikke funktsioone tditma?

10.

11.

12.

13.

Stisteem todtab brauseri ,,Google Chrome® versioonides alates 54.0.2840,
,Opera“ versioonides alates 41.0, ,,Firefox* versioonides alates 50.0 ning ,,Safari‘

versioonides alates 9.0.

Veebilehe disain on paindlik, see tdhendab, et ,to0laua“ versioon tootab

voimalikult sarnaselt mobiiliversiooniga.

Loodava siisteemi tldiseks reaktsiooniajaks (t60voime ndue) mddratakse iliks

sekund.

Siisteem peab vastu suurt (kuni kiimme tuhat kiilastajat korraga) koormust.
Lehekiilje mastaapsus on vertikaalne.

Siisteem tootab stabiilselt ilma administraatori teenindamiseta vihemalt iiks kuu.
Ligipéds ,,admin panel’ile* ja andmebaasile on ainult administraatori kées.
Andmebaas uuendub iga tund.

Stisteem on vOimeline pidama vastu kuni saja kasutaja tagasisidede jdtmist

korraga.

Stisteem vOimaldab kuni viie reklaambénneri lisamist iga lehekiilje kohta (kaks

horisontaalset ning kolm vertikaalset).

Otsingu plokis tuleb kasutajal valida kauba kategooria selleks, et otsingut

alustada.

Kui valitud kriteeriumite jéargi ei leidu vastavaid tooteid, siis siisteem teavitab

sellest kasutajat sonumiga: ,, Toodet ei leidu!*.

Pealehekiiljel ,kuumade pakkumiste* plokis on pakkumised paigutatud
jargnevalt: kauba pilt, pildi all on kauba hind, hinna all on kauba nimetus ning

kauba nimetuse all on spordipoe e-aadress.
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14. Otsingu tulemustega lehekiiljel leitud vastavad pakkumised on paigutatud

horisontaalselt vasakult paremale jirgnevalt: kauba pilt, kauba nimetus, tootja,
paki suurus, kaupa pakkuva spordipoe e-aadress, kauba hind ning kauba staatus

(kas kaup on ,,laos* voi ,,laost otsas*).

6.5 Tooplaan

Labiviidud ,,seitsme sammu‘ meetodi jdrgi analiilis ning kirjeldatud agiilsed nduded on

projekti esimeseks iteratsiooniks ning peale esimest tuleb teine iteratsioon.

Teine iteratsioon

Infosiisteemi pealehekiilg on valmis;

,»Kontakti* lehekiilg on valmis ning seda on vdimalik avada;

,,Info*“ lehekiilg on valmis ning seda on véimalik avada;

Geolokatsiooni funktsioon on voimeline médrama ressursi kasutaja asukoha;
Otsingu plokk on valmis;

,kuumade pakkumiste* plokk on valmis ning siisteem on véimeline otsima koiki

soodsamaid kaupu erinevatest kategooriatest ja paigutama neid plokki;

on voimalik jatta tagasisidet.

Autor, kui analiiiitik peab jdlgima, et koik kirjapandud nduded oleksid arendajate poolt

tdidetud ning manuaalselt testima loodud siisteemi funktsionaalsust.

Peale teist iteratsiooni tuleb kolmas ehk viimane kuuajaline iteratsioon.

Kolmas iteratsioon

otsingu tulemustega lehekiilg on valmis;

otsingut on vdimalik kéivitada erinevaid kriteeriumeid sisestades;
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e otsingu tulemusi on vOimalik sorteerida hinna, nimetuse, tootja, paki suuruse,

spordipoe ning hulga jérgi.

Autori, kui analiiiitiku iilesandeks on jilgida koikide analiilisi nduete tditmist ning

manuaalselt testida loodud stuisteemi funktsionaalsust.
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7 Kokkuvote

Antud 16putd6d eesmérgiks oli viia lébi siisteemianaliilis nn ,,seitsme sammu‘ meetodi

jéargi rakendades agiilset metoodikat, viia ldbi projekti idee drianaliiiis, teha prototiiiip ehk

ressursi koikide lehekiilgede joonised demonstreerides nende pohifunktsionaalsust ning

kirjeldada siisteemi nelja tiitipe ndudeid: funktsionaalsed, mittefunktsionaalsed, &ri- ning

asjaosaliste nduded. Pidrast t60 10petamist ning kaitsmist kavatseb autor vélja tulnud

siisteemianaliilisi anda iile programmeerijate meeskonna kétte arendamiseks.

Kogu see t66 on tehtud selle jaoks, et peale antud analiiiisi kittesaamist saaksid arendajad

kohe tdole asuda.

T66 10puks voib delda, et paika pandud eesmérgid on saavutatud:

Agiilne siisteemianaliilis on ldbiviidud “seitsme sammu” meetodi jirgi. Kuues
samm eeldas pohilehekiilgede kasutajaliidese joonistamist, mis oli samuti tehtud
ning joonised on antud todsse ka lisatud. Autori arvates, “seitsme sammu’ meetod
on hea valik siisteemianaliiiisi ldbiviimiseks. T60 jooksul said koik tulevast
siisteemi puudutavad lahendamata kiisimused lahendatud. Autoril tekkis
ettekujutus, kuidas siisteem peab vilja nigema ja kuidas toimuma. Autori meelest
oleks maistlik lisada kaheksandaks sammuks stisteemi arhitektuuri iilesehitamine

nii, et tulevikus arendajad saaksid kiiremini aru, kuidas t66d tegema hakata;

Noduete kirjeldamisel tuli vilja, et iileminekundudeid ei ole vaja antud juhul
madrata, kuna need on eeldatud ainult juba eksisteeriva infosiisteemi

parandamiseks, kuid antud juhul infosiisteem ei ole veel loodud;

Arianaliiiis oli samuti edukalt ldbiviidud. Autori arvates, antud &rianaliiiisi
koostamismeetod on detailne ja ammendav ning koos tulevikus koostatud
driplaaniga saab kirjeldatud ideega turule vilja minna. Antud A&rianaliiiisi
koostamismeetodi miinuseks voib maérkida selle, et see ei eelda toote/teenuse
konkurentide méaédramist. Kiesoleval juhul see ei tuleks kasuks, kuna

véljamdeldud ressurss on ainulaadne ning Eesti turul hetkel konkurente ei ole.
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Antud komplekt, mis koosneb siisteemianaliilisist, nduete kirjeldamisest ning
drianaliiiisist on valmis arendajate meeskonna kitte tileandmiseks, et autori viljamdeldud

ressurss oleks ldhitulevikus realiseeritud.
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