Magistritoé uurimisprobleem oli puuduv {ilevaatlik kisitus Eesti jackaubanduskettide poolt
rakendatavatest tarnijasuhete printsiipidest ja nende tolgendamisest diskreetse strateegia ning
suhetele orienteeritud strateegia vaatenurgast. Kdesoleva magistritod eesmairgiks oli vélja
selgitada tarnijasuhete praktikad ja tavad Eesti suuremates jackaubandusettevotetes. Antud
probleemist ja eesmirgist ldhtuvalt sOnastas autor kolm uurimiskiisimust ning kasutas nende
lahendamiseks kvalitatiivseid uurimismeetodeid. Uurimisobjektideks olid Eesti juhtivad
jaekaubandusettevotted. Andmekogumismeetodina kasutas autor poolstruktureeritud interv.-

juusid ettevotete ostu- ning tarneahela protsesside eest vastutavate isikutega.

Magistritéo tulemusena selgus, et hoolimata jaekettide véidetest, et koostdos tarnijatega on
nende eesmairgiks pikaajaline &dri ning heade suhete arendamine, rakendavad jaeketid siiski
valdavalt diskreetsetel suhetel pdhinevat é&ristrateegiat. Kuna tarnijad konkureerivad
miiiigipindadele, siis mdjuvdim reeglite ning nduete kehtestamisel on jaemiiiijatel. Seetdttu
Eesti suuremad jaeketid saavad igapdevaselt rakendada ebaausaid kauplemistavasid ning

tarnijad on sunnitud nendega kas kohanema v6i koost6ost loobuma.



