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Annotatsioon

Kéesoleva bakalaureusetdd eesmirk on anda iilevaade otsingumootori optimeerimisest
ehk SEO-st (Search Engine Optimization), analiiiisida erinevaid WordPressi jaoks
looduid SEO pluginaid ning kasutada neid teadmisi ja pluginaid Mullamees OU

veebilehel tihe lehe optimeerimiseks.

Eesmargi tditmine aitab antud lehel saavutada paremaid otsingutulemuse kohti, kui seda
lehte otsida erinevate marksdnade kaudu. See omakorda suurendab lehe kulastatavust

ning aitab kaasa ettevotte edukusele.

Ldputéd on kirjutatud eesti keeles ning sisaldab teksti 40 lehekiiljel, 3 peatiikki, 10
joonist, 3 tabelit.



Abstract
Conducting SEQO in WordPress Content Management System
Based on Mullamees OU Example

More and more businesses have made a webpage to give an overview about their services
and reach out to possible new clients. Businesses are working for the very fact that their
services would be used by more clients and therefore increase their profits. A typical user
uses a search engine to find relevant info and that should be businesses point of interest

where to get new clients.

Search engines might show more than thousands of search results for a single keyword
but people tend to use only the first search result page because there is a very high
possibility that they find a webpage there which contains the info they are looking for.
For an example, the first three organic search results on Google make up 54.5% of clicks
done on the search result page and the first organic result makes up 27.6 % of clicks. [1]

The aim of this thesis is to give an overview of search engine optimization (SEO),
analyze different WordPress plugins that are made for SEO and use SEO and plugins to

optimize a single page on Mullamees OU webpage.

The first chapter gives a detailed overview about SEO and its different aspects — on-page

SEOQ, off-page SEO, technical SEO and user experience.

The second chapter analyzes two WordPress plugins that are made for SEO and outlines

their features for implementing different SEO related actions.

The final chapter describes how SEO is implemented on a single page on Mullamees OU

webpage and shows the results after optimizing it.

The thesis is in Estonian and contains 40 pages of text, 3 chapters, 10 figures, 3 tables.
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Sissejuhatus

Uha enam ettevdtteid on loonud endale veebilehe, millega on vdimalik anda iilevaade
oma tegemistest ning uusi kliente meelitada. Ettevotted tootavadki selle nimel, et nende
teenuseid kasutaks tiha rohkem kliente ja sellega kaasneb ka suurem kasum. Tiiiipiline
kasutaja otsib enda jaoks vajalikku infot otsingumootoritest ning see peaks olema

ettevotte suund, kustkaudu uusi kliente saada.

Otsingumootorites on aga tulemusi iihe kindla mérksona kohta tuhandeid ning inimesed
ei vaevu minema otsingutulemuste lehel esimesest lehest kaugemale, sest vdga suure
tdendosusega leiab inimene just esimeste tulemuste seast endale vajaliku veebilehe, kust
infot saada. Naiteks moodustavad Google esimesed kolm orgaanilist tulemust 54.4%
otsingulehel tehtavatest klikkidest ning esimene orgaaniline tulemust moodustab 27.6%
tehtavatest klikkidest.[1]

Seega on vaja ettevdttel lehte, mis oleks otsingumootorite tulemuste seas esimesel lehel.
Tulemuste sattumine esilehele on suurelt seotud nende lehel oleva info relevantsusega,
mille kohta infot otsitakse ning suurt rolli omab ka lehe iilesehitus. Otsingumootorite
optimeerimine ehk inglise keelse vastega SEO (search engine optimization) ongi just
selline suunitlus veebilehtede arenduses, mis uurib ja realiseerib parimaid viise, kuidas
otsingumootoritel oleks lehest parem iilevaade, et see omakorda kuvaks lehte esimeste

tulemuste seas.

Antud t66 eesmérk on selgitada SEO olemust ning vélja tuua voimalusi, kuidas SEO-d
teostada WordPress sisuhaldussiisteemis, kasutades erinevaid SEO jaoks moeldud
pistikprogramme ehk pluginaid. T66 kéigus kasutatakse erinevaid SEO votteid, et tdsta

reaalse lehe kohta otsingutulemustes.
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1 SEO

SEO ehk otsingumootori optimeerimine on protsess, mille kiigus iiritatakse tosta
veebilehe kohta otsingumootorite otsingutulemuste lehel. Optimeerimisel léhtutakse
kahest olulisest faktorist: kasutajatest ja otsingumootoritest. Info peab olema kasutajatele
lihtsasti kdttesaadav, aga samas peab see olema otsingumootorite jaoks piisavalt hésti

esitletud, et need saaksid samuti aru, mis infoga on tegemist.

Igal otsingumootoril on oma veebilehtede 1abikdimis siisteemid, inglise keeles crawler,
mille {ilesanne on internetis uusi veebilehti tuvastada ning need 1abi kéia, et teada saada,
mis infot sellel lehel leidub. Lébikdidud lehed lisatakse otsingumootorite indeksisse, kKus
asuvad koik 1dbi kdidud lehed ning sealt omakorda otsitakse sobivaid tulemusi, mida

kuvada, kui toimub otsingumootori kaudu mingi méarksdna otsimine. [2]

Et lehed tuleksid esimeste tulemuste seas esile on neil vaja relevantsust ning kvaliteeti.
See tdhendab, et nendel lehtedel leitav sisu peab olema piisavalt informatiivne,
kasutajasobralikult esitletud ja temaatikaga kooskolas. Just neid aspekte otsingumootorid
hindavad lehele koha méadramisel tulemuste lehtedel, mida paremad on need aspektid,

seda suurem on tdendosus, et leht pannakse tulemustes korgemale kohale. [3]

Kasutajad tahavad infot saada vdimalikult Kiiresti ning otsitav info peab olema ka
kvaliteetne. Otsingumootritele ongi selline iilesanne antud, et nad hindaksid lehel olevat
infot kvaliteedi, mitte kvantiteedi jargi. Hésti optimeeritud leht teeb selle iilesande
otsingumootorite jaoks lihtsaks, kuna sellisel lehel on vajalik info otsingumootorite jaoks
ara vormistatud. Taolistele lehtedele antakse seetdttu ka kdrgem koht otsingutulemuste
seas, kuna lehel on vaeva ndhtud ning erineb teistest lehtedest, mille puhul ei ole

optimeerimist tehtud. Teisesonaga optimeeritud lehed vaérivad korgemat kohta.
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1.1 SEO ja SEA erinevus

SEA (search engine advertising) on teenus, mille eest makstakse, et soovitud lehekiilge

reklaamitaks otsingumootori tulemustes reklaami sektsioonis. Google reklaamitud

lehtede sektsioon on nditeks otsingutulemuste kdige eesotsas, enne orgaanilisi tulemus

ning nende ees on vdike marge, mis niitab &ra, et tegemist on reklaamitud lehega.

Google e pood X m 4 ® Q

Q. Koik ) Pildid Q Kaardid [*] Videod i Veel Todriistad

Umbes 23 400 000 tulemust (0,48 sekundit)

Reklaam - https://www finestcommerce ee/ -

Tasuta anallls Sinu e-poele - Kasvatame koos Sinu e-ari

Tasuta tddtoas analidsime Sinu tanaseid tarkvaralahendusi ja nende rolli miagiprotsessis. E-
poe lahendust ei pea enam ootama aastaid, vaid loome lahenduse méne nadalaga.

B2B e-ari on kullaauk! - Investeeri enda e-arissel

SEA

Reklaam - https://www accountstudio ee/ ~

E-pood ja tellimuskeskus - Online pood AccountStudiost

Kdik Ginest kohast - e-pood, laotarkvara, raamatupidamine, kaupluse kassa, skanner. Parim e-
pood on Account Studio poolt ehitatud vastama teie ettevitte vajadustele. Kisi pakkumist!
Hinnad - www accoutstudio ee

hitps:{/kaup24.ee » .
Kaup24.ee - kaubanduskeskus internetis

Véta Uhendust e-posti teel. Tellimuse jalgimine - Kauplused - Kohaletoimetamine - Makseviisid -
Tagastus ja garantiremont - Kontaktid - Ostutingimused ...
Kdik tooted - Maobel ja sisustus - Jalandud, riided ja aksessuaarid - Kodutarbed SEO

https:ifwww.1a.ee ~

1a.ee - NR 1 elektroonika internetipood Eestis!

1a.ee e-pood ... Arvutitehnika, birootarbed - Arvutikomponendid, vérgutooted - Telefonid,
tahvelarvutid, Apple pood - TV, audio, video, mangukonsoolid ...

Joonis 1. SEA (reklaamitud lehed) ja SEO (orgaanilised lehed) paigutus Google otsingutulemustes

Pohiline erinevus tuleneb protsessi ajast ja jatkusuutlikkusest. SEO on aeglane protsess,

ehk tulemuste ndgemiseks kulub mitmeid paevi, kui mitte kuid. Samuti méngib olulist

rolli SEO puhul konkurents. Kui konkurendid iiritavad samuti SEO kaudu oma veebilehe

kohta kdrgemaks saada siis see mojutab samuti, kui kdrgele teisi lehti on voimalik saada.

Kui teha SEO-d histi siis toob see kasu pikemas perspektiivis, kuna SEO iilesanne on

veebilehele saada voimalikult hea koht pikaks ajaks.
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SEA puhul on olukord teine, sest kohe kui veebilehed on selle kaudu dra kinnitatud siis
hakkavad need veebilehed esile tulema teatud mérksonade puhul, mis neile kiilge on
pandud. Seega voib ndha kiilastatavuse tousu peaaegu koheselt. Reklaamidele kohaselt
tuleb reklaamitud veebilehtede eest maksta, tipsemalt iga kord kui keegi ldheb
veebilehele kasutades otsingutulemuses olevat reklaamitud veebilehte, tuleb sellel isikul,
kes omab veebilehte, iga kliki eest maksta teatud summa. Sellist strateegiat kasutatakse
tavaliselt liihiajaliselt, et ei tuleks liiga palju veebilehele suunamise eest maksta. Samuti
kaotatakse kohe koik reklaamitud lehed reklaamide juurest dra kui teenuse kasutamine

10petatakse. [4]

1.2 Mirksonad

Mairksonad on sonad ja fraasid, mida kasutajad kasutavad otsingumootorites, et vastavat
infot leida. Mirksonad omavad olulist rolli, sest need on vaheliiliks kasutaja ja
veebilehtede vahel otsingumootorites, seega on téhtis, et vastava infoga lehed tuleksid
marksonu kasutades esile. SEO puhul luuakse sisu veebilehele, kus on kindlad mérksonad
sees, et otsingumootorid saaksid aru, millise mérksdna puhul tuleks seda veebilehte

otsingutulemustes kuvada.

Mairksonu jaotatakse kahte gruppi: lithikese sabaga méarksonad (short-tail keywords) ja
pika sabaga méarksonad (long-tail keywords).

Lithikese sabaga mirksdnad omavad iihte kuni kahte sona. Nendel mérksonadel on
tildiselt vdaga suur igakuine otsingumaht ning SEO-d alustaval lehel pole mdtet oma sisu
vastava mirksona jaoks kasutada, sest taoliste mirksdnade puhul on konkurents korge
ning alati pole selge, mis on kasutaja siht selle marksdnaga. Néiteks kasutatakse otsingus

mirksona ,,pood* siis ei ole selge, kas otsitakse toidupoodi voi hoopis mdonda muud poodi.

Pika sabaga méarksonad omavad kolme v4i enamat sona. Kuna need mérksonad on
spetsiifilisemad siis on nende otsingumaht oluliselt viiksem lithikese sabaga
mérksonadest ning sellistele mirksdnadele on palju etem luua sisu, sest nendel

marksonadel on viaiksem konkurents ning kasutaja siht on selge, mida otsitakse. [5]
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LUhikese sabaga méarksdnad

Pika sabaga marksénad

Otsingumaht ja konkurents

Sonade arv marksonas

Joonis 2. Graafik, kuidas sdnade arv mérksonas suhtub otsingumahu ja konkurentsiga [6]

1.3 Lehesisene SEO

Lehesisene SEO on protsess, mis hdlmab endas lehe sisu, mérgendite ja sisemiste linkide
korrigeerimist, et aidata kaasa lehe ndhtavusele ning suurendada lehe kiilastatavuse arvu.

Lehesisese SEO saab laias laastus kolmeks kategooriaks jagada.

1.3.1 Sisu

Sisu on kogu informatsioon, mis lehel on ning sisu maérab dra, mis lehega on tegemist.
Sisu peab sisaldama mérksonu, mis toetavad lehe {ildist sisu ning mille kaudu
otsingumootori kasutajad voiksid selle lehe iiles leida. Samuti peab sisu olema mugavalt
loetav, ehk ldigud peavad olema mdistliku pikkusega, alapealkirjade kasutamine,
sisutekst on loogiline ning ei ole iile tdidetud marksonadega ja loendite kasutamine, kus

vajalik.

Kindlasti peab sisu sisaldama ka visuaalseid elemente, nditeks pilte voi videosid. Tédnu
nendele on kasutajatel kergem aru saada sisutekstist, kui selle kdrval on olemas visuaalne
ndide, mis rikastab seda. See on eriti tdhtis e-poodide puhul, kus inimesed valivad asju
just vélimuse jargi, mitte nime. Samuti loevad otsingumootorid piltide ja videode kiiljes

olevaid alternatiivseid tekste.
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1.3.2 HTML

HTML ehk hiiperteksti mérkimiskeel on programmeerimis keel, mida kasutatakse
veebilehe ja selle sisu struktureerimiseks. Selle mdte on arvutile elda, mis sisu asub lehel
ning kus seda ndidata tuleb. HTML-i kasutades on voimalik teha lehesisest SEO-d

jargnevalt:
1. Lehe tiitli, tuntud kui ka SEO tiitel, loomine ja seostamine lehe sisuga;

2. Meta kirjelduse lisamine lehele, et otsingus olev lehe kirjeldus oleks kooskolas

lehega;

3. Piltide optimeerimine, sh alternatiivse teksti lisamine, dige formaadi ja mahu

kasutamine, pildi failinime muutmine ja mobiilisobralikkuse tagamine;

1.3.3 Veebilehe struktuur

Veebilehe struktuur médngib SEO-s olulist rolli, sest dige struktuuriga lehti on lihtsam
otsingumootorite crawler’ite poolt 1dbi kdia ning kasutajakogemus on samuti selle vorra

parem.

Ténapdeval on véga tdhtsaks muutunud mobiilisdbralikud veebilehed. See asjaolu tuleneb
sellest, et alates 2016 aastast on mobiilis tehtud otsingute arv iiletanud arvutis tehtavate
otsingute arvu. Seega on otsingumootorite jaoks tihtis, et tulemustes kuvatavad lehed
oleksid mobiilisdbralikud ehk teisisdnu lehed, millel on mobiili vaade olemas, saavad
parema koha tulemuste jérjestuses. Mobiilisdbralikkus tdhendab seda, et veebilehe jaoks

on tehtud erinevad vaated nii arvuti vaate jaoks kui ka mobiili vaate jaoks. [7]

1.4 Leheviline SEO

Leheviline SEO on protsess, mis hdolmab endas koiki toiminguid, mis toimuvad
véljaspool veebilehte ning nende toimingute eesmirk on viidata veebilehele ja sellega
suurendada otsingutulemustes kohta. Lehevilise SEO kontseptsioon on suurendada oma
veebilehe usaldusvaarsust ning autoriteeti, kasutades selle jaoks teistel veebilehtedelt
tulevaid linke, mis on suunatud esialgsele veebilehele. Kui lehed viitavad mingile teisele
lehele siis see nditab, et lehe omanik usaldab teisel lehel olevat sisu ning otsingumootorid

suurendavad selletottu viidatava lehe vaartust.
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1.4.1 Tagasiviitavad lingid

Tagasiviitvad lingid (backlinks) moodustavad védga suure osa lehevilisest SEO-st, kuna
need tostavad margatavalt lehe kohta otsingutulemustes. Kui otsitakse mingi mérksona
kaudu infot ja on olemas kaks samasuguse lehesisese SEO-ga tehtud lehte siis on
lehevéline SEO just see faktor, mis maérab dra milline jarjestus nendel veebilehtedel

otsingutulemustes on.
Tagasiviitavaid linke saab nende loomise jirgi kolmeks jagada:

1. Loomulikud lingid — need lingid tekkivad ise, st et lingi saamiseks pole veebilehe
haldajaga ithendust voetud, vaid ta on ise juurde lisanud lingi vélisele veebilehele,

mida ta usaldab ning soovitab oma lugejatele.

2. Ehitatud lingid — lingi saamiseks on loodud mingit sisu vélisele lehele ning vilise
veebilehe haldur on selle oma lehele iiles pannud voi on siis vélise lehe halduriga
ise lihendust voetud ning talle oma lehest radgitud, kui talle meeldib see sisu siis

voib ta oma lehel sinna suunava lingi teha.

3. Ise loodud lingid — see tdhendab, et lingid on vélisele lehele ise tehtud ning selle
tegemiseks ei ole ekstra lehe halduriga tihendust vdetud. Seda peetakse halvaks

taktikaks, sest otsingumootorid arvestavad selliste linkidega ning pigem halvaga.

Lihtsalt tagasiviitavast lingist ei piisa, vaid sellel tagasiviitaval lingil on kvaliteedi niitaja
ka kiiljes, mida kvaliteetsem on tagasiviitav link, seda rohkem vaértust ning autoriteetsust

see lisab veebilehele. Kvaliteedi suurust niitavad:

o Millise ankruteksti kiiljes link asub, st kas sdna voi fraas on otsene vaste viitavale

lehele voi on pandud tdiesti suvalisele fraasile viitav link kiilge;

e Millal on tagasiviitav link loodud, mida vanem on link seda rohkem suurema

kiilastatavuse toob see lehele;

e Tagasiviitavate linkide arv lehel, kas koik tagasi suunavad lehed viitavad tihele

lehele voi on mitu erinevat lehte vilja toodud;

e Milline on viidatava lehe teemaline seos sisuga, kus asub tagasiviitav link, kui

need on erinevad siis annab see link vihem kvaliteeti juurde;
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Kui usaldusvédrne on leht, kus asub tagasiviitav link;

Kui autoriteetne on veebileht ning selle vaheleht, kus asub tagasiviitav link.

1.4.2 Tagasiviitavate linkide ehitamine

Koige populaarsemaks lehevilise SEO toiminguks on tagasiviitavate linkide ehitamine.

Tagasiviitavad lingid toovad viitavale lehele kiilastatavust juurde ning aitavad

otsingumootoritel arvutada vélja, millisel kohal viidatav leht peaks otsingutulemustes

olema. Eriti mdjuvoimsad on lingid, mis tulevad suure usaldusvéérsusega lehtedelt.

Tagasiviidatavate linkide saamiseks on olemas erinevaid vdimalusi:

Ajakirjanike ning blogijatega lihenduse votmine — neile on vdimalik delda, et nad
kirjutaksid mdnest veebilehel olevast infost mingi artikli voi postituse, lisades

sinna lingi, mis viitab veebilehele, kust info voeti;

Uhendusega iihinemine — relevantse iihendusega liitumine loob vdimaluse, et
tthenduse veebilehel oleks olemas tagasisuunav link, kuna seal on {ihenduse

teemaga seostuvat infot;

Kvaliteetse sisu loomine — kui lehel on olemas héasti koostatud sisu, millel on
lugejale korge véirtus siis on suur tdendosus, et seda infot jagatakse teiste

huvilistele ka;

Sotsiaalmeedias sisu jagamine — sotsiaalmeedias on mdttekas jagada sellist Sisu,
mis piiliab kasutajate tdhelepanu, niiteks graafikud, mis tottu on soovijatel
voimalik rohkem lugeda juba veebilehel ning nemad saavad omakorda jagada

seda teiste huvilistele.

1.4.3 Blogi kirjutamine

Blogimine on iiks parimaid viise, kuidas oma lehele sisu juurde toota, mida kasutajad

saaksid lugeda ja infot juurde saada. Kuna suure tdendosusega on blogipostituste

temaatika ldbivalt sama siis vormivad need lehe tildist temaatikat ning kasutajad saavad

teema erinevate harude kohta teada.

Blogid on selletdttu ka head, et tavaliselt saab nende alla kommentaare jétta ning neid

blogipostitusi teistele jagada, mis tdstab veebilehte tuntust ning suurendab kiilastatavust.
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Samuti kui veebilehe usaldus ja tuntus on suur siis vaadatakse uute uuenduste ja trendide

kohta infot just sellelt veebilehelt esimesena.

1.4.4 Sotsiaalmeedias turunduse tegemine

Sotsiaalmeedias olevad lingid ei mdjuta otsingutulemustes veebilehe kohta, aga
sellegipoolest on tdhtis, et veebileht oleks sotsiaalmeedias vilja toodud. Kuna
sotsiaalmeediat kasutab véga suur hulk inimesi tdnapéeval Siis on tédhtis olla ndhtav nendel
platvormidel. Nendel platvormidel saavad huvilised mingi lehe temaatikaga kursis olla

ning ndha virskemaid postitusi selle teema kohta.

Seega on tihtis, et veebilehel oleks olemas ka seda toetav sotsiaalmeedia leht.
Sotsiaalmeedias olemine jétab ettevotetest avatud ja sooja mulje, kuna sotsiaalmeedias
on voimalik ettevottele otse kirjutada ning saada vastuseid, ndha varskemaid uudiseid ja
postitusi ning palju muud, mille tottu hakkavad inimesed seda jélgima. Postitustesse on

voimalik lisada link veebilehele, mille kaudu lehe kiilastatavust tosta. [8]

1.5 Tehniline SEO

Tehniline SEO on protsess, mis holmab endas veebilehe optimeerimist, et veebileht oleks
paremini leitav, lehte oleks lihtsam 1dbi kiia siisteemide poolt, lehe sisu oleks paremini
arusaadavam ning lehte oleks lihtsam indekseerida. Uldisemalt kdik tegevused, mis on

seotud veebilehe tehnilisema poolega.

1.5.1 Veebilehe libikidimine

Veebilehe ldbikdimine (crawling) on protsess, kus otsingumootorite labikdimis siisteemid
(crawlers) uurivad lehel olevaid linke ning liiguvad neid mooda tervel veebilehel ringi ja
loevad lehtedel olevat sisu. Neid siisteeme on vdimalik kontrollida, et mida nad vdivad

1abi kéia ja mida ei voi.

Esiteks, on vdimalik luua ,,robots.txt™ fail, mis asub veebilehe juurkaustas ning selle
iilesanne on ldbik&dimis siisteemidele 6elda, milliseid lehti nad tohivad veebilehel 1dbi kéia
ning indekseerida. Selle faili formaat on lihtne: tuleb dra markida teenus, kelle kohta keeld

kaib ning médrata dra, mis osa veebilehest ei tohi see teenus 14dbi kiia. [9]
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Teiseks, on voimalik lehtedele juurde lisada piiravad voimalused. Néiteks saab lehele ligi
ainult siis kui kasutaja on sisse loginud voi ainult teatud IP-aadressiga arvutid saavad

lehele ligi.

Labikdimise lihtsamaks tegemiseks on voimalik otsingumootoritele ette anda veebilehe
saidikaart. Saidikaart on XML-fail, kuhu on dra mérgitud vajalikud veebilehe vahelehed
ning veebilehe iildine struktuur, mille abiga on otsingumootorite 1abikaimis siisteemidel

lihtsam leida koik vajalikud vahelehed tiles ning aru saada veebilehe struktuurist. [10]

1.5.2 Veebilehe indekseerimine

SEO pohiline iilesanne on suurendada veebilehe kohta otsingutulemustes, aga seda pole
voimalik suurendada, kui leht ei eksisteeri otsingumootori indeksis. Et sinna indeksisse
saada, peab veebileht olema indekseeritav ehk sellele ei ole pandud mingeid piiranguid,

mis takistaksid selle indekseerimist.

Kui ldbikdimis siisteem on veebilehe 1dbi uurinud siis lisatakse see leht otsingumootori
indeksisse koos mitmete niitajatega. Need nditajad méngivad olulist rolli, kui seda
indekseeritud lehte on vaja otsingutulemustes nédidata. Nendeks niitajataks on nditeks
domeeni autoriteetsus, veebilehe relevantsus ning paljud teised veebilehe omadused.
Selle abiga pannakse paika otsingutulemuste jirjekord, ndidates kdige parema néitajate

skoori saanud veebilehte esimesena. [11]

1.5.3 404 ning 301 olekukoodid

404 olekukood tdhendab seda, et sisestatud URL-il ei asu mingit sisu. See olekukood voib

tulla mitmel pShjusel:
e Veebilehe URL-i on muudetud aga link suunab vanale URL-ile;
e Lingi aadressi sisestamisel on tehtud kirjaviga;
e Link on loodud aga suunatud veebilehte pole (veel) tehtud.

Kuna otsingumootorite labikdimis siisteemid suudavad iiles leida koik lingid, mis
suunavad 404 olekukoodi omavale lehele, siis voivad nad lisada méirke veebilehe kohta,
et seal asuvad inimestele mitte vajalikud kohad, mis vihendab kohta otsingutulemustes.

Heal veebilehel ei ole linke, mis viiksid lehele, millel on 404 olekukood vai kui keegi
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kuidagi juhtub sellisele lehele siis on neil mugav liikuda veebilehel edasi ning seega on
need lehed kasutajasobralikumad. [13]

Kui lehel on tekkinud selline leht, mis asub niitid uuel URL-il siis on vdimalik vana lingi
kaudu saada uuele URL-ile. Seda saab teha kasutades 301 olekukoodi ehk
umbersuunamist. 301 olekukood tdhendab seda, et veebileht suunatakse tihest kohast
teise, ehk néiteks kui sisestatakse iiks kindel veebilehe aadress siis see suunatakse kohe

uuele aadressile. [12]

Lehtede timbersuunamine ei mdjuta lehe reitingut otsingumootorites, kui uuel lehel on
relevantne sisu. Seega ei pea vanu linke timber vahetama uute vastu, et jouda uuele lehele.
Lisaks on keeruline tagasiviitavaid linke muuta, kuna neid ei saa otseselt muuta, vaid
tuleb veebilehe halduriga iihendust votta, mistottu on lihtsam teha timbersuunamine, et
tagasiviidatav link viiks uuele lehele. Nii ei néde kasutajad 404 veateadet vaid hoopis

sellist sisu, mida lingi tekst mainis. [14]

1.54 HTTPS

HTTPS on kriipteeritud variant HTTP-st, mis on pd&hiline protokoll, mida kasutatakse
andmete edastuseks labi interneti. Andmed kriipteeritakse dra ning saadetakse teele,
kuniks need noutud kohta jouavad, kus need lahti kriipteeritakse arusaadavaks infoks.
Vahepealne andmete kriipteeritud olek tagab turvalisuse, et keegi ei saaks andmeid lugeda

vO1 muuta.

SEO jaoks on tihtis, et veebileht kasutaks HTTPS-i, sest see mojutab veebilehe kohta

otsingutulemustes ning turvalisus lisab juurde kasutajakogemusele. [15]

1.5.5 Veebilehe skeemi mérgistus

Veebilehe skeemi mérgistus (Schema Markup) on mikroandmete kuju, mida kasutatakse
veebilehest tidpsema kirjelduse loomiseks. Selle pdhimdte on teada anda
otsingumootoritele, mida lehel olev sisu tdhendab. Sellised lehed aitavad
otsingumootoritel kohe anda vastuseid kasutajate paringutele, ilma et nad peaksid lehele

sisenema.
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GO g|e how to make pancakes X ]

0, Kaik ) Pildid [*] Videod M Raamatud @ Kaardid i Veel Tooriistad

Umbes 440 000 000 tulemust (0,48 sekundit)

Combine flour, sugar, baking powder, and salt in a large bowl.
Make a well in the center, and pour in milk, cil, and egg. Mix until
smooth. Heat a lightly ciled griddle or frying pan over medium-high
heat. 27 okt 2022

https:/iwww.allrecipes.com » .. » Pancake Recipes

Easy Pancakes Recipe (with Video) - Allrecipes

@ Esiletdstetud sisulbigete teave - @ Tagasiside

Joonis 3. Niide lehest, mis kasutab veebilehe skeemi mérgistust ning kuidas see tulemustes kuvatakse.

Mirgistuse lisamiseks on vaja koigile veebilehe HTML maérgenditele juurde lisada
mikroandmed, mis mérgivad dra, millega tdpsemalt tegu on. Esmalt tuleb dra mérkida,
mis valdkonna lehega on tegu ning siis saab hakata igale margendile mikroandmeid

lisama, nditeks lahtioleku ajad, kirjeldused jms. [16]

1.6 Kasutajakogemuse tihtsus

Veebilehel vaib olla iikskoik kui hea lehesisene ja -véline SEO, aga sellest pole kasu kui
reaalsel kasutajal on keeruline vdi ebameeldiv seda lehte kasutada. Kasutajasdbralik
veebileht hoiab kasutajaid veebilehel kauem, mille tulemusena suureneb tdendosus, et
kasutaja teostab lehel veebilehe omaniku jaoks olulise tegevuse, olgu selleks siis teenuse
kohta vormi tditmine v3i konkreetse toote ostmine e-poest. Kuna otsingumootorid on
tehtud kasutajate jaoks, et neil oleks lihtsam ja mugavam leida enda jaoks vajalikku voi

relevantset informatsiooni, siis on oluline, et veebileht oleks kasutajasdbralik.
On olemas viis aspekti, kuidas kasutajad mojutavad lehtede kohti otsingutulemustes:

1. Lehel oleku aeg (dwell time) — aeg, mis kulub veebilehel olemiseks, enne kui
tagasi otsingu tulemustesse minnakse. Pikk lehel oleku aeg niitab, et kasutajal on

lehte mugav kasutada ning ta leiab sealt oma jaoks vajalikku infot.

2. Tagasi liikumis suhe (bounce rate) — see parameeter nditab, kui palju inimesi

liigub veebilehelt tagasi olles olnud ainult iihel veebilehe lehel. Seda jaotatakse
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omakorda kaheks: pikk klikk ja lihike klikk. Pikk klikk tdhendab seda, et sellel
iihel lehel ollakse kaua, ehk kasutajale sobib antud lehel olemine. Liihike klikk
tahendab seda, et minnakse tagasi otsingutulemustesse lithikese ajajooksul, ehk

lehel oli midagi, mis kasutajale ei meeldinud.

3. Kaasahaaravus (engagement) — leht peab olema kasutajate jaoks lihtsasti
kasutatav ning hea vilja nigemisega. Uhe kiisitluse kohaselt iitlesid 66%

vastanutest, et nad eelistavad olla lehel, mis on ,.kaunilt disainitud*.

4. Erinevate lehtede arv sessiooni jooksul (pages per session) — see parameeter
néitab, kui suur on keskmiselt erinevate lehtede kiilastamise arv ithe sessiooni
jooksul. Suurem lehtede arv nditab, et lehel on kasulikku informatsiooni ning

navigeerimine erinevate lehtede vahel on lihtne ja mugav.

5. Koht otsingutulemustes (ranking) — mida kdrgemal on leht otsingutulemustes,
seda suurema toendosusega kiilastatakse seda lehte. Otsingumootorid néitavad
ikkagist koige relevantsemat vastet mingi mirksdna kohta esimesena ja siis vihem

relevantsemaid lehti jirgmisena.

Uldiselt, mida paremad on need niitajad, seda parem on kasutajasdbralikkus lehel. Et neid
nditajaid tOsta, peab veenduma, et veebilehel oleksid kasutajate jaoks tdhtsad punktid
taidetud.[17]

1.6.1 Navigeerimine veebilehel

Veebilehel ringi navigeerimine peab olema kasutajate jaoks kerge ning loomulik. Kui leht
kasutab keerulist navigatsiooni siis on vdga suur tdendosus, et kasutaja ei leia enda jaoks
vajalikku informatsiooni piisavalt kiiresti, mille tottu voib kasutaja veebilehelt lahkuda
ning votta ette mdne teise veebilehe, kus on lihtsam navigeerida ning kdik vajalik iiles

leida.

1.6.2 Kasutajasobralik veebilehe iilesehitus

Kui lehesisene SEO on korras siis on lehe tilesehitus juba olemas, aga see ei pruugi veel

kasutajasobralik olla. Kasutajasobralikeks omadusteks on:

o Kergesti loetav sisu - sisul on olemas paraja suurusega 16igud, erinevad loendid

ning kasutuses olevad vérvid ei riiva silma;
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o Pealkirjade ja alapealkirjade kasutamine — erinevad alamteemad on vilja toodud

ning lugeja saab kiirelt aru, kas tal on mdtet jargnevat sisu lugeda voi mitte;

e Visuaalse meedia kasutamine — pildid ning videod loovad kasutajale selge pildi,

millest sisu radagib;

e Uleskutsete (call-to-action) kasutamine — et kasutajaid kauem veebilehel oleksid,
on hea mote lisada tileskutseid nuppude voi linkide néol, et neil oleks vdimalik
leida rohkem infot voi siis sooritada mingi tegevus, mis on veebilehe omanikule

tahtis;

e Seotud lehtede jaoks linkide kasutamine —kui sisus on méargitud mingit mérksona,
mille kohta on olemas rohkem infot samal veebilehel, siis on mdistlik lisada

sellele marksonale link, mis viib teisele vahelehele.

1.6.3 Veebilehe laadimiskiirus

Veebilehe laadimiskiirus omab tanapéeval suurt rolli. Kuna vilja on arendatud erinevaid
vorgutehnoloogiaid, mis erinevad allalaadimis kiiruse poolest, siis on tdhtis, et ka kdige
aeglasema internetiga oleks voimalik veebileht voimalikult kiiresti dra laadida. Inimesed
ei taha kaua oodata, et veebileht saaks dra laectud ning seega juhtub tihti nii, et kui
veebileht laeb liiga kaua siis ei soovi kasutaja enam selle veebilehe sisu nidha ja votab

hoopis mone teise veebilehe ette.

Lisaks on otsingumootorite eesmark kuvada kasutajatele vdimalikult héid veebilehti ning

kaua laadivad lehed ei klassifitseeri heade veebilehtede alla.

1.6.4 Mobiilisobralikud veebilehed

Kuna iile 50% otsingutest tuleb 1dbi mobiilseadmete siis on oluline, et veebileht oleks
mobiilseadmete kasutajate jaoks kasutatav. See ei tdhenda seda, et veebilehele saaks
mobiilseadmes ligi, vaid seda, et on olemas mobiilsete seadmete jaoks eraldi
kasutuskdlblik struktuur.[18]

1.7 Google algoritmid

Google on iiks enim kasutatumaid otsingumootoreid ning seega on uuritud selle t66d

pikalt ning pohjalikult. Google kasutab veebilehtedele hinnangu andmiseks erinevaid
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algoritme, mis to6tavad siinkroonis, et leht saaks detailse hinnangu ning seejérel on seda

lehte voimalik otsingutulemustes nédidata.

Google uuendab oma algoritme pidevalt, et otsingut, kui teenust, parendada. Véga paljud
uuendused on aga niivord véiksed, et nende kohta ei jagata infot. Kiill aga tehakse moni
suurem uuendus, mis mdjutab SEO tegevust drastiliselt ning seetdttu tuleb kasutusele

votta uusi SEO votteid.

Enamjaolt on uuendused moeldud vaitlemaks lehtedega, mis piitiavad Google algoritme
dra kasutada ning seega peale igat suuremat uuendust on palju lehti, mille koht

otsingutulemustes kahaneb. [19]
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2 WordPressi pluginad SEO teostamiseks

WordPress on iiks kodige levinumaid sisuhaldussiisteeme, mida kasutatakse veebilehtede
loomiseks, haldamiseks ning muutmiseks. WordPress on avatud ldhtekoodiga, mistottu
on vdimalik sellele juurde arendada ja kasutada erinevaid pistikprogramme ehk pluginaid.
Nende pluginate tottu on véimalik peaaegu koiki veebilehega seonduvaid toiminguid

teha, kaasaarvatud SEO toiminguid.

Kui kirjutada WordPressi pluginate otsingusse sisse mérksona ,,SEO* siis tulemusi on
veidike iile tuhande. Kuid koik need pluginad ei ole tdielikult méeldud SEO jaoks, osadel
on moni funktsionaalsus, mis aitab mingit SEO toimingut 1dbi viia ning tlejdédnud

funktsionaalsused pole kuidagi SEO-ga seotud.

Pluginaid pole motet valida nii, et iihel on iiks SEO funktsionaalsus ning teisel on hoopis
teistsugune funktsionaalsus. Kui WordPressi lehel on kasutuses palju pluginaid siis need
voivad hakata lehe kiirust mojutama ning voivad isegi lehe katki teha, kui need peaksid
olema konfliktis oma versioonidega. Kuid on olemas pluginaid, mille eesméark ongi pea

koiki SEO jaoks vajalikke funktsionaalsusi pakkuda.

Jargnevalt uuritakse kahte kdige populaarsemat SEO jaoks mdeldud pluginat.

2.1 Yoast SEO

Yoast SEO plugin loodi aastal 2010 ning on tdnaseks iiks kdige populaarsemaid SEO
pluginaid, omades hetkel iile viie miljoni aktiivse alla laadimise. Sellel pluginal on kaks
versiooni: tasuta ning tasuline. Tasulisel versioonil on kd&ik tasuta versiooni
funktsionaalsused ning lisa funktsionaalsused. Edasi uuritakse tasuta versiooni ja selle

valikuid.

Enamjaolt toimub plugina t66 lehe redigeerimis vahelehel, kus analiiiisitakse erinevaid

SEO parameetreid, mis antud lehel on voi ei ole, ning pakutakse ndpunditeid, kuidas
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mingit parameetrit paremaks muuta. Need parameetrid sdltuvad suuresti sellest, kas

kasutaja soovib neid néha voi mitte.

Yoast SEO

@ seo [-:] Readability | 28 Schema 5 Social

Focus keyphrase @

kondiitritooted

Get related keyphrasses

Google preview W

® seo analysis v
kondiitritooted

Premium SEO analysis G
+ Add related keyphrase A
(] Track SEQ performance b
Cornerstone content hd
Advanced v
Insights A

Joonis 4. Yoast SEO voimalused lehe redigeerimis lehel

Jargnevalt hakatakse uurima Yoast SEO voimalusi WordPressi adminpaneelil.

A YoastSEO 1

General
Integrations

ch Appearance

Premium
Workouts
Redirects

Joonis 5. Yoast SEO valikud WordPress adminpaneelil.
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2.1.1 Uldised sitted

Uldiste sitete vaheleht koosneb viiest vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,,Esipaneel”, kus kuvatakse lehel leitud SEO probleeme ning

teavitusi, mis tegevusi oleks vaja plugina voi SEO parendamise jaoks teha.

Teine vahekaart on ,,Funktsionaalsused, kus on toodud vilja moned tdhtsamad

funktsionaalsused ning neid on seal voimalik sisse ja vilja liilitada.
Nendeks funktsionaalsusteks on:
e SEO analiiiis — pakub vdimalusi, kuidas teksti SEO mdttes paremaks muuta;

e Loetavuse analiiiis — pakub vdimalusi, kuidas teksti struktuuri ja stiili paremaks

muuta;

e Nurgakivi sisu — see funktsionaalsus laseb mérkida ning filtreerida nurgakivi sisu.
Nurgakivi sisu on iildiselt selline blogipostitus vdi vaheleht, kus on juttu

erinevatest lehtedest, mis lehel on, et luua tilevaade;
e Teksti linkide loendur — loeb kokku, kui palju linke lehel on;

e Sissevaade — nditab sisuga seotud andmeid, nditab dra milliseid sonu kasutatakse

koige enam lehel ning kas need kattuvad lehe mirksonadega;
o XML saidikaardid — genereerib automaatselt veebilehe XML saidikaardid.

e Administraatorirea meniii — lisab Yoast SEO meniili WordPressi administraatori

reale;

e Turvalisus: autoritelt tipsemate ning skeemi sétete muutmisvdimaluse
eemaldamine — kuna téhtsad sitted, mis mojutavad lehte, on tdpsemate sétete all
siis on hea tava kui seda saavad muuta ainult administraatorid, mitte

blogipostituse autorid. See eemaldab need voimalused autoritelt.

e Plugina kasutuse jdlgimine — plugina kasutamise kohta saadetakse plugina

autorile andmeid
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e REST API: Pidise 16pukoht — annab metaandmeid spetsiifilise URL-i kohta,
voimaldab ,,ilma peata® WordPressi lehel kasutada Yoast SEO-d ja selle

funktsionaalsusi.

e Vodimendatud Slack-is jagamine — kui lehte jagada Slack suhtlemisrakenduses siis

ilmub lehe pealkirja ja kirjelduse juurde autor ning umbkaudne lugemis aeg.

Kolmas vahekaart on ,Integratsioonid”, aga see suunab Yoast SEO integratsiooni

vahelehele. Sellest radgitakse tipsemalt jargmises alapeatiikis.

Neljas vahekaart on ,,Veebihalduri tooriistad”, kus on erinevate otsingumootorite
veebihalduri tooriistade verifikatsiooni jaoks mdeldud viljad. Otsingumootorite
veebihalduri tooriistad (search engine webmaster tools) on arendatud iga otsingumootori

firma poolt, et aidata veebilehtede halduritel saada statistikat ning diagnostikat lehe kohta.

Viies vahekaart on ,,Esmakordne konfiguratsioon®. See konfiguratsioon hdolmab endas

nelja etappi:

1. SEO andmete optimeerimine — lehte analiilisitakse sarnaselt nagu seda teevad
otsingumootorid ning piiiitakse parendada SEO andmeid, ilma et kasutaja peaks

midagi tegema;

2. Veebilehe esitlemine — siin tuleb kasutajal kirjeldada, mis lehega on tegemist, et

otsingumootoritel oleks lihtsam aru saada sellest lehest;

3. Sotsiaalmeedia profiilid — kasutaja sisestab siin oma sotsiaalmeedia kontode

URL-id, et nende lehtede metaandmeid saaks samuti optimeerida;

4. Isiklikud eelistused — kiisitakse ndusolekut, kas lehe andmeid jdlgitakse voi mitte

ning on voimalik uudiskirjade jaoks oma e-posti aadress sisestada;

2.1.2 Integratsioonid

Integratsiooni valikus tuuakse vilja kolmandate osapoolte rakendused ning pluginad,
mida on voimalik Yoast SEO-ga tihendada. Need rakendused ja pluginad lisavad Y oast
SEO-le tdiendavaid funktsionaalsusi vOi siis vastupidi, et Yoast SEO lisab teistele

rakendustele ja pluginatele tidiendavaid funktsionaalsusi.
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Vilja on toodud jargmised integreeritavad rakendused ja pluginad:

Semrush — lisab Yoast SEO-le juurde vilja lehe redigeerimis lehel, kus ndidatakse

mirksonadega seotud andmeid;

Wincher — lisab Yoast SEO-le juurde vilja lehe redigeerimis lehel, kus on
voimalik jalgida SEO edenemist otsingumootorites;

WordProof — véimaldab privaatsuspoliitika ja tingimuste lehtedele jatta ajatempli,

mis tootab plokiahela kaudu, et ndidata usaldusviirsust;

Zapier — voimaldab veebilehel tehtuid uusi postitusi automaatselt soovitud

sotsiaalmeedia keskkonnas postitada;

Elementor — lisab Elementori veebiehitajasse Yoast SEO viljad, et neid oleks

voimalik 14bi Elementori muuta ning kontrollida;

Jetpack — toob juurde rohkem valikuid Jetpack pluginasse SEO metaandmete

redigeerimiseks ning samuti sotsiaalmeedia eelvaadete jaoks;

Algolia — aitab Algolial iiles leida lehe nurgakivi sisu ning kdige tdhtsamad osad

lehel, et neid saaks kiiresti Algola otsingutulemustes ndidata;

WooCommerce — lisab toodetele juurde erilised SEO viljad, mida on vaja, et

toodete SEO-d paremaks muuta;

Advanced Custom Fields (ACF) — voimaldab Yoast SEO-I skaneerida ACF

véljasid.

2.1.3 Otsingutulemuse vilimus

Otsingutulemuse vilimuse vahelehel on seitse vahekaarti.

Esimene vahekaart on ,,Uldised sétted, kus saab valida, millist simbolit soovitakse tiitli

eraldajana kasutada ning sisestada tildist veebilehe infot. Tiitli eraldaja on stimbol, mis

eraldab metatiitlis vahelehe pealkirja ning veebilehe pealkirja.

Teine vahekaart on ,,Sisutiilibid”, mis sisaldab erinevaid sisutiitipe, milleks v&ivad olla

postitused, lehed jms ning seal on voimalik valida, kas need sisutiiiibid voivad esineda
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otsingutulemustes voi mitte. Kui tohivad siis saab iildise metatiitli ning -kirjelduse
sealsamas kirja panna, mis rakendub automaatselt koikidele sisutiitipidele, mille jaoks
need tehti.

Kolmas vahekaart on ,,Meedia“, kus saab valida, kas manuse URL-il nédidatakse ainult
manust ise voi ka lehe muid osi, mis on lehe jaoks loodud. Tavaliselt on see sisse liilitatud,

sest manuse URL-i kasutatakse rohkem manuse niitamiseks, kui eraldi lehena.

Neljas vahekaart on , Taksonoomiad“, kus on vilja toodud ko&ik lehel olevad
taksonoomiad. Seal saab valida, kas taksonoomiaid ndidatakse otsingutulemustes voi
mitte. Sisuliselt on see sarnane teise vahekaardiga, kuna on olemas peitmis vdoimalus ning
saab sisestada igale taksonoomia jaoks metatiitli ja -kirjelduse. Samuti saab valida, kas

kategooriate eesliide jietakse URL-is alles voi mitte.

Viies vahekaart on , Arhiivid®, kus saab samamoodi valida, kas arhiive ndidatakse
otsingutulemustes vOi mitte ning saab neile iildise metatiili ja -Kirjelduse panna. Samuti

saab siin luua otsingu lehtede ja 404 lehtede jaoks metatiitleid.

Kuues vahekaart on ,,Breadcrumbs®, kus saab valida, milline peaks breadcrumbs rida
vélja ndgema ning on olemas &petus, kuidas breadcrumbs’e lisada oma WordPressi

teemasse.
Seitsmes vahekaart on ,,RSS*, kus on véimalik automaatselt lisada sisu RSS-voogu.

2.1.4 Sotsiaalmeedia

Sotsaalmeedia valik koosneb neljast vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,Kasutajad“, kus on vdimalik sisestada oma erinevate

sotsiaalmeedia kanalite URL-id.

Teine vahekaart on ,,Facebook®, kus saab valida, kas Facebookis niidatakse veebilehe
mingit URL-i jagades sellega kaasas kdivat pilti. Samuti saab soovitud pildi sinna {iles

laadida.

Kolmas vahekaart on ,,Twitter”, kus saab sarnaselt Facebooki vahelehega valida, kas
Twitteris lehe URL-i jagades, tuleb sellega pilt kaasa.
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Neljas vahekaart on ,,Pinterest™, kus saab oma Pinteresti kasutaja siduda Yoast SEO-ga,
et see voimaldaks veebilehel kuvada rich-pins e, mis on Pinteresti postitused koos sellega

seonduvate andmetega, nditeks kui kaua ldheb pildil oleva toidu valmistamisega aega.

2.1.5 Tooriistad

Tooriistade valik koosneb neljast tooriistast.

Esimene tooriist on ,,Import ja eksport™, mille abiga saab teisel lehel olevast Yoast SEO
pluginast sétteid importida ning eksportida oma lehe sitteid teistele lehtedele. Samuti

saab sétteid importida ka teistest SEO pluginatest.

Teine tooriist on ,,Failiredaktor, millega saab luua robots.txt faili ja muuta .htaccess faili,

mis on serveri konfiguratsiooni fail.

Kolmas tooriist on ,,Hulgiredaktor, millega on voimalik muuta koikide lehtede

metatiitleid ja -kirjeldusi korraga.

Neljas tooriist on ,,SEO andmete optimeerimine®, mis on tegelikult sama andmete
optimeerimis toiming nagu on esmakordses konfiguratsioonis, ehk kui esmakordset

konfiguratsiooni pole tehtud siis saab siit kaudu seda teha. [20]

2.2 All in One SEO

All in One SEO (edaspidi AIOSEO) plugin loodi 2007 aastal ning omab hetkel iile kolme
miljoni aktiivse allalaadimise. Pluginal on tasuta versioon ning neli tasulist versiooni, mis
erinevad iiksteisest selle poolest, kui mitmel lehel on seda vdimalik aktiveerida ning mis
lisa funktsionaalsused paketiga kaasa tulevad. Tasulistel versioonidel on olemas koik

tasuta versiooni funktsionaalsused. Edasi uuritakse tasuta versiooni ja selle valikud.

Sarnaselt Yoast SEO pluginale, toimub AIOSEO t66 enamasti lehe redigeerimis lehel,
kus saab vaadata ning téita erinevaid lehega kaasas SEO parameetreid ning nduannete

jargi teha lehel parandusi.
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AIOSEQ Settings

General Social Schema Link Assistant Redirects Advanced

Snippet Preview
https://sefiirilillvdisaindew/

Avaleht - Sefiirilill

Need on slidamega tehtud teie jaoks Tellimiseks saada meile paring ja palun
kirjelda, mis es ja millise kujundusega tooteid sooviksid
Kui kohe ei t 5 Ja kui pselt val..

Page Title Click on the tags below to insert variables into your title,
+ Page Title + Separator + Site Title @ Viewall tags —
Avaleht - Sefiirilill

21 out of 60 max recommended characters.

Meta Description Click on the tags below to insert variables into your meta description.

+ Page Content +Separator @ Viewalltags —

Need on siidamega tehtud teie jacks Tellimiseks saada meile paring ja
palun kirfjelda, mis toodet. millistes varvides ja millise kujundusega tooteid
sooviksid. Kui kohe ei tea mis ja kuidas tapselt valja nagema peaks, siis
kirjuta meile ja aitame ideest teostuse teha. Vastame teile 24h jooksul.
Tellima Suhkrupildid iMakroonid Eritellimused Meist Sefiirilille lugu on

saanud alguse

379 out of 160 max recommended characters.

Focus Keyphrase @ pagaritooted 44/100

9 Focus keyphrase in SEO title ~

Joonis 6. All in One SEO vodimalused lehe redigeerimis lehel.

Jargnevalt hakatakse uurima AIOSEO WordPressi adminpaneeli valikuid.

@ Allin One SEO

Upgrade to Pro

Joonis 7. AIOSEO WordPressi adminpaneeli valikud.
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2.2.1 Ulevaate paneel

Ulevaate paneelil on erinevad kastikesed, mille sees on erinevad infokillud lehe SEO
kohta.

Esimene kast on SEO iilesseadmise kast. kus on vdimalik teha esmast SEO
konfiguratsiooni. See on 5-sammuline protsess, peale mida on lehe SEO parameetrid

esmaste konfiguratsioonidega seadistatud. Sammud on jargnevad:

1. Andmete importimine teistest SEO pluginatest, mis on lehel olemas — saab valida,

kas soovitakse tesite pluginate SEO andmeid importida AIOSEO pluginasse.

2. Lehe kategooria seadistamine ning avalehe metatiitli ja -kirjelduse seadistamine
— saab valida kategooria, mis koige paremini kirjeldab veebilehte ning saab tiita

avalehe metatiitlit ning-kirjeldust.

3. Lehe lisainformatsioon — saab lisada veebilehe ja selle omaniku kohta kédivat infot

ning sotsiaalmeedia profiile.

4. SEO funktsionaalsuste sisse liilitamine — saab valida erinevate funktsionaalsuste

vahel, kas neid soovitakse sisse liilitada vOi mitte.

5. Otsingutulemuse véljandgemine — saab iile vaadata, kuidas avaleht nideb
otsingutulemustes vilja ning saab valida, milliseid sisutiilipe niidatakse otsingu

tulemustes ja kas soovitakse saidikaarti luua.

Teine kast on SEO skoor, mis nditab numbri néol, kui head on lehe SEO parameetrid.
Samuti nédidatakse seal, kui palju on tdhtsaid optimeerimisega seotuid probleeme, Kkui

palju on parendamise kohti ning kui palju on haid tulemusi.

Kolmas kast on AIOSEO iilevaade lehtedest ja postitustest. Néidatakse dra, kui palju on
lehti voi postitusi kokku ning need on omakorda dra jagatud SEO skooride jargi neljaks:

vajavad paremaks tegemist, rahuldavad, head ning ilma méiramata marksdnata.

Neljas kast on uute teavituste kast, kuhu tulevad teavitused uuenduste kohta ning lehe

probleemide kohta.

Viies kast on toetuse kast, kus on olemas erinevad dpetused, uuenduste detailid, tasulise

versiooni klienditugi ning SEO iilesseadmise vdimalus, kui seda soovitakse uuesti teha.
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Kuuendas kastis on tasulise versiooni funktsionaalsused ning nupud, mis viivad kas
koikide funktsionaalsuste lehele voi tasulise versiooni lehele, kus on voimalik see endale

soetada.

2.2.2 Uldised sitted

Uldiste sitete vahelehel on kuus vahekaarti erinevate toimingute jaoks.

Esimene vahekaart on ,,Uldised sitted*, kus saab sisestada tasulise versiooni litsentsi votit

ning on voimalik uuesti SEO esmast konfiguratsiooni teha.

Teine vahekaart on ,,Veebihalduri t6oriistad”, kus saab erinevate otsingumootorite
veebihalduri tooriistade verifikatsiooni koode sisestada, et nende funktsionaalsusi saaks

1abi AIOSEO plugina kasutada ning vaadata.

Kolmas vahekaart on ,,Breadcrumbs®, kus saab hallata breadcrumbs’e ja nende
véljandgemist. Esmalt saab valida, kas breadcrumbs’id on sisse liilitatud vdi mitte ning
kuidas neid tuleks lehele lisada, kas PHP-koodina, veebiehitajate plokina voi WordPressi
liihikoodiga. Jargmisena saab muuta breadcrumbs’ide véljandgemist. Saab muuta

kodulehe lingi teksti ja valida eraldaja siimboli, mis eraldab breadcrumbs’is lehe linke.

Neljas vahekaart on ,,RSS sisu®, kus saab hallata RSS uudistevoo sitteid. Saab vaadata

selle eelvaadet ning lisada sisu, mis tuleb enne ja parast igat postitust RSS uudistevoos.

Viies vahekaart on ,,Ligipadsu haldamine®, mis on tasulise versiooni funktsionaalsus ning
tasuta versioonil pole sealseid sétteid voimalik muuta. See muidu vdimaldab anda

kindlatele kasutajatele AIOSEO sdtete muutmis digusi.

Kuues vahekaart on ,Tédpsemad seaded”, kus saab AIOSEO poolt loodud

funktsionaalsusi sisse ja vélja liilitada ning plugina tehnilisi sitteid muuta.

2.2.3 Otsingutulemuste vilimus

Otsingutulemuste vilimuse vaheleht koosneb kuuest vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,,Globaalsed sitted*, kus saab valida lehe ja tiitli eraldajat, mida
kasutatakse otsingutulemuses. Samuti saab niha, milline leht on valitud avaleheks ning

saab sisestada infot veebilehe kohta.
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Teine vahekaart on ,,Sisutiiiibid“, kus saab seadistada, kas mingit kindlat sisutiilipi
ndidatakse otsingutulemustes voi mitte, milline ndeb vilja otsingutulemuse eelvaade ning
saab muuta tldist metatiitlit ja -kirjeldust. Samuti saab sisestada iga sisutiiiibi jaoks
skeemi margistust. Veel saab iga sisutiitibi jaoks valida, kas kasutatakse tavalist robots.txt
seadistust vai valitakse ise seadistused ning kas sisutiilibi redigeerimis lehel kuvatakse
AIOSEO parameetreid.

Kolmas vahekaart on ,, Taksonoomiad‘, kus saab sarnaselt eelmisele vahekaardile, valida,
kas mingit konkreetset taksonoomiat nédidatakse otsingutulemustes voi mitte ning saab
muuta nende ildist metatiitlit ja -kirjeldust. Samuti on vdimalik valida, milliseid
robots.txt faili seadistusi kasutatakse ning kas otsingutulemuste metatiitlis kuvatakse

taksonoomia tiitipi vOi mitte.

Neljas vahekaart on ,,Piltide SEO*, kus saab valida, kas piltidele madratud URL-id viivad

otse pildini voi kuvatakse seda eraldi vahelehel.

Viies vahekaart on ,,Arhiivid®, kus saab valida, kas otsingu tulemustes ndidatakse autori
voi kuupédeva arhiive ning millised on nende metatiitlid ja-kirjeldused. Samuti saab muuta
seal ka sisemise otsingu sétteid, kas neid kuvatakse otsingutulemustes ning milline peaks

selle metatiitel olema. Kdikidel arhiividel saab muuta ka robots.txt faili seadistust.

Kuues vahekaart on ,,Tdpsemad seaded”, kus saab maérata globaalse robots.txt faili
seadistused ning kas plugin lisab vajaliku skeemi mérgistuse, et sisemist otsingut oleks

voimalik juba otsingutulemustes kasutada.

Peale nende saab veel mairata, kas kanoonilisi lehtede URL-i lisatakse numbrid voi mitte.
Kanooniline leht tdhendab seda, et sama leht esineb veebilehel veel, niiteks e-poodides,

kui minnakse mingi kategooria toodete vaates jargmisele lehele, et niha rohkem tooteid.

2.2.4 Sotsiaalmeedia kanalid

Sotsiaalmeedia kanalite vaheleht koosneb neljast vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,,Sotsiaalmeedia profiilid*, kus saab lisada sotsiaalmeedia kontosid

URL-ide néol, et otsingumootorid teaksid, millised kontod on selle veebilehega seotud.

Teine vahekaart on ,,Facebook®, kus saab muuta Facebookis jagatava lehe eelvaate kasti

ning selles olevat sisu. Tapsemalt saab mairata, millist pilti kuvatakse ning mis on
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vaikimisi sisutiilip. Samuti saab méérata, kas lehe jagamisel kuvatakse autori nime ning

kuvatakse milline néeb lehe tiitel Facebooki kaudu jagades vilja.

Kolmas vahekaart on ,, Twitter, kus saab muuta Twitteri kaardi sitteid. Satetes saab
valida, milline on kasti sisu paigutus ning millist pilti kuvatakse vaikimisi. Lisaks saab
valida, kas kuvatakse sisu juures autori Twitteri Kkasutajat ning kas ndidatakse
lisainformatsiooni, niiteks kes selle postituse kirjutas voi kui kaua kulub selle

lugemiseks.

Neljas vahekaart on ,,Pinterest”, kus saab sisestada Pinteresti verifikatsiooni koodi, et

veebilehel oleks voimalik kasutada Pinteresti rich-pinse.

2.2.5 Saidikaardid

Saidikaartide vaheleht koosneb viiest vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,,Uldine saidikaart®, kus saab valida, kas saidikaart koostatakse
plugina poolt ning millised sitted seal on. Valida saab, kas luuakse saidikaardi indeksleht,
kui palju linke iihel saidikaardil on ning milliseid sisutiiiipe ja taksonoomiaid lisatakse
saidikaardile. Samuti saab vélja valida lehed ja taksonoomiad, mida ei soovita

saidikaardile.

Teine vahekaart on ,,Video saidikaart™ ning kolmas vaheleht on ,,Uudiste saidikaart*, kuid

nende sdtete muutmiseks on vaja tasulist versiooni.

Neljas vahekaart on ,,HTML saidikaart®, kus on voimalik seadistada HTML saidikaarti.
Esmalt saab valida, kas HTML saidikaart koostatakse plugina poolt ning kuidas on seda
voimalik lehel nédidata. Valikuteks on eraldi leht, PHP-kood, Wordpressi lithikood voi
veebiehitaja kast. Teiseks saab médrata, milliseid Sisutiiiipe ning taksonoomiaid sellel
saidikaardil ndidatakse ning millises jérjestuses need on. Samuti saab saidikaardilt vilja

jatta kindlaid lehti ning taksonoomiaid.

Viies vahekaart on ,,RSS saidikaart®, kus saab valida, kas see saidi kaart koostatakse

plugina poolt vO1i mitte ning millised sisutiilibid seal on.

2.2.6 SEQO analiiiis

SEO analiiiisi vaheleht koosneb kolmest vahekaardist.
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Esimene vahekaart on ,,SEO auditi kontrollnimekiri*, kus on dra kuvatud veebilehe tildine
SEO skoor ning on kontrollnimekiri erinevatest SEO aspektidest. Uldine SEO skoor
nditab 100-palli skaalal, kui hésti on erinevaid SEO aspekte lehel teostatud, mida korgem
on see skoor, seda paremini on seda tehtud. Kontrollnimekirjas on SEO aspektid nelja

kategooriasse jagatud:

1. Pohi SEO aspektid — hinnatakse pohilisemaid SEO aspekte, nditeks metatiitli ja -

kirjelduse pikkused ja kas lehel on erinevaid pealkirja elemente;

2. Téapsemad SEO aspektid — hinnatakse tehnilise SEO aspekte, nditeks kas

robots.txt fail on konfigureeritud ja kas lehel on kasutatud skeemi mérgistust;

3. Jdudluse aspektid — hinnatakse lehe kiiruse aspekte, nditeks kas JavaScript ja CSS

failid on minimeeritud;

4. Turvalisuse aspektid — hinnatakse turvalisuse aspekte, nditeks kas kasutatakse

HTTPS-i ning kas Google on méarkinud, et veebilehel on kurivara.

Teine vahekaart on ,,Analiiisi konkurendi lehte, kus on vdimalik sisestada moni teine
veebilehe aadress ning ndha, millised hinnangud selle veebilehe kontrollnimekirja
aspektid saavad. Seda saab kasutada, et vorrelda enda veebilehe hinnanguid teise sarnase

veebilehega ning vaadata, milliseid aspekte peaks parendama.

Kolmas vahekaart on ,,Pealkirja analiiiisija*, kus saab sisesta pealkirja, mida soovitatakse
otsingutulemustes kasutada ning kuvatakse erinevad hinnangud sisestatud pealkirjale.
Hetkel tootab see ainult inglise keelsete pealkirjade puhul. Niidatakse nelja erineva
sOnatiitibi sagedust pealkirjas. Nendeks on tavalised sonad, harvemini esinevad sdnad,
emotsionaalsed sonad ning joulised sonad. Iga sonatiilibi alla on pandud eesmark, kui
palju kordi peaks see pealkirjas esinema. Samuti kuvatakse kui palju tdhemérke ja sonu

pealkiri sisaldab ning nditab millise tunnetuse pealkiri loob.

2.2.7 Tooriistad

Tooriistade vaheleht koosneb viiest vahekaardist.

Esimene vahekaart on ,,Robots.txt faili redaktor, kus saab muuta robots.txt faili
konfiguratsiooni, ehk valida, milliseid lehti vdivad crawler’id 1idbi kdia ja/voi

indekseerida ning vaadata, milline konfiguratsioon on hetkel failil kirjas.
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Teine vahekaart on ,,.htaccess faili redaktor*, kus saab muuta .htaccess faili. Selle faili
muutmisel tuleb olla tdhelepanelik, et seda tehtaks korrektselt, muidu voib tekkida

olukord, kus vea tottu pole vdimalik enam WordPressi ligi pdédseda.

Kolmas vahekaart on ,Import/Eksport”, kus saab erinevaid sétteid importida ja
eksportida. Voimalik on importida AIOSEO sitteid, kui vastav JSON voi INI fail on
arvutis olemas. Samuti saab ka mone teiste SEO plugina sitteid importida, mis eeldab, et
see plugin oleks WordPressis olemas ning tootaks. Eksportida on voimalik AIOSEO
sétteid, mérkides dra need, mille sitteid soovitakse eksportida. Veel on vdimalik teha
sdtetest varukoopia, mida hoitakse pluginas endas ning sellega on vdimalik taastada

satteid, mis on varukoopia peal olemas.

Neljas vahekaart on ,,Andmebaasi tooriistad®, kus on voimalik valida, millised satted
taastatakse algsele konfiguratsioonile. Kuigi nimes on andmebaasi mainitud siis tegelikult

pole otseselt andmebaasiga midagi pistmist sellel vahekaardil.

Viies vahekaart on ,,Stisteemi olek®, kus on voimalik vaadata WordPressi tehnilisi
andmeid, serveri infot, aktiivset WordPressi teemat ning aktiivseid ja inaktiivseid

pluginaid koos nende versioonidega.

2.2.8 Tasulised funktsionaalsused

Peale tileval pool mainitud vahelehtede on veel olemas teised vahelehed, mis nduavad

tasulist versiooni, et nendel oleks midagi voimalik muuta.
Nendeks on:

e Lingi abiline — pakutakse nouandeid, kuhu ja kuidas tuleks sisemisi linke luua

ning kuvatakse lehti ja postitusi, millel ei ole tihtegi sinna suunavat linki;

e Umbersuunamine — pakutakse keskkonda, kus on vdimalik luua ja hallata lehtede

imbersuunamisi;

e Kohalik SEO — pakutakse kohaliku ettevotte skeemi margistust, et ettevote tuleks

mone marksona puhul esile mingis konkreetses fiiiisilises alal. [21]
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3 SEO teostamine mullamees.ee lehekiiljel

Bakalaureuseto6 praktiline osa hdlmab SEO teostamist Mullamees OU veebilehel, mille
kdigus analiiisitakse veebilehe SEO andmeid, teostatakse optimeerimist iihele

mirksonale ning analiiiisitakse selle tulemuslikkust.

3.1 Ettevotte veebileht

Mullamees OU tegeleb erinevate tiitematerjalide miiiigi, masinate rentimise ja
lammutustoddega. Nende veebileht on WordPressi peale arendatud ning selle jaoks on
kasutatud Elementor pluginat, mis vdimaldab veebilehti arendada drag and drop
funktsionaalsust kasutades, ilma et oleks vaja otseselt koodi kirjutada. Lehesisese SEO

haldamiseks kasutatakse veebilehel Yoast SEO pluginat.

Veebilehe eesmirk on klientidele pakkuda iilevaadet enda teenustest, millest kdige
olulisem on tditematerjalide miiiik. Selle jaoks on avalehel vilja toodud koik erinevad
taitematerjalid ning kui valida konkreetne materjal siis saab mugavalt &ra tiita

hinnapakkumise vormi.

Veebilehe otsingutulemuste koha kdrgemaks saamiseks on loodud blogi, kus on voimalik
lugeda kolme erineva materjali miiiigi kohta, mille jaoks on eelnevalt loodud sisutekstid.
Nende sisutekstide eesmidrk tdsta konkreetse marksona Kkohta otsingutulemustes,

sisaldades relevantset infot antud méarksona kohta.

3.2 Lehe SEO andmed enne optimeerimist

T606 kdigus proovitakse tosta freesasfaldiga seotud mérksonade kaudu saadavat lehe kohta
Google otsingutulemustes. Hetkel on veebilehel olemas vaheleht, kus saab tdita dra
freesasfaldi hinnapéringu vorm, kuid puudub sisutekst, mis suurendaks veebilehe kohta

otsingutulemustes antud marksonade suhtes.
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Enne optimeerimise alustamist on hea tava vaadata iile millisel kohal on veebileht mingi
marksonaga otsingutulemustes. Antud veebilehe puhul vaadatakse, millisel kohal on leht
erinevate freesasfaldiga seotud mairksonade korral. Selle saavutamiseks on olemas
mitmeid rakendusi, mis kuvavad koiki marksonu, millega veebileht tuleb
otsingutulemustes esile. Antud t66 puhul kasutatakse Ahrefs rakendust. Ahrefs on SEO

tarkvara, millega on voimalik uurida veebilehe erinevaid SEO aspekte, eelkdige vilise

SEO-ga seotuid aspekte.

ahrefs Dashboard Site Explorer Keywords Explorer Site Audit Rank Tracker More + Web DesignAge... ~
hitp + https v  mullamees eel| Subdomains v Q § Seftings -, Google Data Studio
Overview = Overview: mullamees.ee/ Mulla miiik, liv. kiuus, freesasfalt - Mullamees {3 APl
Overview 2.0
Site structure onthly volume @ All countries v Changes: Last 3 months
Calendar
Backlink profile a Backlink profile
BERIS I DR UR Backlinks Ref. domains
Broken backlinks
_ 3 403 6 315 39 8
Referring domains
AR 45,658,727 41,309,302 Alltime 3.3K Alltime 27
Anchors
Internal backlinks
Organic search Paid search
Referring IPs
o Keywords Traffic Keywords Traffic
Link intersect b
28 s 175 :53 0 0
Organic search -
Top31 Value 556 +17 Ads 0

Organic keywords

Joonis 8. mullamees.ee vilise SEO parameetrid Ahrefs esipaneelil.
Ahrefs esipaneelil on vdimalik vilja lugeda, millised on veebilehe vélimise SEO

parameetrid. Jargnevalt selgitatakse esipaneelil olevaid parameetreid:

e DR (domain rating) — domeeni reiting niitab kui suur on domeeni autoriteetsus

vorreldes teiste domeenidega

e UR (URL rating) — URL-i reiting nditab kui suur on domeeni vahelehtede

autoriteetsus
e Tagasiviitavad lingid - ndidatakse kui mitu tagasiviitavat linki veebileht omab

e Suunavad domeenid — ndidatakse kui mitmel unikaalset domeenil on

tagasiviitavaid linke veebilehele
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e Mirksonad — ndidatakse kui mitme mirksdnaga tuleb veebileht otsingutulemustes

esile

o Kiilastatavus — ndidatakse kui suur on lehe kiilastatavus iihe kuu jooksul

Neid parameetreid saab analiiiisida, et teada saada kui hésti mdjuvad optimeerimis

toimingud.

Kuna optimeerima hakatakse freesasfaldiga seonduvaid marksdnu, siis on vaja uurida
nende méirksonade parameetreid ning mitmendal kohal on veebileht otsingutulemustes,

kui neid mérksonu kasutatakse otsingumootoris. Seda saab samuti uurida Ahrefs-i kaudu.

Keyword SF  Volume KD CPC Traffic Position URL Updated

freesasfalti midk 3 30 0 o 26 hitps:/fmullamees.ee/product/fre N SERP &dago
esasfalt’

Joonis 9. Marksona "freesasfaldi miiiik" kohta kéiv info.

Mairksdna info sisaldab:
e Mirksona ennast (keyword)

e Erinevaid blokke, mida kuvatakse otsingutulemuste lehel selle maérksdona
otsimisel (pildid, kaardid jne) (SERP Features)

e Otsingu sagedus ehk kui palju otsitakse antud sdna iithe kuu jooksul (volume)

e Kui keeruline on selle mirksdna puhul kiimne parima tulemuse sekka saada

(keyword difficulty)

e Kui palju kiisitakse iga kliki eest, kui seda mérksona kasutatakse reklaamimise

kaudu (cost per click)
e Kui suur on veebilehe kiilastajate arv iga kuu selle mérksona kaudu (traffic)
e Mitmendal kohal asub veebileht selle marksdna puhul (position)

e Mis veebilehe URL-i kuvatakse selle marksona puhul otsingutulemustes (URL)
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Antud mérksona on otsingutulemustes olemas ning sellega omab veebileht hetkel
26.kohta otsingutulemuste seas. Samuti saab vilja lugeda, et antud méarksdna otsitakse
kuu jooksul kuskil 30 korda ning selle marksona puhul on kerge saavutada head kohta

otsingutulemuste lehel.

Peale tooriistade on vdimalik kasutada ka otsingumootoreid ise, et teada saada,

mitmendal kohal on veebileht.

Tabel 1. Mirksonad, millega tuleb veebileht esile enne optimeerimist.

Mirksona Otsingu sagedus Koht
Freesasfalt 210 14
Freesasfaldi miiiik 30 26
Freesasfalt hind 30 28

Peale olemasolevatele mirksonadele keskendumist on hea mote uurida ka teisi sarnaseid
maérksOnu, eriti pika sabaga mérksonu. Nende lisamine lehele v3ib kaasa tuua olukorra,
kus nende mérksonade kaudu on vdimalik ka lehele jouda. Sarnaste marksdnade
leidmiseks saab kasutada erinevaid votteid. Uheks variandiks on KeywordSurfer

rakenduse kasutamine.

KeywordSurfer on Google Chrome veebibrauseri laiendus, mis néditab Google
otsingutulemustes iga tulemuse igakuist keskmist kiilastatavust, tulemuses oleva sisu
sonade arvu ning kui mitu korda on mérksona sisus kasutatud. Peale selle nditab see
laiendus veel marksonade ideid, mis on méarksdnad, mis sarnanevad juba olemas olevale

marksOnale.

Sonale ,,freesasfalt™ pakub KeywordSurfer veel mérksdnu, nditeks ,,freesasfalt miiiik*,
nfreesasfalt tartu ning ,,purustatud asfaldi miitik”“. Esimese mérksona puhul esineb
veebileht juba otsingutulemustes, kuid selle kohta saab paremaks muuta, seega on
moistlik kasutada seda sisutekstis. Teises méarksonas mainitakse Tartut, kuid veebilehe
ettevOte ei paku transporti voi toodete miiiiki Tartus, seega pole motet sisutekstis Tartut

mainida, vaid hoopis Harjumaad. Viimane mérksona on freesasfaldi nimetus, aga teise
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nimega, mis tottu on kasulik seda sisutekstis mainida, et need, kes otsivad freesasfaldit

mérksonaga ,,purustatud asfalt™, leiaksid otsingutulemustes veebilehe iiles.

3.3 Optimeerimine

Enne kui asutakse optimeerima, on vaja selgeks teha vajalikud sammud, et soovitud

tulemust saavutada. Kdesoleva néite puhul on vaja teha jargmised sammud:
1. Sisuteksti loomine ning lehele arendamine koos piltidega
2. Lehe joudluse ja SEO parameetrite iile vaatamine ja vajadusel parandamine
3. Lehe indekseerimine

Peale nende sammude tegemist voib delda, et lehte on optimeeritud, kuid tulemused

voivad tekkida alles peale monda péeva, harvemal juhul vdib ka niddalaid minna.

3.3.1 Sisutekst ning pildid

Sisuteksti loomiseks tuleb teha enne veidike eeltodd asja kohta, millest kirjutama
hakatakse. Antud juhul tuleb uurida freesasfaldi kohta ning kirja panna sellega seostuv
info, mis vOiks lugejale tdhtis olla. Hea mote on uurida konkurentide lehti ning vaadata,

millest nemad antud teema puhul kirjutavad.

Sisuteksti sees tuleb kasutada marksonu, mille Kkasutamisega soovitakse
otsingutulemustes ette tulla. Kasutada tuleb mérksdnu, millega juba tullakse esile, et
nende kaudu saadavat kohta parandada ning samuti tuleb ka sarnaseid mérksonu

sisutekstis kasutada, et nende kaudu oleks leht samuti nihtav.

Kéesoleva niite puhul on sisutekst jaotatud viieks sektsiooniks, millest neli esimest on
freesasfaldi kohta ning viies on CTA (call-to-action) ehk kutse tegutsema. Tapsemalt

kutse toote kohta paringuvormi téitma.

Sisuteksti esimeses 15igus kirjeldatakse &dra, mis asi on freesasfalt ning kuidas seda
saadakse. Loigu sees kasutatakse freesasfaldi alternatiivseid nimetusi, nagu niiteks
taaskasutatud asfalt ning purustatud asfalt. See lisab siis vdoimaluse, et antud lehte on

voimalik iiles leida vastavate mérksonadega.
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Teises 10igus réddgitakse freesasfaldi hinnast ning omadustest, kui seda vdrrelda
klassikalise asfaldiga. Kolmandas 16igus mainitakse freesasfaldi vastupidavust karmidele
ilmastiku oludele. Neljandas 1digus tuuakse vélja kohti, kus on mdttekas freesasfaldit

kasutada. Viiendas 16igus kutsutakse klienti freesasfaldit ostma.

Sisuteksti tdiendamiseks on vaja kasutada pilte, et lugejal oleks visuaalne arusaam,
millest on tekstis juttu. Antud juhul on kasutuses neli pilti, mis koik toetavad vastavat
16iku, mille juurde nad paigutatud on. Peale selle on piltidele lisatud alternatiivne tekst

ehk pildi kirjeldus, et ldbikdimis siisteemid saaksid aru, mis pildiga on tegemist.

Pildid on koik saadud pildipankadest ning seega on nende kasutamine veebilehel lubatud.
Kuna pildipangast saadavad pildid on tavaliselt viga suure resolutsiooniga siis on vaja
neid vdiksemaks teha, et nende maht ei mojutaks lehe laadimiskiirust tohutult. Selle jaoks
on kasutatud Squoosh pildi optimeerimis programmi, millega saab pildile panna uued
moddud ning valida pildiformaat, milleks valiti WebP formaat. WebP on veebilehtedele

mdeldud pildiformaat ning on oma mahult véike.

Samuti tuleb vaadata, et lehel oleks sisutekst mugavalt loetav ja struktureeritud. Selle
jaoks on sisuteksti 16igud omakorda viiksemateks 10ikudeks jaotatud ning igale sisuteksti
16igule on juurde pandud seda kirjeldav pealkiri. Ule peab vaatama ka mobiili vaate, et

mobiilis oleks lehte voimalik mugavalt lugeda.

3.3.2 Lehe laadimise parameetrite kontrollimine

Kasutajasdbraliku lehe iiks peamiseid néitajaid on selle laadimiskiirus. Kiire laadimise
saavutamiseks peab leht oma mahult olema vdimalikult vdike ning laadima ainult

vajalikke faile.

Selle kontrollimiseks on olemas mitu véimalust, kuid t66s kasutatakse selle jaoks Google
poolt loodud PageSpeed Insights veebirakendust. PageSpeed Insights niitab lehe

laadimiskiirust kuue erineva parameetri ndol. Nendeks parameetriteks on:
1. Esimese sisu ndhtavale tulemise aeg (First Contentful Paint - FCP)
2. Kui kiiresti tuleb terve sisu néhtavale (Speed Index)

3. Kui kiiresti lactakse dra kdige suurema mahuga element (Largest Contentful Paint
- LCP)
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4. Kui palju aega kulub, et leht oleks tiielikult interaktiivne (Time to Interactive -
TTI)

5. Lehe aeg, mil see on blokeeritud (Total Blocked Time - TBT)
6. Lehe asetuse nihkumine protsentides (Cumulative Layout Shift - CLS)

Nende parameetrite hinnangud pannakse kokku ning lehele pannakse 100-palli skaalal
hinnang, mida korgem, seda parem. Peale hinnangute pakutakse ka voimalusi kuidas igat

parameetrit on voimalik paremaks muuta.

Tabel 2. Google PageSpeed Insights laadimise parameetrite hinnangute kategooriad. [22]

Parameeter Kiire Keskmine Aeglane

FCP 0 - 2 sekundit 2 - 4 sekundit Rohkem kui 4
sekundit

Speed Index 0 — 4.3 sekundit 4.4 — 5.8 sekundit Rohkem kui 5.8
sekundit

LCP 0 — 2 sekundit 2 — 4 sekundit Rohkem kui 4
sekundit

TTI 0 — 3.8 sekundit 3.9 — 7.3 sekundit Rohkem kui 7.3
sekundit

TBT 0 — 0.3 sekundit 0.3 — 0.6 sekundit Rohkem kui 0.6
sekundit

CLS 0-10% 10 - 25% Rohkem kui 25%

Kui panna PageSpeed Insight’i freesasfaldi lehe URL siis see niitab, et mobiilivaates on
lehe laadimis skoor 58 ning arvutivaates on 97. See tihendab, et mobiilivaate paremaks
saamiseks on vaja parameetreid paremaks saada ning uurida, mis voimalusi pakutakse
selle saavutamiseks. Arvutivaate skoor on viagagi adekvaatne ning sellele pole vaja rohku

panna.
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Uks voimalus, mida pakutakse, on CSS-failide ja JavaScript failide minimeerimine ning
hiljem jooksutamine. Selle teostamiseks kasutatakse WP-Rocket pluginat, mis on
mdeldud veebilehe kiiruse optimeerimiseks. Selles pluginas on olemas valikud, mille
aktiveerimisel minimeeritakse CSS-i ja JavaScript failid ning jooksutatakse JavaScript
faile hiljem. Failide minimeerimine tdhendab seda, et sealt eemaldatakse kdoik
kommentaarid ja whitespace ehk tiihi ruum, mis on moeldud loetavuse parandamiseks.
JavaScripti hiljem jooksutamine tdhendab seda, et JavaScripti faile jooksutatakse alles
siis kui lehe muud failid on dra laetud ning toimunud on kasutaja interaktsioon niiteks

hiire liigutamine.

Peale nende valikute aktiveerimist muutusid parameetrid paremaks ning mobiilivaates on

lehe laadimis skoor 70 ning arvuti vaates 98.

3.3.3 Lehe SEO parameetrite kontrollimine

Heade kohtade saavutamiseks otsingutulemustes on vaja veenduda, et optimeeritaval
lehel oleks kasutuses koik téhtsad lehesisese SEO votted. Selle tegemiseks on vaja minna
lehe redigeerimis lehele WordPressi adminpaneelil. Samuti on vaja ka SEO pluginat,
milleks kasutatakse Yoast SEO-d.

Esmalt tuleb iile vaadata, et lehe metatiitel ja -kirjeldus oleksid olemas ning samuti tuleb
vaadata, et neil oleks sobiv pikkus. Nende lisamiseks tuleb dra tdita vastavad véljad, mis
on Yoast SEO valikutes olemas. Metatiitli pikkus peaks olema maksimaalselt 60
tahemarki ning metakirjelduse pikkus peaks olema maksimaalselt 155 tdhemaérki.
Optimeeritava lehe metatiitel koosneb 23 tihemargist ning metakirjeldus koosneb 139

tadhemargist ning need sisaldavad marksonu, millega see leht vaiks esile tulla.

Jirgmisena tuleb vaadata, mis muudatusi soovitab Yoast SEO lehel teha. Uks soovitus on
lisada sisemisi linke tekstile. Kuna sisutekstis on mainitud sona ,,kruus“ ning veebilehel
on olemas vaheleht kruusa kohta siis saab seda kasutada sisemise lingina. Veel
soovitatakse panna lehele votmefraas, mis on sona, millega jaoks soovitakse lehte
optimeerida. Kui votmefraas on pandud siis soovitatakse seda kasutada metatiitlis,
metakirjelduses, pildi alternatiivses tekstis ja sisuteksti esimeses 16igus. Optimeeritava
lehe votmefraasiks on pandud sdna ,,freesasfalt ning seda on kasutatud koigis eelpool

mainitud kohtades.

46



Kindlasti on mottekas uurida SEO parameetreid ka mujalt, et saada parem iilevaade
lehest. Google PageSpeed Insights pakub lisaks lehe laadimise hindamisele ka lehesisese
SEO parameetrite hindamist. PageSpeed Insights pakub tehnilise SEO parameetrite
hinnangut ehk infot selle kohta kui kerge on lehte ldbi kdia ning indekseerida.
Optimeeritava lehe hinnanguks on seal antud 100 ehk koik pakutavad parameetrid on
saanud hea hinnangu. Seega pole vaja midagi nende poolt pakutavatest parameetritest

parandada.

3.3.4 Lehe indekseerimine

Kui lehel on tehtud koik vajalikud optimeerimist6dd siis on vaja lehte uuesti indekseerida,
kui see on juba otsingumootorite indeksis olemas vai teha esmakordne indekseerimine.
See on vajalik, et otsingumootorid saaksid lehte uuesti hinnata ning méérata sellele uus

koht otsingutulemustes.

T66 kéigus optimeeritud leht on juba Google indeksis olemas ning on vaja seda uuesti
indekseerida. Selle jaoks on vaja minna Google Search Console veebirakendusse, kus on
voimalik analiitisida erinevaid Google otsinguga seotuid andmeid ning indekseerida lehte.
Esmalt tuleb leht lisada Google Search Console’i. Selle jaoks on vaja minna Google
Search Console lehele ning lisada domeeni URL sinna. Peale seda annab Search Console
moned valikud, kuidas kinnitada, et kasutaja on lehe omanik. Kinnitamiseks saab
kasutada Yoast SEO plugina veebihalduri tooriistade vahekaarti, kus saab sisestada

Search Console’i poolt genereeritud koodi.

Kuna veebilehe struktuur et muutunud optimeerimise kdigus, vaid lehte tdiendati siis pole

vaja Google Search Console’i lisada uut saidikaarti.

Kui leht on Google Search Console’is olemas Siis on vaja sisestada sealsesse otsingusse
selle lehe tapne URL, mida soovitakse indekseerida. Seal on voimalik teha paring, et lehte

indekseeritaks.
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o URL is on Google
tc arin Go
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1S, Learn more
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VIEW CRAWLED PAGE Page changed? REQUEST INDEXING

Joonis 10. Lehe indekseerimise kast Google Search Console'is.
Lehe indekseerimisega voib minna moned pdevad aega ning et lehel tehtud muudatused

tuleksid otsingutulemustes vélja ldheb ka veel omakorda moned péevad kuni kuu aega.

3.4 Lehe SEO andmed peale optimeerimist

Peale optimeerimist tuleb meeles pidada, et muutuste ndgemiseks otsingutulemuste lehel

vOib aega minna alates monest pievast.

Loputdo kirjutamise ajal on optimeeritud lehe SEO andmed kirjeldatud jargneva tabeliga.

Tabel 3. Mirksonad ning veebilehe kohad otsingutulemustes enne ja peale optimeerimist.

Mirksona Koht enne optimeerimist | Koht peale optimeerimist
Freesasfalt 14 9
Freesasfaldi miiiik 26 8
Freesasfaldi hind 28 14
Purustatud asfalt Ei omanud kohta 10
Purustatud asfaldi miitik Ei omanud kohta 11

Tulemusi vaadates on néha, et lehe sisu optimeerimine on andnud positiivseid tulemusi.
Need kohad pole kindlasti viimased, sest ajaga voivad need veelgi paremaks muutuda,

kui optimeerida teisi veebilehe vahelehti ka, et suurendada veebilehe autoriteetsust.

Tulemusi on veelgi enam voimalik parandada, kui saada tagasiviitavaid linke lehele

juurde, aga see pole antud t66 skoobis.
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Kokkuvote

Kédesolevas bakalaureusetods anti tlilevaade, mis on SEO ehk otsingumootori
optimeerimine  veebilehel ning mis pluginaid saab kasutada \WordPress
sisuhaldussiisteemis, et veebilehel SEO teostamine lihtsaks teha. Selle vajalikkus on
tanapédeval oluline, kui soovitakse otsingutulemustes oma veebilehte kuvada ning seda
korgetel kohtadel, kuna kasutajad ei kipu esimestest tulemustest kaugemale vaatama.
SEO saab kolmeks osaks jaotada: lehesisene, leheviline ja tehniline. Lehesisene SEO
késitleb neid asju, mida on vdimalik lehel teha ehk visuaalne pool. Leheviline SEO
késitleb neid asju, mida pole voimalik lehel teha, vaid saab teistel veebilehtedel teha,
enamasti on selleks tagasiviitavad lingid. Tehniline SEO késitleb lehe tehnilisemaid
aspekte, nditeks lehe laadimis kiirus. Suurt rolli méngib SEO juures ka
kasutajasobralikkus, kuna otsingumootorid tahavad kasutajatele kuvada voimalikult hiid
tulemusi, kust on mugav infot vilja lugeda. WordPressis on olemas héid pluginaid,

millega saab mugavalt hallata lehesisese ja tehnilise SEO mdningaid osi.

T66 pdhieesmérgiks oli SEO olemusest tilevaate andmine ning kahe suurima WordPressis
oleva SEO plugina analiiiisimine ning nende teadmiste kasutamine reaalsel veebilehel, et
sealse lehe kohta otsingutulemustes tosta, kuna ettevotete edu soltub suuresti sellest, kui

ndhtavad nad inimestele on.

T66 pdhitulemus on Mullamees OU SEO jaoks optimeeritud leht, kus ridgitakse
freesasfaldist ning otsingutulemustes paremad kohad erinevate marksdnade puhul. Antud
lehele lisati sisutekst ning pildid, mis sisaldavad freesasfaldiga seotuid méarksonu, millega
tuleb see leht otsingumootorites esile ning kontrolliti, et tdhtsaimad SEO aspektid oleksid

olemas.
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Lisa 1 — Lihtlitsents 10puto6 reprodutseerimiseks ja 10putoo

iildsusele kiittesaadavaks tegemiseks’

Mina, Stefen Sumla

1. Annan Tallinna Tehnikatilikoolile tasuta loa (lihtlitsentsi) enda loodud teose ,,.SEO

teostamine WordPress sisuhaldussiisteemis Mullamees OU niitel*, mille juhendaja

on Vladimir Viies

1.1. reprodutseerimiseks 10putdo séilitamise ja elektroonse avaldamise eesmargil, sh
Tallinna Tehnikaiilikooli raamatukogu digikogusse lisamise eesmérgil kuni
autoridiguse kehtivuse tdhtaja 16ppemisent;

1.2. iildsusele kéttesaadavaks tegemiseks Tallinna Tehnikaiilikooli veebikeskkonna
kaudu, sealhulgas Tallinna Tehnikaiilikooli raamatukogu digikogu kaudu kuni
autoridiguse kehtivuse tdhtaja 10ppemiseni.

Olen teadlik, et kdesoleva lihtlitsentsi punktis 1 nimetatud digused jadvad alles ka

autorile.

Kinnitan, et lihtlitsentsi andmisega ei rikuta teiste isikute intellektuaalomandi ega

1sikuandmete kaitse seadusest ning muudest digusaktidest tulenevaid digusi.
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1 Lihtlitsents ei kehti juurdepdésupiirangu kehtivuse ajal vastavalt iilidpilase taotlusele 15putdéle juurdepddsupiirangu kehtestamiseks, mis on allkirjastatud

teaduskonna dekaani poolt, vilja arvatud iilikooli digus 16putddd reprodutseerida tiksnes sdilitamise eesmérgil. Kui 16put66 on loonud kaks voi enam isikut oma

iihise loomingulise tegevusega ning 16putd6 kaas- voi tihisautor(id) ei ole andnud 16putdod kaitsvale tilidpilasele kindlaksmédratud tdhtajaks ndusolekut 16putoo

reprodutseerimiseks ja avalikustamiseks vastavalt lihtlitsentsi punktidele 1.1. ja 1.2, siis lihtlitsents nimetatud téhtaja jooksul ei kehti.
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Lisa 2 — Mullamees OU veebilehe parameetrid Google

PageSpeed Insight rakenduses

Joudluse parameetrid enne optimeerimist telefoni- ja arvutivaates
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Performance

85

Values are estimated and may vary The performance score is calculated

directly from these mefrics. See calculator
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Values are estimated and may vary. The performance score is calculated

directly from these metrics. See calculator.
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Joudluse parameetrid peale optimeerimist telefoni- ja arvutivaates
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Performance
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Performance

85

Accessibility

Values are estimated and may vary. The performance score is calculated

directly from these mefrics. See calculator.
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Performance

08

Performance
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Accessibility

Values are estimated and may vary. The performance score is calculated

directly from these mefrics. See calculator.

A 048 50-8%

METRICS

@ First Contentful Paint

0.8s

@® Speed Index
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Veebilehe SEO parameetrite hinnang

100

SEO

These checks ensure that your page is following basic search engine
oplimization advice. There are many additional factors Lighthouse does not
score here that may affect your search ranking, including performance on
Core Web Vitals. Learn more.

ADDITIONAL ITEMS TO MANUALLY CHECK (1) Show

Run these additional validators on your site to check additional SEC best practices

PASSED AUDITS (12) Hide
@ Has a<meta name="viewport"> tag with width or initial-scale v
@ Document has a <title> element v
@® Document has a meta description v
@ Page has successful HTTP status code ~
@ Links have descriptive text v
@ Links are crawlable v
@ Page isn't blocked from indexing v
@ robots.ixt is valid v
® Image elements have [a1t] aitributes v
@® Document has a valid hreflang v
@ Document has a valid rel=canonical v
@ Document avoids plugins ~
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