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LUHIKOKKUVOTE

Lemmikloomamajandus koges COVID-19 pandeemia véltel enneolematult kiiret kasvu. Tarbijate
kasvav ostujoud ja lemmikloomade tGusev staatus Uhiskonnas on loonud tddstusharus uusi
vOimalusi ja vajadusi innovatsiooniks. Koera- ja kassitoitude (edaspidi lemmikloomatoitude)
toostus, kui lemmikloomamajanduse suurim segment, peab kohanema aktuaalsete
tarbijatrendidega ja muutuvate vadrtushinnangutega. Eesti lemmikloomatoitude turgu
domineerivad importkaubad, kuid tarbijate muutunud vaartushinnangud ja tlemaailmsed trendid
lemmikloomatoitude to0stuses soodustavad kohalikku tootmist. Antud uurimist6d eesmark on
Eesti tarbijate huvide, ndudmiste ja harjumuste kaardistamine lemmikloomade toitmise kontekstis,
et hinnata turu hetkeseisu vastavust tarbija nGudmistele ja teha ettepanekuid arenguteks esmaste

ja sekundaarsete andmete pohjal.

Votmesdnad: Lemmikloomad, Eesti lemmikloomatoidutoostus, lemmikloomade toitmine,

alternatiivsed dieedid, lemmikloomade toortoitmine, trendid lemmikloomatoidutodstuses



SISSEJUHATUS

Olenemata COVID-pandeemia survest, koges lemmikloomatarvete, sealhulgas -toidu, t60stus
2020. aastal plahvatuslikku kasvu. Ajal, kui enamik todstusharusid aktsepteerisid véhetGotavat
ariaastat, tdusis lemmikloomamajanduse (ingl. keeles pet industry) liitaastane kasvuméar stabiilse
4% pealt 28%-ni. (Grand View Research, 2020) Global Market Insights-i avaldatud uuringu
kohaselt on minimaalse prognoositava kasvuméara korral toostusharu globaalne vééartus
2027ndaks aastaks 350 miljardit USA dollarit. Lemmikloomatoitude t06stus moodustab sellest
ligikaudu 46%. Tegemist on Kiiresti areneva toostusharuga, mis reageerib elustiili trendidele ja

peegeldab tarbijate muutuvaid vaartushinnanguid.

Kéesolevas uurimustods kasitletakse muutuvate vaadrtushinnangute ja trendide mdju
lemmikloomatoitude todstusharule ning antakse tlevaade Eesti lemmikloomatoitude turust. T66
empiirilise osa eesmark on kaardistada Eesti tarbijate harjumused, vaartushinnangud ja néudmised
lemmikloomade toitmise kontekstis, hinnata saadud andmete pdhjal kohaliku turu hetkelist
vastavust tarbija ndudmistele ning teha ettepanekuid arenguteks esmaste ja sekundaarsete andmete
pdhjal. Kasutatakse kvantitatiivset uurimismeetodit ja deduktiivset uurimisstrateegiat. Empiirilise
uuringu labiviimiseks koostatakse veebipdhine ankeetklsimustik. Saadud tulemusi analliisitakse

Kirjeldava statistika ja seoste analiilisi meetodite abil.

COVID-19 pandeemia t0i kaasa sulgemiste ja isolatsioonide lained ning kodust téotamiste
kultuuri, mis pérssisid inimestevahelisi sotsiaalseid kokkupuuteid, suurendades Uheaegselt
inimestes (ksindustunnet ning luues soodsad vdimalused lemmiklooma eest hoolitsemiseks.
Piirangute perioodidel teatasid loomade varjupaigad suurenenud adopteerimise arvudest ning
kaasnes seotud toostusharu huppeline vaartuse kasv. (Grand View Research, 2020) Viimase
kiimne aasta jooksul on lemmikloomatarvete téostusharu kasvu peamised tdukejoud olnud
tarbijate kasvav ostujdud ja suundumus lemmikloomi humaniseerida. Need kaks tegurit
koosmdjus on tdstnud lemmikloomade pidamise populaarsust ja loonud trendide Glekande efekti
inimtarbe- ja  lemmikloomatoodete vahel. (Prata, 2022) Vastavalt muutuvatele

vaartushinnangutele thiskonnas on ka lemmikloomatoodete todstusharus tekkinud uut tupi
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noudlused keskkonnasdbralike, jatkusuutlike, naturaalsete toodete ja ka naiteks taaskasutatavate
materjalide jargi. (Dodd, 2020) Terviseteadlikud tarbijad tahtsustavad oma lemmikloomade toidu
koostist ning koos lemmikloomade staatusega on tdusnud ka nende omanike huvi nii loomade

vaimse kui fuusilise heaolu vastu.

Arenenud riikides aktuaalsed elustiili trendid, muutunud vééartushinnangud ja muutused
lemmikloomade staatuses ei soosi enam masstoodanguna valminud kommerts-loomatoitude
tarbimist ning on pannud traditsioonilise lemmikloomatoitude té6stuse surve alla. Vaid 13%
koertest ja 33% kassidest sodvad ainult kommertstoitu, leidis Guelphi Glikooli poolt 1abi viidud
rahvusvaheline uuring 2020. aastal. Uuringust selgus, et koeri ja kasse peetakse pereliikmeteks,
kelle toidu kvaliteet on sama tahtis, kui inimpere oma. (Dodd, 2020) Viimase kiimne aasta jooksul
levima hakanud alternatiivsed toitmisvGimalused, nagu koduse loomatoidu valmistamine ja
toortoitmine, viitavad muutusele tarbijandudluses. Milliseid vdimalusi loob innovatsiooni vajav

turg Eesti kontekstis?

Uurimistd6 koosneb kahest peatlikist. Esimeses peatikis antakse teoreetiline Ulevaade
muutuvatest tarbija vaartushinnangutest, lemmikloomatoitude tédstusharu tekkest ja selle
aktuaalsetest trendidest ning mojuteguritest. Teises peatlkis antakse (levaade Eesti
lemmikloomatoitude turust, kirjeldatakse uurimist66 metoodikat ning tuuakse valja empiirilise
uuringu tulemused. Teise peattiki 16pus esitatakse ka tulemuste analiils, jareldused ja ettepanekud
kohaliku lemmikloomatoitude turu arenguvdimalusteks. Terminit ‘“lemmikloomatoit” on

uurimistdos kasutatud koera- ja kassitoidu koondterminina.



1. LEMMIKLOOMATOITUDE TOOSTUSHARU TEKE, ARENG
JA TULEVIKUSUUNAD

Jargnev peatukk Kirjeldab aktuaalseid Ghiskonnatrende ja véaértushinnanguid. Kasitletakse antud
vaartuste ja trendide mdju tarbijavalikutele lemmikloomatoitude kontekstis. Jargnevalt antakse

ulevaade lemmikloomatoidutodstuse ajaloost, hetketrendidest ja arengusuundadest.

1.1 Muutuvad vaartushinnangud, tarbijatrendid ja nende mdju

lemmikloomatoitude toostusharule

Viimastel aastatel on hakatud teadvustama teatud vééartuste ja kaitumisviiside tdhtsust, mis vdivad
viia tervislikuma, jatkusuutlikuma ja taisvéaartuslikuma eluviisini. (Angus, 2023) Nende vaartuste
loetellu kuuluvad néiteks jatkusuutlik ja kohalik tarbimine (Bell et al 2021; Boyon & Jackson,
2020), vaimse tervise téhtsustamine (WHO, 2022), isiklik areng (Volini et al., 2020) ning tervislik
toitumine (International Food Information Council, 2022). Uuringud on néidanud, et inimesed
vOtavad neid vaartusi lha enam omaks ja muudavad vastavalt oma elustiili, pannes suuremat rohku

vastutustundlikule tarbimisele ja sotsiaalsele ning isiklikule heaolule.

Jatkusuutlikkusest hoolivad tarbijad peavad oluliseks Uhiskonna 6koloogilise jalajélje
vahendamist ning ajendavad oma valikutega ettevotteid tootmispraktikaid vastavalt muutma.
Globaalse andmekogumisettevotte Nielsen tdlemaailmse uuringu kohaselt usub 81% tarbijatest
kindlalt, et ettevOtted peaksid aitama keskkonda parandada ning 73% muudaksid kindlasti voi
tdendoliselt ka enda tarbimisharjumusi, et vdhendada isiklikku keskkonnamdju. (Nielsen, 2022)
Sarnased tulemused avaldusid Pew Research Centeri uuringus: inimeste suhtumist keskkonna- ja
Kliimakaitsesse uuriti 17 arenenud riigis, ning leiti, et ligikaudu 80% vastanutest on valmis
muutma oma elukombeid ja harjumusi, et anda panus kliimamuutuste takistamiseks. (Bell et al.,
2021)



Paljudes riikides, nagu Inglismaa, USA, Kanada ja Austraalia, on taheldatud tGusvat trendi
kohaliku kauba tarbimises. 2020. aastal viidi Prantsusmaa rahvusvahelise turu-uuringute ja
konsultatsioonifirma Ipsose poolt labi uuring, mis kaasas vastajaid 28-st riigist. Antud uuringu
néitel eelistab 63% vastanutest osta kohalikku kaupa. See suundumus on stivenenud COVID-19
pandeemia valtel, mil hakati kohalikke véiketootjaid veelgi teadlikumat toetama. Kohaliku kauba
eelistamise peamisteks ajenditeks margiti aga mugavus, saastlikkus ja kvaliteet. (Boyon &
Jackson, 2020)

Vaimse tervise olulisust teadvustatakse Glemaailmselt iha enam ning aina rohkem inimesi seab
selle oma igapéevaelus prioriteediks. Maailma Terviseorganisatsiooni (WHO) rahvusvahelise
uuringu kohaselt on vaimne tervis muutunud aina rohkemate inimeste ja kogukondade peamiseks
fookuseks ning tha rohkem inimesi otsib tuge ja teenuseid oma vaimse heaolu parandamiseks.
(WHO, 2022) See suundumus kajastub ka vaimse tervise rakenduste ja veebiplatvormide, nagu
BetterHelp ja Talkspace edus. Taoliste platvormide kasutajate arv on COVID-19 pandeemia ajal
oluliselt kasvanud. (BetterHelp, 2023; Talkspace, 2023) USA Rahvusliku Tervisestatistika
Organisatsiooni uuring néitas, et 2012 ja 2017 aasta vahel kasvas inimeste hulk, kes praktiseerivad

oma vaimse heaolu nimel tegevusi nagu jooga ja meditatsioon, ligikaudu 10%. (Clarke et al., 2018)

Vaimse tervise tahtsustamise kdrval on inimesed huvitatud ka isiklikust arengust.
Enesearendamise kasvav trend vdib valjenduda eluviiside tervislikumaks muutmises voi jatkuvas
eneseharimises. Euromonitori poolt Iabi viidud tarbijatrendide 2019. aasta uuringu raport nimetab
enesearengu ja -hoolduse kategooria kasvavaks globaalseks tarbijatrendiks, millele vastav turg
kasvab kiiresti. (Euromonitor, 2019) Veebipdhiseid oppevdimalusi pakkuvad programmid nagu
Udemy ja Coursera on néited edukatest enesearengut v8imaldavatest ettevotetest. (Udemy, 2023;
Coursera, 2023) Kasvamas on ka ndudlus personaalse koolitamise ja juhendamise (ingl. keeles
coaching) jargi. (Volini et al., 2020)

IFIC ehk Rahvusvaheline Toiduteabe NGukogu on uurinud inimeste toitumisteadlikkust ning
tervisliku toitumise trende labi aastate. 2022. aasta raportist selgub, et 52% vastajatest jargib
regulaarselt tervislikku dieeti. See on 12% rohkem, kui 2021. aastal. 57% vastanutest on muutnud
toitumist oma tervise parandamiseks, keskendudes rohkemale taisvééartuslikule toidule, lisatud
suhkrute valtimisele ja t66deldud toitude piiramisele. Oluliseks mdjuriks tervisliku toitumise
trendile on Z-generatsioon, kelle huvi toidu jatkusuutlikkuse ning koostise vastu on pdlvkondadest

kdrgeim. (International Food Information Council, 2022)
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Uldiste elustiilitrendide mdju tarbijate ostukaitumisele illustreerib eelmainitud trendide
kokkulangevus tulemustega 2021. aasta PricewaterhouseCoopers (PwC) uuringust “Global
Consumer Insights Pulse Survey”. Antud uuringus osales le 8000 tarbija kaheteistkiimnest riigist.
Késitleti tarbijakditumise ja -eelistustega seotud teemasid ning tuvastati viis suuremat

Ulemaailmset tarbijatrendi:

1) Digitaalse transformatsiooni Kiirenemine: COVID-19 pandeemia kiirendas e-kaubanduse
kanalite arengut ja nende omaksvaottu.

2) Teadliku tarbimise areng: tarbijad konetavad sellised teemad nagu jatkusuutlikkus,
sotsiaalne vastutus ja eetiline kaubandus ning nad on valmis ka rohkem maksma, et oma
vadartustest kinni pidada.

3) Labindhtavuse ja usalduse olulisus: brandide avameelsus tootmisprotsesside ja tooraine
péritolu kohta on tarbija ostuotsuse puhul Kkriitilised faktorid. Tarbijad otsivad
informatsiooni ja bréandide poolset kinnitust nende teenuste ja toodete ohutuse, kvaliteedi
ja usaldusvééarsuse kohta. Samuti eelistavad paljud tarbijad toetada vaikest ja kohalikku
tootmist, et véhendada oma 6koloogilist jalajélge, saada kdige varskem kaup ja olla kindel
kauba paritolus.

4) Tervis ja heaolu: pandeemia on andnud tbuke tarbija terviseteadlikkusele. Tarbijad
tahtsustavad oma vaimset ja fudsilist tervist ning otsivad tooteid ja teenuseid, mis vastavaid
eesmaérke toetavad.

5) Noudlus personaliseeritud toodete jérgi: digitaalsed andmekogumise ja -t66tlemise
meetodid ning kaasaegne tootmistehnoloogia véimaldavad luua isikuparastatud lahendusi

igale kliendile ning tarbijad vaartustavad seda aina enam.

Grand View Research-i 2020. aasta rahvusvahelisest uuringust selgub, et eelnimetatud
tarbijatrendid mdjutavad ka lemmikloomatoitude toostust. Naiteks terviseteadlikkuse trend
avaldub tarbijate suurenenud huvis ka lemmikloomade terviseprobleemide vastu. Kuna tarbijad
soovivad lemmikloomade terviseprobleeme ennetada, on kasvanud ndudlus kdrgkvaliteediliste
toitude, toidulisandite ja hooldustarvete jargi. Samuti kajastub lemmikloomattdstuses teadliku
tarbimise trend ning huvi 6koloogilise jalajalje vdhendamise vastu. Uuringu raportist selgub, et
lemmikloomatarvete ja nende pakendite puhul on véhendatud plastikute kasutamist ja asendatud
need taaskasutatavate vOi biolagunevate materjalidega. 2022. aastal loodi USA-s esimene
susiniku-negatiivne  koeratoidu ettevdte. Raporti  prognoosi  kohaselt on ndudlus

keskkonnasdbralike lahenduste jargi tuleval viiel aastal Uks suurimaid tédstusharu véartuse kasvu
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mdojureid. Selle korval toetab kasvu ka e-kaubanduse ja kojuveoteenuste areng ning omaksvott,
sest paljud tarbijad hindavad veebipoodide mugavust ja laia valikut. Ka suund personaliseeritud
toodete ja teenuste poole mdjutab lemmikloomatddstust. Tarbijad soovivad personaliseeritud
loomatarbeid, eelkdige -toitu. Loomatoidu valik on tarbijate poolt rohkem l&bimdeldud. Peetakse
oluliseks oma looma eripérasid ja vajadusi ning ka enda veendumusi tervisliku toidu ja
vastutustundliku tarbimise kontekstis. Seejuures avaldub ka kohaliku toidu eelistamise trend.
Paljud tarbijad valivad kohaliku lemmikloomatoidu, lootes seejuures saada varskema toidu

keskkonnas6bralikult ja toetades nii kohalikke ettevotjaid. (Grand View Research, 2020)

1.1.1 Muutused koerte ja kasside staatuses

Ligi 14 300 aastat tagasi, praegusel Saksamaa territooriumil maeti kohalik perekond Uhte hauda
koos nende ,,t00voimetu* koeraga, teisisdonu lemmikloomaga. (Boehringer Ingelheim, n.d.) See
leid viitab asjaolule, et juba pleistotseeniaegsed inimesed négid koertes rohkemat kui praktilist
kasu. Paljud ajaloolised leiud ja arhiivid toetavad ideed, et erinevalt teistest inimesega koos
elavatest loomadest, on kassidel ja koertel olnud inimese jaoks alati sligavam emotsionaalne
tdhendus. Kasside puhul, kes on ligi 10 000 aastat inimesega harmoonias elanud, tGestab seda
nende Ulistamine, mumifitseerimine ja omanikega tihte matmine Vanas Egiptuses. (Boehringer

Ingelheim, n.d.)

Tanapdeval on koerte ja kasside laialdaselt aktsepteeritud staatus joudnud pereliikme tasemele.
(Buff et al.,, 2014) 2021. aasta uuringu kohaselt on valiku kriteeriumid vdikelaste ja
lemmikloomade toidu ostmisel &ravahetamiseni sarnased. (Kwak & Cha, 2021) Uuringutest
selgub asjaolu, et nii koeri kui kasse vOetakse peredesse sageli enne laste sundi, tditmaks peres
lapse kohta kuni hilisema laste saamiseni ning aina enam ka laste saamise asemel. (Guo et al.,
2021; Tokyo, 2021) Arenenud riikides, kus aktuaalseks probleemiks on rahvastiku vananemine,
tahtsustavad noored tdiskasvanud individuaalset arengut, finantsstabiilsuse saavutamist ja karjaari.
Finantsilistel pohjustel jaetakse laste saamine hilisemaks ning sageli asendavad nendel aastatel
lapsi lemmikloomad. Aastal 2020 moodustasid millenniaalide ja Z-generatsiooni leibkonnad
ligikaudu 60% lemmikloomade omanikest, samas kui 56-74-aastased moodustasid vaid 30%.
(Grand View Research, 2020) 2021. aastal Hiinas l&bi viidud uuring tuvastas, et subjektiivselt
kdrgema sotsio-okonoomilise staatusega inimeste puhul védhendas emotsionaalne side

lemmikloomaga nende laste saamise kavatsust. (Guo et al., 2021) Taoline nahtus on aktuaalne ka
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Jaapanis, kus kontrastiks ohtlikult madalale iibele on lemmikloomade arv kodudes iga aastaga
joudsalt tdusmas. Seda on toetanud ka COVID-19 pandeemiaga kaasnenud eraldatus ja tiksindus.
Tdostusharu arendamise perspektiivist on see ndhtus positiivne, sest mida enam tduseb koerte ja
kasside staatus perekonnas, seda enam on valmis inimesed nende heaolusse investeerima. (Tokyo,
2021)

1.2 Ulevaade lemmikloomatoitude toostusharust

1.2.1 Toodstusharu teke

Lemmikloomatoitude téostusharu ajaloo saab lihidalt kokku votta nelja verstaposti abil, mis
tahistavad suuremaid innovatsioone. Kommerts-lemmikloomatoidud tulid esimest korda turule
1860. aastal &rimees James Spratti eestvedamisel. Toit oli kiipsiste kujul ning koosnes nisujahust,
juurviljadest ja veise verest. Spratti edukast innovatsioonist said inspiratsiooni ka teised ja turule
tuli mitmeid sarnase retseptiga koerte kuivtoite. Teine verstapost - esimene méargtoit, oli
hobuseliha baasil kauaséiliv konserv, mis joudis turule aastal 1922. (Pet Food Institute, 2022)
Kiiresti populaarseks saanud konservide asemele tuli leida alternatiiv teise maailmasdja alguses.
Kdik saadaolev metall suunati sbja tarbeks, mistottu tuli konservide asemel vélja todtada
kauasdiliv kuivtoit. Kuivtoidu eelis oli selle mugavus tarbijale ja suur kasumimarginaal t&nu
odavale koostisele — peamiselt teraviljatoostuse jaakidele. Toostusharus oli kuivtoidu loomine
oluline verstapost, sest selle kasumlik tootmine ja suur ndudlus &ratasid &rimaastikul huvi ning
panid alguse lemmikloomatoidu kui eraldiseisva tddstusharu buumile. Neljas suurem innovatsioon
tdi turule lemmikloomade kuivtoidu sellisel kujul nagu seda ténapéeval teatakse - identse
vélimusega krobinatena. Olles dra ostnud &rimees Spratti koeratoidu ettevotte, tuli Purina 1956.
aastal turule ekstrusioonimeetodil valmistatud koeratoiduga. (Case & Daristotle, 2013)
Ekstrusioon on kauasdiliva toidu masstootmise tehnoloogia, mis hdlmab toidu t66tlemist kdrge

kuumuse ja surve abil ning pressimist labi kuju-andva masina. (Tran, 2007)

1.2.2 Olukord lemmikloomatoitude turul

Lemmikloomamajanduse td6stusharu on pidurdamatult kasvanud l&bi majanduslanguste,
pandeemia ja inflatsiooni. (Phillips-Donaldson, 2022) Lemmikloomamajandus hdlmab nii

lemmikloomade, kui ka nendega seotud teenuste ja toodete turgu. Global Market Insights-i
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avaldatud uuringu kohaselt on minimaalse prognoositava kasvumaééra korral toostusharu globaalne
vaartus 2027ndaks aastaks 350 miljardit USA dollarit. Lemmikloomatoitude t60stus moodustab
sellest ligikaudu 46%, olles to0stusharu suurim segment. Toitude segmendi kasvu ajenditeks on
lemmikloomade pidamise populaarsuse tdus, kasvav ndudlus kdrgkvaliteedilise loomatoidu jargi
ning suurenenud huvi lemmikloomade tervise ja heaolu vastu, selgub ResearchAndMarkets-i
2021. aasta raportist. Koerte ja kasside antropomorfism ehk humaniseerimine on kaasa toonud
néhtuse, kus tarbijad eelistavad sellist lemmikloomatoitu, mille koostisained on samavaarsed
inimtoidu omadega. Ka inimeste toitumis- ja elustiilitrendid mdjutavad loomatoidutostust, luues
ndudlust eridieet-toitudeks. Tarbijad podravad ka enam téhelepanu loomatoidu ohutusele ja
toitevadrtusele. (Buff et al., 2014; Shmalberg, 2019)

Lemmikloomatoitude turul on viis juhtivat arengusuunda. Nendeks on:

1) Naturaalne ja orgaaniline koostis: Paljud loomaomanikud otsivad naturaalse ja orgaanilise
koostisega loomatoitu. See trend on viimastel aastatel kasvanud koos tarbijate endi
toitumisharjumuste muutusega ning suurenenud huviga lemmikloomade tervise vastu.
Tarbijad tahavad, et nende lemmikloomad s66ksid ilma lisaaineteta toitu, mille toorained
on vahe to6odeldud ja kdrge kvaliteediga. (Grand View Research, 2020)

2) Personaliseeritud toit: Teine suur trend on lemmikloomatoidu isikuparastamine vastavalt
individuaalse looma vajadustele. See vOib hdlmata koostisosade valikut vastavalt
allergiatele voi taielikku toitaineprofiili kujundamist vastavalt looma eale, kaalule ja
terviseprobleemidele. Ettevdtted nagu Babarf Sveitsis, Bello&Friends Saksamaal ja Maev
USA-s pakuvad sellist vdimalust oma veebipoodides. Lisaks transporditakse vérske toidu
pakid kilmutatult koju kéatte. (Palacios Rubio, 2022) M6ned ettevotted pakuvad ka looma
DNA-baasil personaliseeritud toitumiskavasid.

3) Funktsionaalsed koostisosad: Turul on margata kasvavat huvi funktsionaalsete ainetega
loomatoitude vastu. Sealhulgas naiteks probiootikumid, prebiootikumid ja antiokstdandid.
Samuti on hinnatud holistilised toidud, mis koosnevad vaid tervise seisukohalt vajalikest
koostisosadest ning pakuvad loomale rohkemat, kui vaid baastoitainevajadusi. (Grand
View Research, 2020)

4) Liha alternatiivid: Liha tarbimise vahendamise trend on joudnud Kka
lemmikloomatdostusesse. Alternatiivsete valguallikatega loomatoitude kasvava ndudluse
peamisteks ajenditeks on tarbijate huvi jatkusuutlikkuse, loomakaitse ja lemmikloomade

allergiate vastu. Alternatiivsed valguallikad lemmikloomatoitudes on nditeks kala,
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putukad ja taimed. Austrias ja USA-s on vdimalik osta ka ettevOtte Because, Meat
lemmikloomatoitu laboris kultiveeritud lihaga. (Grand View Research, 2020)

5) Jatkusuutlikkus: Jatkusuutlikkus on paljude tarbijate jaoks oluline ning see véljendub ka
lemmikloomatoidutfdstuses. Tarbijad soovivad osta selliseid toite, mille koostise,
pakendite ja tootmismeetodite puhul on jargitud jatkusuutlikkuse printsiipe. (Grand View
Research, 2020)

Samuti kogub populaarsust loomatoidu isetegemine ja kommerts-toitudest loobumine. (Dodd,
2020) M0oned tarbijad valivad oma lemmikloomale toortoidu, teatud ka kui BARF (Biologically
Appropriate Raw Food). BARF toitmise populaarsus néitab tarbija valmidust panustada
lemmikloomade toitmisesse rohkem raha ja aega, kui varem. Toortoitmine tdhendab kasside ja
koerte puhul dieeti, mis koosneb toorest lihast, organitest, luudest ja vahestest taimedest. (Lee,
2022) Tasakaalustatud ja individuaalsele loomale sobiliku meniiu kokkupanek on seejuures tarbija
vastutus. See asjaolu loob vdimalusi uuteks arimudeliteks, mis antud vastutust ja ajakulu tarbija
jaoks vahendavad. Muuhulgas pakuvad toortoidule orienteeritud ettevotted tasakaalustatud
toidusegusid ja isegi loomale personaalselt koostatud meniid koos kojuveoga. (Palacios Rubio,
2022) Toortoidu mugavamaks kasutamiseks ja hoiustamiseks on valja tootatud ka erinevaid
tootlemismeetmeid, nagu kilm- vdi dhkkuivatamine. Grand View Research-i poolt 2020
avaldatud uuring leidis, et alternatiivsed loomatoiduformaadid, nagu kilmkuivatatud ja
ohkkuivatatud toit, naitavad oluliselt kiiremat kasvu kui traditsiooniline kuivtoit. Eestis tegelevad
lemmikloomade toortoidu tootmisega néiteks firmad Ultimateraw, Free Spirit Paws, Farm Pet
Food ja 6hkkuivatatud toortoiduga Pala Pet Foods.

Toortoidu eelis samavéérse kuumutatud toidu ees ei ole siiani teaduslikku kinnitust leidnud.
(Davies et al., 2019) See ei néi aga muutvat paljude tarbijate veendumust, et tegemist on kassidele
ja koertele k@ige liigiomasema, seega ka tervislikuma toiduga. Alternatiivsed toitmisvdimalused,
nagu toortoitmine ja kodutoidu tegemine ei suuda konkureerida valmis kuivtoidu mugavustega
ning tihti osutuvad ka rahaliselt kulukamaks. Nende toitmisvalikute poolt-argumendid on aga
naturaalne koostis, personaliseeritavus ja vOGimalus hallata allergiaid, loomaomaniku suurem
osalus ehk kaasloome ja sellest tulenev positiivne emotsionaalne méju ning enamasti ka toidu
koostisosade kdrgem kvaliteet. Paljud loomaomanikud véidavad, et on méarganud positiivset
muutust oma lemmiklooma tervises, valjandgemises voi kaitumises peale toortoidule Gleminekut,

kuid nende vdidete kinnitamiseks pole piisavalt andmeid. (Davies et al., 2019) Toore liha
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so6tmisega kaasnevad mitmed riskid, nagu bakteriaalsed haigused ja tarbija oskamatusest tulenev
toidu Ghekilgsus. (Vecchiato et al., 2022)
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2 LEMMIKLOOMATOIDUTOOSTUSE VOIMALUSTEST
EESTIS

Kéesolevas peatiikis tutvustatakse olukorda Eesti lemmikloomatoitude turul, antakse levaade
kohalikest tootjatest ja nende turundusstrateegiatest. PGhjendatakse antud uurimisto0 vajalikkust
ja uurimismetoodikat, esitatakse empiirilise uuringu tulemused. Viimasest alapeatikist leiab

jareldused ja ettepanekud Eesti lemmikloomatoitude turu arenguvGimalusteks.

2.1 Ulevaade Eesti lemmikloomatoitude turust

Nagu ka mujal maailmas, peetakse Eestis lemmikloomadena enim kasse ja koeri. Statista
andmebaasist selgub, et Euroopa Liidus elas 2021. aastal tile 92 miljoni koera, neist 235 000 Eestis.
Samal aastal If Kindlustuse poolt l&bi viidud uuringus saadi ligikaudselt samad andmed:
lemmikloomi peavad 54% Eesti elanikest, mis oli 2021. aastal 718 740 elanikku. Neist 37% oli
kodus vahemalt (iks kass ning 27% vahemalt (ks koer. (Statista, 2022; If Kindlustus, 2021) Eesti
koera- ja kassitoitude teoreetilise kliendibaasi ja sihtturu suurus on seega ligikaudu 460 000

tarbijat, kes moodustavad ka kaesoleva uurimistdo vaatlusaluse populatsiooni.

Eesti kassi- ja koeratoitude turgu domineerivad importkaubad. 2023. aasta aprilli seisuga on Eesti
ariregistrisse kantud kakskiimmend ettevotet, mis tegelevad lemmikloomatoidu tootmisega
(EMTAK tegevusala kood 10921), neist Uksteist toodavad kassi- vdi koeratoitu. (teatmik.ee, n.d.)
Suurem enamus antud ettevotetest on registreeritud viimase viie aasta jooksul. Kohaliku tootmise
elavnemine ning selle suunad vihjavad sellele, et muutuvad tarbijandudmised toetavad kohalikku
vadiketootmist ning soodsa ja mugava ekstrudeeritud toidu asemel otsivad tarbijad naturaalseid ja
tervislikke alternatiive. Tarbijate konkreetsemad ndudmised, uued huvid ja teadlikum
ostukaitumine on heaks orientiiriks kohalikele tootjatele, kes soovivad oma brandi missiooni ja
visiooni maéaratleda turunduse printsiipe silmas pidades ning oma tooteid turul edukalt

diferentseerida.
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Uued tulijad, nagu Island Of Pets, FARM ja Pala Pet Foods kasutavad turunduses
elamusmajanduse printsiipe (Pine, 2014) ja tuginevad vaartustele nagu kohalik vaiketootmine, E-
ainete vaba vdi mahe toit, inimtoidu kvaliteediga koostis, stsinikuneutraalne tootmine, kérge
lihasisaldus ja minimaalne toidu to6tlemine. (FarmPetFood Eesti, 2023; Pala Petfoods, 2023;
Island of Pets, 2023). Kuumtdddeldud kuivtoitude kategoorias konkureerivad kohalikest tootjatest
vaid FARM Pet Food ja Sultson Grupp brandi all Caramira. Mdlemad ettevotted on lahtunud
tarbija muutuvatest ndudmistest ja toodavad super-premium kvaliteedimérgisega toitu. FARM Pet
Foodi puhul on tegemist inimtoidukvaliteediga loomatoiduga. (FarmPetFood Eesti, 2023;

Caramira, n.d.)

Kuigi ekstrusioon on vdimalikest loomatoidu to6tlemise protsessidest ks kuluefektiivsemaid,
vahest t66joudu ja ruumi ndudev (Rokey, 2015), ei ole enamik kohalikest tootjatest seda stisteemi
kasutusele vdtnud. Vahest huvi vdib pdhjendada néiteks sellega, et pole kindel, kas valismaiste
bréndide poolt killastatud turul oleks kohalikul tootjal eeliseid; kuivtoitude raames on eritoodete
ja spetsialiseeritud toodete valik véga lai ning antud kategoorias uut nissi leida oleks keeruline
ning valismaiste tootjate eeliseks on valjatootatud brandikuvandid ja klientide lojaalsus (Kwak &
Cha, 2021). Eesti suuremate lemmikloomakaupluste sortimenti kuuluvad siiski peaasjalikult
ekstrudeeritud kuivtoidud, millest v6ib oletada nende suurt populaarsust Eesti tarbijate hulgas.
Suurenenud konkreetsust ja teadlikkust tarbija ndudmistes véljendab aga taoliste kuivtoitude
valiku kiire laienemine, seejuures néiteks eridieet-, teraviljavabade v6i monovalguliste toitude
ndol. On mérgata toitude sortimendi laiendamist lahtudes koostise diferentseeritusest, mitte

kaubamargist.

Nagu mainitud, on Eesti turul mérgata tarbijate suurenevat huvi alternatiivsete toitude vastu.
Saaremaine naturaalseid lemmikloomade maiuseid tootev ettevdte Island Of Pets kirjutab oma
blogis: “...Eestis on hakanud populaarsust vditma loomuliku lemmikloomatoidu trend, mida
nimetatakse ka terviklikuks toitumiseks (ingl. keeles holistic pet food), mis on keskendunud
terviklike koostisosade, sealhulgas liha, puuviljade ja kddgiviljade lisamisele; tugevalt tdddeldud
koostisosade, sealhulgas rafineeritud teraviljade, kiuallikate ja korvalsaaduste valtimisele; ja
toitumisele vastavalt evolutsioonilisele vdi instinktiivsele toitumispdhimdttele.” (Island of Pets,
2022) Ekstrudeeritud toitude naturaalsematest alternatiividest on Eesti turul saada naiteks
kilmpressitud, dhkkuivatatud ja madalal temperatuuril kiipsetatud kuivtoitu. Need on valikud, mis
sdilitavad tarbija jaoks kasutusmugavuse, kuid toidus naturaalsema, vdhem t6ddeldud koostise.

Aina enam tuleb turule ka sligavkilmutatud toortoite, sealhulgas lihaproduktid ja tasakaalustatud
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toidusegud. Lisaks loomakauplustele ja veebipoodidele vdib selliseid tooteid aina enam leida ka

tavatoidupoodidest, mis viitab ni$si suurenemisele.

2020. aastal l&biviidud rahvusvahelises uuringus, milles kusitleti tle 3600 Kkassi- ja
koeraomanikku, leiti, et 79%-le koertest ja 90%-le kassidest pakutakse kommertstoitu (poe- ja
Kliinikutoidud). Samas, vaid 13% koertest ja Uks kolmandik kassidest soob ainult nimetatud
kommertstoite. Valdav enamus loomaomanikest pakub oma loomale lisaks loomset voi taimset
toortoitu ja koduse toidu tlejadke. (Dodd, 2020) 2022. aastal Portugalis l&bi viidud samateemaline
uuring leidis sarnaselt, et enamus lemmikloomad Portugalis on peamiselt toidetud
kommertstoiduga, kuid tarbijate huvi alternatiivsete loomadieetide vastu on kasvamas. Tarbijate
huvide muutus ja kasvav umbusaldus kommertstoitude vastu tekitab véljakutseid nii

veterinaaridele kui loomatoidutddstusele, jareldati antud uuringus. (Prata, 2022)

Vo6ib mdista, et kui tarbijate seas levivad uutmoodi téekspidamised, mis pdhjustavad umbusaldust
veterinaarsete toitumissoovituste ja traditsiooniliste kommertstoitude vastu, siis sellel on mitmeid
vBimalikke tagajargi. Uhelt poolt loob tarbijate kasvav ostujdud ja ndudmine kvaliteetsema
lemmikloomatoidu jargi tootjatele soodsad &rivdimalused. Teisalt, kui turu pakkumine ei vasta
tarbija ndudmistele, vdib see kujutada ohtu lemmikloomade tervisele. Naited sellest on kasvav
lemmikloomatoidu isetegemise ning toortoitmise trend - (hest kuljest on need vdimalused
pakkuda loomale naturaalset ja kvaliteetset toitu, teisest kiljest vdib vahe informeeritud isetegija
pdhjustada vale vdi Uhekiilgse toiduga oma loomale tdsiseid terviseprobleeme, nagu leidsid ka
Vecchiato et al. (2022).

Eesti tarbijate harjumusi lemmikloomade toitmise kontekstis varasemalt uuritud ei ole, kuid
muutuvate trendide valguses oleks sellisest uuringust kasu nii ettevotjaile, et luua tarbija
ndudmistele vastav pakkumine kohalikul turul, kui ka veterinaaridele, kes peaksid mdistma Eesti
loomaomanike seas levivaid loomade toitmise trende ning jagama teaduspdhist informatsiooni

alternatiivsete dieetide voimaluste ja ohtude kohta.
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2.2 Uurimismetoodika

Antud uurimistoos késitletavad teemad kuuluvad sotsiaal-kultuurilisse valdkonda, sest uuritakse
inimeste kaitumist ning arvamusi. Kasutatakse kvantitatiivset uurimismeetodit ja deduktiivset
uurimisstrateegiat. Deduktiivse uurimisstrateegia valikut pdhjendab empiirilise kusitluse
iilesehitus ja selle hilpoteeside pistitamine eelnevalt kogutud andmete pdhjal. (Qunapuu, 2014)
Tegemist on teemaga, mida on mujal maailmas varasemalt uuritud ning teiseste andmete p&hjal

sai pustitatud ka antud uurimisto lahteprobleem:

“Elustiili trendid, muutunud véartushinnangud ja muutused lemmikloomade staatuses
arenenud riikides ei soosi masstoodanguna valminud loomatoitude tarbimist ning on
pannud traditsioonilise lemmikloomatoitude todstuse surve alla. Kas selles vallas
innovatsiooni vajav turg loob v@imalusi kohaliku lemmikloomatoitude tédstuse

arendamiseks?”

2.2.1 Andmekogumismeetod

To6 empiirilise osa eesmérk on kaardistada Eesti tarbijate véartushinnangud, harjumused ja
ndudmised lemmikloomade toitmise kontekstis, hinnata saadud andmete p&hjal kohaliku turu
hetkelist vastavust tarbija ndudmistele ning teha ettepanekuid arenguteks esmaste ja sekundaarsete
andmete pd6hjal. Empiiriline uuring viidi l&bi veebikusitluse abil. Ankeetkisitlus sobis antud
uuringuks, sest eesmark oli koguda vdimalikult suur hulk andmeid. Veebip6hine ankeetksitlus,
mis koosnes peamiselt suletud kiisimustest, oli vastajale mugav ja vahe aega ndudev ning jagajale
kulu-efektiivne. Lisaks on veebikusitlusi laialdaselt kasutatud ka varasemates sotsiaalteaduslikes
uuringutes, sealhulgas lemmikloomatoitude turu ja tarbijate uurimiseks (Zhang et al., 2019; Asaro,
2019; Laflamme, 2018).

Uuringu labiviimiseks moodustati mugavusvalim, mis koosneb Eesti kassi- ja/vGi koeraomanikke
Uhendavatest Facebooki gruppide liikmetest. Facebooki gruppides kisitluse jagamist toetab
platvormi demograafiline sobivus kisitluse sihtriihmaga. Valdav enamus Facebooki kasutajatest
kuuluvad Z- v0i Y-generatsiooni, nagu ka 60% lemmikloomaomanikest. (Grand View Research,
2020; Statista, 2023) Kaesoleva uurimistod vaatlusalune populatsioon on Eesti
lemmikloomaomanikud, keda 2021. aasta andmetel oli ligikaudu 460 000. Kusitluse valim, ehk
osa Vvaatlusalusest populatsioonist, kellele ankeetkusimustikku jagati, oli 67,5 tuhat

lemmikloomaomanikku. Valimini jouti sotsiaalmeedia vahendusel ning see moodustus
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empiiriliselt, mis tdhendab, et Gldkogumi objekti valimisse sattumise tGendosus on piiratud.
Kiisitlust jagati viies Facebooki grupis: 47,4 tuhande liikkmega grupis “Eesti koerainimesed”, 13,2
litkkmega grupis “Eesti kassiinimesed”, 4,4 tuhande liikkmega grupis “Kassid®” ja alternatiivse
toitmise huvigruppides “Kassid ja toortoit”-1,4 tuhat liiget ning “Koerte toortoitmine”-1,1 tuhat

liiget. Kisitlus oli vastamiseks avatud vahemikus 20.02.2023-04.04.2023 ning sellele vastas 78

13
11250

inimest. Jagamiseks valitud gruppides oli lilkmeid kokku 67,5 tuhat, seega vastamismaéar on

ehk 0,12%. Madalat vastamismaéara voib pohjendada see, et klsitluse jagamiseks valitud facebooki
gruppide koik liikmed ei pruugi olla gruppides aktiivsed ega jalgida regulaarselt grupi postitusi.
SeetOttu ei saa olla kindel, et kutse kisimustiku taitmiseks joudis koigi valimi liikmeteni. Peab
arvestama ka vOimalusega, et alternatiivse toitumise huvigruppides kisitluse jagamine vois
tulemusi kallutada, kuigi antud gruppide liikmeskond oli teiste gruppidega vdrreldes véiksem.
Madala vastamismééra tottu ei saa antud uuringu tulemusi Uldistada kogu vaatlusalusele

populatsioonile.

Ankeetklsimustik vormistati Google Forms rakenduses. Kisitlus oli eestikeelne ning selle
kisimused olid jaotatud viite kisimuste kategooriasse: demograafilised kisimused,
vaartushinnangud, harjumused, ndudmised ja rahulolu. Kisimustik koosnes Uheteistkimnest
suletud vastusega kusimusest ja Uhest poolavatud kuisimusest, kisimustest kolm olid
demograafilised. Suletud vastustega kiisimused vdimaldavad teostada stisteemset kvantitatiivset
andmeanaliiiisi. (Ounapuu, 2014) K®dik kiisimused peale iihe olid kohustuslikud. Samuti oli
vabatahtlik loosis osalemiseks oma e-maili aadressi jatmine. Vastajate vahel loositi vélja
lemmikloomapoe kinkekaart viértuses 30€. Osalemine oli tehtud vabatahtlikuks, et voimaldada
vastajatele taielikku anontiimsust. Valdavalt oli kiisimustikus kasutatud valikvastustega kiisimusi,
kaks kusimust pohinesid Likerti skaalal. 1932. aastal R. Likerti poolt vilja tootatud meetodit
kasutatakse hoiakute maootmiseks, tidpiliselt 5-voi 7-punktilisel jarjestusskaalal. Vastajad
kasutavad Likerti skaalat vaitega noustumise voi mittendustumise hindamiseks, seejuures ,,1¢

naitab taielikku mittendustumist ja ,,5° taielikku ndustumist. (Sullivan & Artino, 2013)

Kisimustiku abil koguti informatsiooni autori poolt seatud hipoteeside kinnitamiseks voi

umberlikkamiseks. Seatud hiipoteesid olid:

H1: Valdav enamus vastajatest peab enda lemmiklooma pereliikmeks.

H2: Valdav enamus vastajatest hoolib enda ¢koloogilisest jalajaljest.
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H3: Valdav enamus vastajatest usub, et eestimaine paritolu lisab lemmikloomatoidule vaartust.

H4: Valdav enamus vastajatest peab oluliseks lemmikloomatoidu tervislikkust.

Kogutud esmaseid andmeid analtisiti kirjeldava statistika ja korrelatsioonanaliiisi abil.
Korrelatsiooni kasutatakse seose uurimiseks kahe arvulise voi pikema skaalaga jarjestustunnuse
vahel. Meetodi plussiks on, et see voimaldab kirjeldada nii seose suunda kui ka seose tugevust.
(Rootalu, 2014) Antud juhul kasutati Pearsoni korrelatsioonikordajat, mis mdddab lineaarset (ehk
sirgjoonega kokkuvdetavat) seost kahe arvulise tunnuse vahel. Korrelatsioonikordaja véaartused
asuvad vahemikus -1 ja 1. Kui korrelatsioonikordaja on 0, puudub kahe muutuja vaheline seos.
Kui korrelatsioonikordaja vaartus on positiivne, siis td4hendab see kasvavat seost tunnuste vahel:
kui Uhe tunnuse véértus on suur, siis on tavaliselt suur vaértus ka teisel tunnusel. Sotsiaalteaduste
puhul vaib killaltki tugevaks seoseks pidada juba korrelatsiooni tugevusega (absoluutvaartuselt)
ule 0,5. (Rootalu, 2014)

2.3 Empiirilise uuringu tulemused

Selles alapeatiikis esitatakse kvantitatiivuuringu tulemused, alustades demograafiliste naitajatega
ning jatkates ankeetkusitluse struktuurile vastavalt. Ankeetkisimustikus jagunesid kiisimused viite
teemaplokki, milleks olid: tarbijate vaartushinnangud, harjumused, ndudmised, rahulolu ja
demograafilised nditajad. Uuringus osales kokku 78 vastajat. Vastanute demograafilised andmed
leiab tabelist 1.
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Tabel 1. Demograafilised néitajad

Arv % Arv %
Sugu Vanus
Mees 1 1,3 Kuni 20 a 1 1,3
Naine 77 98,7 [21-30a 20 25,6
Kokku 78 100,0 (31-40a 19 24,4
Lemmikloom 41-50 a 25 32,1
Kass 44 56,4 |50+ a 13 16,7
Koer 34 43,6 Kokku 78 100,0
Kokku 78 100,0
Kulu lemmikloomatoidule kuus
Alla 10 euro 0 0
10-50 eurot 19 24,4
50-100 eurot 46 59
Ule 100 euro 13 16,7
Kokku 78 100,0

78-st vastajast vaid Uks oli mees. Vastanute keskmine vanus oli 39,4 aastat, standardhalbega
o=11,4. Enim vastajaid, 32,1% (n=25), kuulus vanusegruppi 41-50 aastat. Ankeetkiisimustiku
sissejuhatavas osas oli mainitud, et kisimustikku saab téita Uhe lemmiklooma kohta korraga.
Demograafiliste kisimuste kategoorias paluti vastajatel mérkida see lemmiklooma tup, kelle
kohta antud kisimustikku téideti. 56% vastajatest taitis kisimustikku kassi kohta, 44% koera
kohta. Vastajatel paluti méarkida the kuu lemmikloomatoidu kulud etteantud vahemikes. Selgus,
et enamus vastanud loomaomanikest (n=46) kulutab loomatoidu peale kuus 50-100 eurot. 19
vastajal kulub kuus 10-50 eurot ning 13 vastajal (ile 100 euro. Kdik vastajad kulutavad loomatoidu

peale kuus véhemalt kimme eurot. Toitmiskulude jaotust illustreerib tabel 2.

Tabel 2. Kulu lemmikloomatoidule looma liigi jargi

Kulu toidule
Lemmikloom  |10-50€  [50-100€ |Ule 100€ |Kokku
Kass 15 21 8 44
Koer 4 25 5 34
Kokku 19 46 13 78

Sorteerides vastused kassi- ja koeraomanike I6ikes, selgub, et kassiomanike seas on toitmiskulude

varieeruvus suurem, kui koeraomanike seas. Ligikaudu 74% koeraomanikest kulutab koera
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toidule kuus 50-100€, 15% iile saja euro ning 12% 10-50€. Kassiomanikest vastas ligikaudu 48%,
et kulutab kassitoidule 50-100€ kuus, 34% kulutab 10-50€ ja 18% iile saja euro kuus.

Kisimustiku esimene teemaplokk kasitles tarbijate vaartushinnanguid, hoiakuid, elustiili ja huve.
Nende faktorite mdistmine on oluline, sest varasemate uuringute pdhjal méjutavad need tegurid
tarbija otsuseid lemmikloomatoitude turul. Esimeses kiisimuses paluti vastajatel hinnata oma
ndusolekut 17 véitega, kasutades selleks 5-punktilist Likerti skaalat. Skaala vaartus “1” tdhendab,
et vastaja ei ndustu viitega iildse ning véaartus “5” tdhendab, et vastaja on viitega tdiesti ndus.
Véited puudutasid teemasid nagu toitumisteadlikkus ja -harjumused, ©6koloogiline jalajélg,

lemmiklooma staatus ja hoiakud lemmiklooma toitmise osas. Tulemused on esitatud tabelis 3.

Tabel 3. Tarbijate vaartushinnangud, elustiil ja huvid

Vaide Keskmine | npediaan ﬁ;?\r/\‘?ard
a) Mulle pakub huvi tervisliku toitumine teema 4,35 4 0,77
b) Tervislik toitumine on osa minu elustiilist 3,81 4 1,09
c) Usun, et tervislikult toitumine on vaart investeering 4,42 4,5 0,65
d) Eelistan tarbida kodumaist toitu 4,12 4 0,91
e) Tarbin sageli kohalike vaiketootjate kaupa 3,49 4 1,08
f) Teen sageli kodus siilia 4,38 5 0,94
g) Podran tahelepanu oma toidukauba koostisele 4,18 4 0,90
h) Eelistan mahetoitu 3,35 3 1,21
i) Hoolin enda 6koloogilisest jalajéljest 3,67 4 1,17
j) Pean oluliseks, et minu tarbitav kaup oleks jatkusuutlikult 3,49 4 1,01
k) Pean oma lemmiklooma pereliikmeks 4,90 5 0,41
I) Mulle on téhtis, et minu looma toit oleks tervislik 4,74 5 0,52
m) Pddran tahelepanu oma looma toidu koostisele 4,60 5 0,63
n) Usaldan loomaarsti soovitusi oma lemmiklooma toitmisel 3,78 4 1,35
0) Toetun loomatoidu valikul enim enda kogutud teadmistele ja 4,03 4 1,02
p) Eelistan kodumaist loomatoitu kui vimalik 3,09 3 1,16
q) Pean oluliseks, et minu lemmiklooma toit oleks v8imalikult 4,35 5 0,83
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Koikide véidete puhul oli vastuste keskvaartus tle 3,00, mis néitab vastanute ndusolekut. Enim
ndustuti viidetega: ¢) “Usun, et tervislikult toitumine on véért investeering”, f) “Teen sageli kodus
stiia” k) “Pean oma lemmiklooma perelitkmeks”, 1) “Mulle on téhtis, et minu looma toit oleks
tervislik”, m) “Pooran tdhelepanu oma looma toidu koostisele” ning q) “Pean oluliseks, et minu
lemmiklooma toit oleks vdimalikult naturaalne”. Kdige védiksema ndusoleku mééraga olid viited:
h) “Eelistan mahetoitu” ja p) “Eelistan kodumaist loomatoitu kui vdimalik”. Neil vdidetel olid ka
suuremad hélbed, vastavalt 6=1,21 ja 0=1,16, mis nditab, et inimeste arvamused l&dhevad lahku
ning on ka neid, kes antud vaidetega ei ndustu. Vastuste pdhjal v6ib jareldada, et keskmine vastaja
on toitumisteadlik ja véartustab tervislikku toitumist; hoolib enda 6koloogilisest jalajéljest ning
eelistab tarbida kohalikku toitu. Lemmikloomi peetakse pereliikmeteks, kelle toidu kvaliteet on
oluline. Vastajad tuginevad lemmikloomatoidu valimisel pigem enda kogutud teadmistele ja
uskumustele, kui veterinaaride soovitustele. Seejuures peetakse oluliseks, et looma toit oleks
naturaalse koostisega, lisaainetevaba ja loomale tervislik. Keskmine vastaja on ka teadlik oma

lemmiklooma toidu koostisest.

Et testida varasemate uuringute leidu, mille kohaselt esineb uldiste elustiilitrendide ja
vaartushinnangute Ulekande-efekt lemmikloomattostusesse, kasutati korrelatsioonianallisi.
Viidete c) “Usun, et tervislikult toitumine on védrt investeering” ja 1) “Mulle on téhtis, et minu
looma toit oleks tervislik” vastuste vahel leiti korrelatsioonikordaja (r), moistmaks, kas vastaja
suhtumine tervislikku toitumisse kandub lle ka lemmikloomatoitude konteksti. Samuti arvutati
korrelatsioonikordaja vdidete b) “Tervislik toitumine on osa minu elustiilist” ja 1) “Mulle on tahtis,
et minu looma toit oleks tervislik” wvahel, et mdista, kuidas modjutavad tarbija enda
toitumisharjumused tema valikuid lemmikloomatoitude turul. Vaidete c¢ ja | vahel leiti
korrelatsioon r=0,59. Positiivne seos tahendab, et kui ndustuti esimese vditega, ndustuti sarnaselt
ka teisega. Viidates Rootalule (2014), vGib sotsiaalteaduste puhul killaltki tugevaks seoseks
pidada korrelatsiooni tugevusega (absoluutvéartuselt) dle 0,5. Ka véidete b ja | vahel esines
positiivne seos, kuid see oli oluliselt ndrgem r=0,12. Seega, enam mdjutab tarbija valikuid
lemmikloomatoitude puhul tema suhtumine tervisliku toitumise vaartusesse, vahem aga tema enda

toitumisharjumused.

Esimene kusimus vBimaldab ka testida kisimustikule pustitatud hipoteese. Tabeli 3 pdhjal saab
leida vastused jargmistele hlipoteesidele: H1: Valdav enamus vastajatest peab enda lemmiklooma
pereliikmeks; H2: Valdav enamus vastajatest hoolib enda 6koloogilisest jalajéljest; H4: Valdav

enamus Vvastajatest peab oluliseks lemmikloomatoidu tervislikkust. Koik hipoteesid leidsid
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Kinnitust, kuid tabeli 3 andmetel ndustuti enam véidetega k ja | ning sellest tulenevalt leidsid

tugevama kinnituse hiipoteesid H1 ja H4.

Teises klsimuses paluti vastajail maéarkida k&ik tegurid, mis lisavad nende arvates
lemmikloomatoidule vaartust. Etteantud tegurite valik oli jargmine: a) Keskkonnasaastlik
tootmisviis; b) Kodumaine toode; ¢) Valmistatud mahe ehk orgaanilisest toorainest; d) Lisaainete
vaba (sdilitusained, varvi- ja I8hnatugevdajad, stabilisaatorid); e) Loodussdbralik pakend; f)
Inimtoidu kvaliteediga koostis; g) Kuumttétlemata toit; h) Tuntud bréand. Tulemused on esitatud

joonisel 1.

Tuntud brand
Keskkonnasaéastlik tootmisviis
Kuumt6otlemata
Looussobralik pakend

Vaartus

Kodumaine toode

inimtoidu kvaliteediga koostis
Valmistatud mahetoorainest
Lisaainete vaba

0 20 40 60 80 100
Vastajate protsent (%0)

Joonis 1. Lemmikloomatoitude lisavaartused

Jooniselt 1 selgub, et enim vaartustatakse lemmikloomatoidus lisaainetevaba koostist. Seda
nimetab lisavaartuseks 94,9% vastanutest, ehk 74 inimest. Lisaainete hulka kuuluvad séilitusained,
I6hna- ja Vvérvitugevdajad ning stabilisaatorid. 60,3% (n=47) vastajatest arvab, et
lemmikloomatoidule lisab vé&rtust mahe- ehk orgaaniline koostis. 52,6% (n=41) markis
lisavaartuseks inimtoidukvaliteediga koostise. Need olid kolm enim margitud vastust. Pooled
vastanutest leiavad, et véartust lisab ka eestimaine péritolu. Siinkohal saab vastuse hiipotees H3:
“Valdav enamus vastajatest usub, et eestimaine paritolu lisab lemmikloomatoidule véddrtust”. Kuna
eestimaise péritolu nimetasid lisavaartuseks vaid 50% vastajatest, on antud hipotees Umber
lukatud. Veidi vahem mérgiti tegureid, nagu loodussébralik pakend (48,7%), kuumtédtlemata toit

(41%) ja keskkonnasaastlik tootmisviis (39,7%). Kdige védhem lisab vastuste pdhjal loomatoidule
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vadrtust tuntud brand (15,4%). Kui esimese kiisimuse vastuste pdhjal ei thtsusta vastajad vaga
enda toidu orgaanilist koostist, siis antud kiisimuse enim méargitud véartuste pdhjal voib jareldada,

et lemmikloomatoitude puhul peetakse orgaanilist ja lisaainetevaba koostist tdhtsamaks.

Kolmas ja neljas kisimus késitlevad tarbijate harjumusi lemmikloomade toitmisel. Kolmandas
kisimuses uuriti, millist toitu vastajad oma lemmikloomadele regulaarselt annavad. Ka seekord
olid ette antud vastusevariandid: a) Toortoitu (toores liha/organid/luud); b) Kodus valmistatud
loomatoitu; ¢) Koduse toidu Ulejdéke; d) Lemmikloomade kuivtoitu (kuumtoddeldud), e)
Kuumtootlemata  kuivtoitu  (kilmpressitud/kilmkuivatatud/Ghkkuivatatud); f)  Méargtoitu

(konservid/vorstid); g) Spetsiaalset ravitoitu. Tulemused on esitatud joonisel 2.

Toidu tudp
Koduse toidu ulejaégid
Kodus valmistatud loomatoit
Spetsiaalset ravitoitu
Kuumtootlemata kuivtoit. ..
Lemmikloomade kuivtoit (kuumtéddeldud)
Toortoit (toores liha/organid/luud)
Mérgtoit(konservid/vorstid)
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Joonis 2. Regulaarselt tarbitavad lemmikloomatoidud

Jooniselt ndhtub, et vastajate seas on populaarseimad lemmikloomatoidu valikud mérgtoit, toortoit
ja kuumtéodeldud kuivtoit. Vahe pakutakse loomadele koduse toidu tlejadke (10,3%). Valdav
enamus Vvastajaist pakuvad oma lemmikule regulaarselt mitut tldpi toitu. Selle pdhjal saab oletada,
et lemmikloomatoidus peetakse oluliseks variatsiooni. Naiteks k&ik peale (he vastaja, kes
markisid populaarseima vastuse “mérgtoit”, mérkisid ka teisi vastusevariante. Neid, kes mérkisid
vaid tihe variandi, oli 9. Kuus neist pakub oma lemmikloomale ainult toortoitu, 1 ainult spetsiaalset
ravitoitu ja 2 ainult kuumtoddeldud kuivtoitu. Nendest 49-st vastajast, kes pakuvad oma loomale
toortoitu, ligi 45% (n=22) pakuvad selle kdrval ka kuumtdddeldud kuivtoitu. Kodus valmistab ise
tehtud lemmikloomatoitu 10 vastajat (12,8%). Kuumtdétlemata kuivtoidu pakkujaid on vastanute

seas 29. Kuumtdotlemata kuivtoit on tarbija jaoks mugavdatud alternatiiv varskele toortoidule.
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Selle kategooria alla kuuluvad néiteks dhkkuivatatud, kulmkuivatatud ja kilmpressitud toidud.
Suurem enamus, ligikaudu 66% (n=19) vastajatest, kes pakuvad oma loomale kuumt6détlemata
kuivtoitu, pakuvad selle korval ka varsket toortoitu, nagu toores liha, organid vdi luud. Tabel 6
annab Ulevaate sellest, kuidas erinesid kassiomanike ja koeraomanike vastused regulaarselt

pakutavate toitude kohta.

Tabel 4. Regulaarselt tarbitavad lemmikloomatoidud kassi- ja koeraomanike seas

Koeraomanike Kassiomanike
Loomale antav toit arv % koeraomanikest |grv % kassiomanikest
Koduse toidu tlejaagid |6 17,65 2 4,55
Kodus valmistataud
loomatoit 20,59 3 6,82
Spetsiaalne ravitoit 5 14,71 13 29,55

Kuumtodtlemata kuivtoit

(killmnressitud/dhkkuiva 11 32,35 18 40,91
Kuumttddeldud kuivtoit |21 61,76 24 54,55
Toortoit (toores

liha/organid/luud) 23 67,65 26 59,09
Mérgtoit

(konservid/vorstid) 20 58,82 33 75,00

Kassi- ja koeraomanike vastuste vahel on tugev korrelatsioon r=0,87, mis tdhendab, et tarbijate
harjumused lemmikloomade toitmisel ei erine eriti olenevalt looma liigist. Kassidele pakutakse
antud vastuste pdhjal ronkem konservtoite, koertele aga natuke rohkem toortoitu. Kasside puhul
on kaks populaarsemat toidutlilipi margtoit ning toortoit, koerte puhul aga toortoit ning

kuumtdodeldud kuivtoit.
Jargmiseks uuriti, kust tarbijad lemmikloomatoitu hangivad. Vastajatel paluti markida koik

sobivad variandid, mida oli ette antud neli. Lisaks oli vastajail véimalik avatud vastusevariandi

“Muu” alla kirjutada tdiendavaid ostukohti. Joonisel 3 on esitatud neljanda kisimuse tulemused.
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Joonis 3. Lemmikloomatoitude hankimine

Sarnaselt mujal maailmas I&bi viidud uuringutele, leidus ka antud juhul, et populaarne variant
loomatoidu soetamiseks on veebipoest tellimine. 62,8% vastajatest (n=49) tellib loomatoitu
veebipoest. Uks vastaja kirjutas valiku “Muu” alla, et tellib loomatoitu, kuid ei tdpsustanud, kas
veebipoest. Ule 30% (n=15) vastajatest, kes markisid vastuseks veebipoe, ei markinud lihtegi teist
vastust. 52,6% vastanutest (n=41) ostavad lemmikloomatoitu fudsilisest loomapoest. Neist Ule
60% tellib lisaks toitu ka veebipoest. Tavalisest toidukauplusest ostab loomatoitu 34,6% (n=27),
kaks neist tdpsustasid avatud vastuse lahtris, et ei osta sealt valmis lemmikloomatoitu, vaid tooreid
lihatooteid. Uks vastaja tapsustas, et ostab toortoitu lihapoest. Turult ostab loomale toitu 26,9%
vastanutest (n=21). Tabelis 6 on vélja toodud ka kaks enam esinenud avatud vastust. Nendeks olid
lihatoodete ostmine otse talunikult, jahimehelt v6i kalurilt (n=4) ning loomatoitu ostmine
veterinaarapteegist (n=4). Variandi “Muu” alla kirjutas veel liks vastaja, et ostab loomatoitu
aianduspoe loomaosakonnast ning teine, et hangib loomatoitu otse maaletoojalt. Kokkuvottes
paistab vastustest enim silma suur huvi kvaliteetse toortoidu vastu, mida ostetakse turult, toidu- ja
lihapoodidest vOi luuakse selle nimel sidemeid kohalike loomakasvatajate, kalurite voi
jahimeestega. See toetab eelnevates vastustes avaldunud tarbija huvi naturaalse ja lisaainetevaba
lemmikloomatoidu vastu. Veebipoodide eelistamist vbivad aga pdhjendada mitmekilgsem

tootevalik ja sageli soodsamad hinnad.

Kisimused 5, 6 ja 7 ké&sitlevad tarbijate ndudmiseid lemmikloomatoitude kontekstis. Viiendas

kisimuses paluti vastajail mérkida etteantud tegurite loendist kolm olulisemat mdjutegurit
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lemmikloomatoidu valikul. Etteantud tegurid olid jargmised: hind; toidu koostis; paritoluriik;
looma eelistus; pakendi suurus; kattesaadavus flusilises kaupluses; soovitused ja arvustused.

Tabelis 8 on esitatud vastuste (ilevaade populaarsuse alusel kahanevas jarjekorras.

Tabel 8. Mdjutegurid lemmikloomatoidu valimisel

M@éjutegur Vastajate protsent (%) |Arv
Toidu koostis 89,7 70
Looma eelistus 59 46
Hind 56,4 44
Soovitused ja arvustused 42,3 33
Pakendi suurus 244 19
Kéttesaadavus fliusilises kaupluses 21,8 17
Paritoluriik 6,4 5

Ulalolevalt tabelist selgub, et enim mdjutavad tarbijate otsust lemmikloomatoidu valikul toidu
koostis, looma eelistus ja hind. Seevastu toidu paritoluriigi valis kolme téhtsaima teguri hulka vaid
viis vastajat. Hinna kui mdjuteguri jattis kolme téhtsaima teguri hulgast vélja 43,6% vastajatest.
See tdhendab, et teatud nbudmiste taga eksisteerib ka ostujoud. Arvestades kahte enim margitud
mdjutegurit, on nendeks ndudmisteks lemmikloomale meelepérane ja tervislik toit. Seejuures,
esimese kisimuse vastuste pdhjal toetuvad tarbijad tervisliku toidu defineerimisel enam enda
kogutud teadmistele ja uskumustele kui veterinaarsetele soovitustele. Esimese ja kolmanda
kiisimuse vastuste pdhjal vOib jareldada, et soovitud toidu koostis peaks olema véimalikult
naturaalne, lisaainete vaba ja mahetoorainest. V&&rtustatakse loomatoite, mis on inimtoidu

kvaliteediga, samuti lemmikloomadele sobilikku toortoitu.

Kuuendas klsimuses uuriti vastajate ndustumist etteantud vaidetega. Kisimuse eesmark oli
mdoista, kas Eesti tarbijate ndudmised sarnanevad mujal maailmas levivate lemmikloomatoidu
tarbijatrendidega. Véiteid oli kuus ning ndustumist paluti hinnata Ghe variandiga jargmistest:
“Jah”, “Ei”, “Ei oska 6elda”. Viidete aluseks on leiud varasematest lemmikloomatoidutdostuse
trendi-uuringutest, mida on kasitletud antud t60 teoreetilises osas. Etteantud kuus véidet olid
jérgmised: a) “Iga lemmikloom vajab personaliseeritud dieeti, mis vastab tema vajadustele.”; b)
“Koik loomatoidu koostisained peaksid olema loomale tervislikud ja vajalikud.”; ¢) “Loomatoit

peaks sisaldama funktsionaalseid lisandeid, nagu vitamiinid, probiootikumid Vi
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antiokstidandid.”; d) “Loomatoidu koostis peaks olema naturaalne, ilma lisaaineteta.”; e)
“Lemmikloomatoidus peaks vdhendama lihasisaldust ja kasutama alternatiivseid valguallikaid.”;
f) “Lemmikloomatoidu koostis ja tootmismeetodid peaksid olema jitkusuutlikud ja

keskkonnasobralikud.” Tabelis 9 on vélja toodud vastajate arvamused antud vaidete kohta.

Tabel 9. Tarbijate ndudmised lemmikloomatoitude turul

Vaide Jah Ei Ei oska vastata

Kdik loomatoidu koostisained peaksid olema
loomale tervislikud ja vajalikud 77 0 1

Loomatoidu koostis peaks olema naturaalne,
ilma lisaaineteta 65 5 8

Loomatoit peaks sisaldama funktsionaalseid
lisandeid, nagu vitamiinid, probiootikumid vi 60 9 9

Lemmikloomatoidu koostis ja
tootmismeetodid peaksid olema jatkusuutlikud ja |97 3 18

Iga lemmikloom vajab personaliseeritud
dieeti, mis vastab tema vajadustele 54 7 17

Lemmikloomatoidus peaks vahendama
lihasisaldust ja kasutama alternatiivseid 3 o6 19

Selgub, et enim noustuti vditega b. Viide b) “Koik loomatoidu koostisained peaksid olema
loomale tervislikud ja vajalikud.” viitab holistilisele ehk terviklikule toitumisele, mis on
lemmikloomatoitude turul kasvav trend. Holistilise toitumise puhul vélditakse toidus tditeaineid
ning koostatakse liigiomane toit bioloogilise sobivuse alustel. Ule 83% vastajatest ndustus vaitega
d) “Loomatoidu koostis peaks olema naturaalne, ilma lisaaineteta”. Seda seisukohta kinnitavad ka
esimese ja kolmanda kisimuse tulemused. Kolmas enim ndusolekut saanud vaide oli ¢ - 60 vastajat
78-st usuvad, et lemmikloomatoitu peaks olema lisatud funktsionaalseid koostisosi, nagu
vitamiinid, probiootikumid vo6i antiokstidandid. Nousoleku jarjestuses neljas véide on seotud
loomatoidu jatkusuutlikkusega - 57 vastajat 78-st usub, et lemmikloomatoit peaks olema
jatkusuutlikult toodetud ja keskkonnas6bralik. 18 inimest ei osanud vastata ning ainult 3 vastas
vditele eitavalt. VOib mdista, et vastajate jaoks on lemmikloomatoidu koostise kvaliteet esmane
prioriteet, jatkusuutlikkus selle korval teisane. Vdide a pOhineb eelnevalt viidatud uuringute
andmeil, et tdnapéevased trendid ja vaartushinnangud ei soosi enam masstoodang-loomatoitude
tootmist. Lemmikloomade staatuse tdus taisvaartuslikuks pereliikmeks soosib personaliseeritud
lemmikloomatoitude pakkujaid ning on tdstnud ka loomatoidu isetegemise trendi. Viitega a) “Iga

lemmikloom vajab personaliseeritud dieeti, mis vastab tema vajadustele.” ndustus 54 vastajat. 17
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ei osanud vastust anda ning 7 vastas eitavalt. Kdige vahem noustuti véitega e)
“Lemmikloomatoidus peaks vdhendama lihasisaldust ja kasutama alternatiivseid valguallikaid.”
56 vastajat ehk Ule 71% ei olnud vaitega ndus. 19 ei osanud vastust anda, vaid 3 vastas jaatavalt.
Maailmas on levimas trendid nagu taimetoitlus ning keskkonnakaitse eesmargil lihatarbimise
vahendamine, mis on oma mdjutuse andnud ka lemmikloomatoidutddstusele. Nii koertele Kkui
kassidele on saada taimseid toite, kuid sellised toidud on bioloogilise sobivuse seisukohast
poleemilised. Vadite e ja kolmanda kisimuse vastuste pdhjal vdib aga jareldada, et pigem

pooldatakse lemmikloomatoidus lihasisalduse suurendamist, mitte selle vahendamist.

Seitsmendas kusimuses paluti hinnata etteantud faktorite olulisust lemmikloomatoidu valikul.
Vastus paluti anda 5-punktilisel Likerti skaalal, kus 1 tdhendas “Ei ole oluline” ja 5 “Véaga oluline”.
Allolevas tabelis 10 on vélja toodud iga faktori olulisuse keskmine hinnang, mediaanhinnang ja

standardhalve.

Tabel 10. Lemmikloomatoidu omaduste olulisus

Omadus Keskmine |Mediaan |Standardhilve ()
e) Kdrge lihasisaldusega 4,47 5 0,76
i) llma lisaaineteta 4,31 5 0,92
h) Inimtoidu kvaliteediga 3,65 4 1,29
¢) Teraviljavaba 3,63 4 1,31
k) Jatkusuutlik (keskkonnasdbralik) 3,59 4 1,03
m) Kuumtdétlemata 3,32 3 1,18
1) Loomaarstide poolt vélja tootatud voi heaks kiidetud [3,31 4 1,43
g) Hupoallergeenne (allergiate teket ennetav toit) 3,12 3 1,34
d) Gluteenivaba 3,05 3 1,30
n) Ei vaja stigavkiilmas sdilitamist 2,88 3 1,40
a) Super-premium kvaliteedimargis 2,76 3 1,38
b) Premium kvaliteedimargis 2,62 3 1,24
j) Tuntud brand 2,59 2 1,31
f) Alternatiivse valguallikaga (putukad/kala/taimne) 2,58 3 1,18
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Tabelist selguvad vastajate jaoks kdige olulisemad lemmikloomatoidu omadused: kdrge
lihasisaldus ja lisaainetevaba koostis. Listi madalaimad standardhé&lbed néitavad, et esimese kahe
omaduse hindamisel olid vastajad ka enim Uksmeelel. Mdlema omaduse olulisust hinnati
keskmiselt Ule nelja punktiga (mediaanvéartus 5). Keskvéartuse jargi kahanevalt jarjestatud
tabelist nahtub, et oluliseks peeti ka omadusi: h) inimtoidu kvaliteediga; c) teraviljavaba; k)
jatkusuutlik (keskkonnasdbralik); m) kuumtdotlemata; ) loomaarstide poolt vélja tootatud voi
heaks kiidetud; g) hupoallergeenne (allergiate teket ennetav toit) ja d) gluteenivaba. Nendele
omadustele anti keskmine hinnang tle kolme punkti. Alla kolme punkti, seega vastajate jaoks
pigem ebaolulised faktorid lemmikloomatoitude puhul olid: n) ei vaja siigavkilmas séilitamist; a)
super-premium kvaliteedimérgis; b) premium kvaliteedimérgis; j) tuntud brand; f) alternatiivse
valguallikaga (putukad/kala/taimne). Kdige vdhem on seega vastajad huvitatud alternatiivse
valguallikaga loomatoitudest. Vastupidi, korget lihasisaldust peetakse koige olulisemaks

omaduseks.

Kaheksanda kiisimusega uuriti tarbijate rahulolu eesti turu lemmikloomatoitude valikuga. Paluti
vastata ihega kolmest variandist: a) “Ei, valik peaks olema laiem”; b) “Olen enam-vihem rahul”;
c¢) “Jah, valik on piisavalt lai”. Valdav enamus vastajatest (56,4%, n=44) valis vastuse b) “Olen
enam-vahem rahul”. 25,6% (n=20) vastajat ei ole eesti turul pakutava lemmikloomatoitude

valikuga rahul. 17,9% ehk 14 vastajat on valikuga téiesti rahul.

Uheksas, avatud vastusega kiisimus vdimaldas vastajail tapsustada, mis titpi loomatoite nad
Eestis rohkem tahaksid ndha. Kisimusele andis vastuse 49 kisitletavat. Vastuste hulgas tdusis
esile 4 marksona: toortoit, kdrge kvaliteet, kdrge lihasisaldus, soodne kvaliteettoit. Toortoitu
mainis oma vastuses 20 vastajat. Marksdnad, mida kasutati soovitud toortoidu tdpsemaks
kirjeldamiseks, olid jargnevad: veterinaarsetele soovitustele vastav, taskukohane, mahe toorainest,
tasakaalustatud, kassidele, suurema valikuga, monovalguline, BARF-stiilis, erinevate eluetappide
jaoks, aedviljadega, kattesaadavam ning vaikestes pakendites. 3 vastajat soovib turul ndha rohkem
eestis toodetud lemmikloomatoite. Neist Uks lisas, et kodumaine toit peaks olema teraviljavaba
kuiv- vOi mérgtoit. Teine vastaja sooviks Eestis toodetud toite osta poest kaaluga, et puuduks
vajadus Uhekordsete pakendite jargi. Lisati, et hea oleks ka degusteerimise v&imalus
loomapoodides, kuhu voib koos lemmikloomaga tulla. Paljud vastajad mainisid, et Eesti turul
peaks olema saadaval suuremas valikus hea hinna-kvaliteedi suhtega toite, mille lihasisaldus on
vBimalikult kdrge. Uksikute vastajate poolt mainiti, et turul on puudus kiillmpressitud,

kiilmkuivatatud, lisaainetevaba koostisega, korge kaloraaziga ja kala-baasil toitudest. Osa
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vastajaid Kirjutas, milliseid lemmikloomatoite nad Eesti turul nii palju naha ei tahaks. Turul ei
taheta ndha loomade “rdmpstoitu”, mille koostises on palju teravilja ja muid tiiteaineid ning mille

lihasisaldus on madal.

2.3.1 Jareldused ja ettepanekud

Ké&esolevas alapeatikis voetakse kokku empiirilisest uuringust kogutud tulemused, et hinnata turu
hetkeseisu vastavust tarbija ndudmistele ja teha ettepanekuid kohaliku t60stuse

arenguvdimalusteks.

Vottes kokku kusitluse tulemused, on Eesti tarbijad véga teadlikud oma lemmiklooma toidu
koostisest ja peavad oluliseks, et looma toit oleks tervislik. Toidu tervislikkust hinnatakse
peamiselt enda kogutud teadmiste ja uskumuste p&hjal, vdhem usaldatakse veterinaarseid
toitumissoovitusi. Loomatoidu puhul véartustatakse lisaainetevaba ja mahetoorainest koostist ning
kvaliteeti, mis vastab inimtoidu standarditele. Ndutakse korge lihasisaldusega toite, huvi liha
alternatiivide vastu on lemmikloomatoitude puhul vaike. Tarbija hinnatundlikkus on méddukas -
soovitud kvaliteediga toidu eest ollakse ndus maksma, kuid turul soovitakse nédha soodsaimaid
kvaliteettoitude variante. Vastuste pohjal on Eesti turul enim puudu tasakaalustatud toortoitudest,
eriti kassidele. Ule 40% vastajatest ei paku oma lemmikloomale iildse kuumt6ddeldud kuivtoitu -
turul enim-miudavat toiduttitipi. Vastuste p6hjal pakutakse kassidele enim konservtoite ja

toortoitu, koertele aga toortoitu ning kuumtdodeldud kuivtoitu.

Kisitluse tulemustest vOib vélja tuua moned aspektid, mis soodustavad kohalike

lemmikloomatoitude tootmist.

Peatlikis 2.1 sai spekuleeritud, et kohalikel kaubamérkidel vdib olla raske konkureerida
valismaiste brandide poolt killastatud turul. Valismaiste tootjate eeliseks on véljato6tatud
brandikuvandid ja klientide lojaalsus, leidsid Kwak & Cha (2021). Antud uuringu tulemuste pdhjal
see aga nii ei ole — tuntud brénd lisab vastajate arvates lemmikloomatoidule vahe vaéartust.

Suurimad lisavaartused on seevastu naturaalne, lisaainetevaba ja mahe toorainest koostis.

Noudlus séilitusaineteta loomatoidu vastu loob vajaduse innovatsiooniks ning koos sellega ka

vOimaluse uuteks &rimudeliteks. Kui ekstrudeeritud kuivtoit on loodud sdilima pikka aega
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toatemperatuuril, siis naturaalsema lisaaineteta koostisega voib kaasneda toidu realiseerimisaja
lihenemine. Lihema realiserimisajaga toodete mutgis on kohalikud ettevotted valismaistega

vorreldes eelisseisundis.

Kolmas tegur, mis soodustab kohalikku tootmist on jatkusuutliku tarbimise trend. Uuringust
selgus, et tarbijad hoolivad enda 6koloogilisest jalajéljest ning peavad oluliseks, et nende tarbitav
kaup oleks jatkusuutlikult toodetud. Ule 70% vastajaist usub, et lemmikloomatoidu koostis ja selle
tootmismeetodid peaksid olema jatkusuutlikud ja keskkonnas6bralikud. Pooled vastanutest
pidasid eestimaist paritolu lemmikloomatoidu puhul lisavéartuseks. Avaldati soovi
keskkonnasobralikumate loomatoidupakendite ja isegi pakendivaba lemmikloomatoidu vastu,
mida oleks vdimalik kaaluga osta. Kohalikul toodangul on 0koloogilise jalje mdttes
importkaupade ees eelis, mida keskkonnateadlikud tarbijad véartustavad. Pakendivaba toit vdib

samuti olla to6stusharu tulevikusuund.

Kisitluse pdhjal on Eesti lemmikloomatoitude turu valikuga téiesti rahul alla 18% vastajatest.
Enim nimetatud puudujéék oli tasakaalustatud toortoit, eriti kassidele. Tarbijad ei ole rahul hetkel
turul kehtivate toortoidu hindadega ega valikuga. Imporditud toortoidu hinda téstab vajadus seda
stgavkulmutatult transportida. Kohalik tootmine vdimaldaks véhendada transpordikulusid ning
sellega ka toodete hinda tarbijale. Hetkel on Eesti turul kasside toortoiduvalik vorreldes koerte
omaga kesisem, kuid uurimist66 tulemuste pdhjal on just kassiomanikud enim v6drandunud
kuumttddeldud kuivtoitudest, pakkudes oma lemmikloomadele peamiselt marg- ja toortoitu.
Kusitluse abil saadi teada, et tarbijad on huvitatud kassidele bioloogiliselt sobilikust toortoidust,
mis on tasakaalustatud ja pakendatud individuaalsete portsjonitena, et vahendada tarbija jaoks
toortoidu sulatamise ja taaskilmutamise vaeva. Arvestades vastajate huvi kilmutatud ja varske
toortoidu vastu, voib eeldada, et turul on ka potentsiaalne néudlus t60deldud toortoitude jaoks,
nagu kulmkuivatatud, 6hkkuivatatud voi kulmpressitud toidud. Neid tarbija jaoks mugavdatud

toortoidu variante pakub oma loomale selle uuringu andmetel tile 37% vastajatest.

Vottes aluseks t06s kogutud esmased ja teisesed andmed, on ettepanekud Eesti

lemmikloomatoidutddstuse arendamiseks jargmised:

1) Keskenduda kohalikus tootmises naturaalsele loomatoidule, valtides E-aineid. Lisaaineteta
koostis luhendab toodete realiseerimisaega, mis loob eelise kohalikele tootjatele

imporditud bréndide ees.
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2) Votta kohaliku toostuse suunaks keskkonnasdbralikud lahendused ja innovatsioon

3)

lemmikloomatoidu jaotuses, lahtudes tarbijate huvist toodete 0koloogilise jalajalje ning
keskkonnas6bralike pakendite ning pakendivaba loomatoidu vastu.

Laiendada eestimaist paritolu toortoitude valikut. Tarbijad ei ole rahul hetkel turul
kehtivate toortoidu hindadega ega valikuga. Imporditud toortoidu hinda tdstab vajadus
seda sugavkilmutatult transportida. Kohalik tootmine vdimaldaks vahendada
transpordikulusid ning sellega ka toodete hinda tarbijale. Lisaks kiilmutatud ja varskele
toortoidule, tuleks tahelepanu poodrata ka selle kuivatatud alternatiividele, mis on tarbija
jaoks mugavamad. Antud uuringu pdhjal pakub oma lemmikloomale kilmkuivatatud,

Ohkkuivatatud voi killmpressitud toite tle 37% vastanutest.

34



KOKKUVOTE

Uurimustod eesmark oli Eesti tarbijate huvide, nbudmiste ja harjumuste kaardistamine
lemmikloomade toitmise kontekstis, et hinnata turu hetkeseisu vastavust tarbija ndudmistele ja

teha ettepanekuid kohaliku lemmikloomatoidutodstuse arendamiseks kogutud andmete pdhjal.

Teoreetilises osas kirjeldati aktuaalseid thiskonnatrende ja vaartushinnanguid. Késitleti antud
vadrtuste ja trendide mdoju tarbijavalikutele lemmikloomatoitude kontekstis. Jargnevalt anti
ulevaade lemmikloomatoidutddstuse ajaloost, hetketrendidest ja arengusuundadest. Peatlikis 2

tutvustati olukorda Eesti lemmikloomatoitude turul, anti tlevaade kohalikest tootjatest ja nende

turundusstrateegiatest.

Uurimistd6s kasutati kvantitatiivset uurimismeetodit ja viidi 1&bi ankeetkisitlus. Uurimistdo
vaatlusalune populatsioon olid Eesti lemmikloomaomanikud, keda 2021. aasta andmetel oli
ligikaudu 460 000. Kusitluse 1abi viimiseks moodustati mugavusvalim, mis koosnes Eesti kassi-
ja/vdi koeraomanikke thendavatest Facebooki gruppide liikmetest. Empiiriliselt moodustunud
valimi suurus oli 67,5 tuhat lemmikloomaomanikku. Ankeetkusimustiku vastuseid analudsides

saadi vastused pustitatud hiipoteesidele ning uurimistoo lahteprobleemile.

Empiirilise uuringu tulemustel on Eesti tarbijad véaga teadlikud oma lemmiklooma toidu koostisest
ja peavad oluliseks, et looma toit oleks tervislik. Toidu tervislikkust hinnatakse peamiselt enda
kogutud teadmiste ja uskumuste pdhjal, vahem usaldatakse veterinaarseid toitumissoovitusi.
Loomatoidu puhul vaartustatakse lisaainetevaba ja mahetoorainest koostist ning kvaliteeti, mis
vastab inimtoidu standarditele. Noutakse korge lihasisaldusega toite, huvi liha alternatiivide vastu
on lemmikloomatoitude puhul véike. Tarbija hinnatundlikkus on md6dukas - soovitud
kvaliteediga toidu eest ollakse ndus maksma, kuid turul soovitakse nadha soodsaimaid
kvaliteettoitude variante. Vastuste pdhjal on Eesti turul enim puudu tasakaalustatud toortoitudest,
eriti kassidele. Ule 40% vastajatest ei paku oma lemmikloomale tldse kuumtéddeldud kuivtoitu -

turul enim-miidavat toiduttitipi. Vastuste pOhjal pakutakse kassidele enim konservtoite ja
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toortoitu, koertele aga toortoitu ning kuumtdddeldud kuivtoitu. Kdusitluse pohjal on Eesti

lemmikloomatoitude turu valikuga téiesti rahul alla 18% vastajatest.

Kusitluse tulemustest selgus mitmeid aspekte tarbijandudluses, mis soodustavad kohalikku
tootmist ning loovad vbimalusi uuteks arimudeliteks. T66 viimases alapeatikis tehti nende pohjal
ettepanekuid Eesti lemmikloomatoidutdtstuse arendamiseks. Esimene ettepanek oli keskenduda
kohalikus tootmises naturaalsele loomatoidule, véltides E-aineid. Lisaaineteta koostis lihendab
toodete realiseerimisaega, mis loob eelise kohalikele tootjatele imporditud brandide ees. Ksitluse
vastuste pdhjal oli lisaaineteta koostis lemmikloomatoidu puhul suurim véértus. Teine ettepanek
tulenes jatkusuutliku tarbimise trendist. Kohalikul toodangul on 6koloogilise jalje mottes
importkaupade ees eelis, mida keskkonnateadlikud tarbijad véartustavad. Uuringus osalejad
avaldasid soovi keskkonnasObralikumate loomatoidupakendite ja isegi pakendivaba
lemmikloomatoidu vastu, mida oleks vdimalik kaaluga osta. Sellest tulenevalt tehti ettepanekud
votta kohaliku lemmikloomatoitude toodstuse suunaks keskkonnasdbralikud lahendused ja
innovatsioon lemmikloomatoidu jaotuses. Kolmas ettepanek tuleneb kisitluse vastustest esile
kerkinud turu puudujédgist. Tarbijad ei ole rahul hetkel turul kehtivate toortoidu hindadega ega
valikuga. Imporditud toortoidu hinda tdstab vajadus seda suigavkilmutatult transportida. Kohalik
tootmine vdimaldaks vahendada transpordikulusid ning sellega ka toodete hinda tarbijale.
Ettepanek oleks seega laiendada eestimaist péritolu toortoitude valikut, eelkdige kassidele, mis
vastaksid tarbija néudmistele kvaliteedi osas ja pakuksid soodsamat alternatiivi vélismaistele
brandidele. Lisaks kilmutatud ja varskele toortoidule, tuleks t&helepanu pdorata ka selle
kuivatatud alternatiividele, mis on tarbija jaoks mugavamad. Antud uuringu pdhjal pakub oma

lemmikloomale kilmkuivatatud, 6hkkuivatatud voi kilmpressitud toite lle 37% vastanutest.

Siinse t66 puudusena voib valja tuua véikese vastamismadra - 0,12%. Valimi maht oli 67,5 tuhat,
vastajaid sellest 78. Madalat vastamisméara vGib pdhjendada see, et kiisitluse jagamiseks valitud
sotsiaalmeedia gruppide koik litkmed ei pruugi olla gruppides aktiivsed ega jalgida regulaarselt
sealseid postitusi. Seetdttu ei saa olla kindel, et kutse kiisimustiku taitmiseks joudis kdigi valimi
lilkmeteni. Peab arvestama ka vdimalusega, et alternatiivse toitumise huvigruppides kisitluse
jagamine vdis tulemusi kallutada, kuigi antud gruppide liikkmeskond oli teiste gruppidega vorreldes
oluliselt véiksem. Madala vastamismé&éra tottu ei saa antud uuringu tulemusi Gldistada kogu

vaatlusalusele populatsioonile.
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Lemmikloomade toitmisega seotud trende Eestis oleks voimalik veel uurida analiilsides
suuremate edasimiiujate enim-mudldavate toodete omadusi vOi intervjueerides valdkonna
turundusjuhte. Muutuvate trendide valguses on antud teema uurimisest kasu nii ettevétjaile, et luua
tarbija nGudmistele vastav pakkumine kohalikul turul, kui ka veterinaaridele, kes peaksid mdistma
Eesti loomaomanike seas levivaid loomade toitmise trende ning jagama teaduspdhist

informatsiooni alternatiivsete dieetide vdimaluste ja ohtude kohta.
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SUMMARY

DEVELOPMENT OPPORTUNITIES OF THE ESTONIAN PET FOOD INDUSTRY IN
THE LIGHT OF CHANGING VALUES

Kadri Ann Kiviloo

The pet industry experienced unprecedented rapid growth during the COVID-19 pandemic. The
growing purchasing power of consumers and the rising status of pets in society has created new
opportunities and needs for innovation in the industry. The dog and cat food (hereafter pet food)
industry, as the largest segment of the pet economy, must adapt to current consumer trends and
changing values. The Estonian pet food market is dominated by imported goods, but the changed
values of consumers and global trends in the pet food industry favor local production. The purpose
of this research is to map the interests, demands and habits of Estonian consumers in the context
of feeding their pets, in order to evaluate the accordance of the market with consumer demands

and to make proposals for developments based on primary and secondary data.

The theoretical section of the thesis provides an overview of changing consumer values, the
emergence of the pet food industry, its current trends and influencing factors. In the empirical
section, an overview of the Estonian pet food market is given, the research methodology is
described, and the results of the empirical study are presented. At the end of the chapter, the
analysis of the results, conclusions and suggestions for the development opportunities of the local

pet food industry are also presented.

A quantitative research method was used and an online survey was carried out via Facebook. The
survey mapped Estonian consumers' values, demands, habits and satisfaction in the context of pet
food. The questionnaire was distributed on social media in interest groups connecting cat and dog
owners. The total size of the sample was 67.5 thousand people, 78 of them answered the
questionnaire. All but one of the respondents were women. The average age of the respondents

was 39.4 years. 56.4% of them were cat owners and 43.6% were dog owners.

38



According to the results of the empirical study, Estonian consumers are very aware of the
composition of their pet's food and consider it important that the animal's food is healthy. The
healthiness of food is evaluated mainly on the basis of the knowledge and beliefs collected by
oneself, veterinary nutritional recommendations are less trusted. According to this study, additive-
free composition, organic ingredients and a quality that meets human food standards are valued in
pet food. Foods with a high meat content are preferred and interest in meat alternatives is low. The
consumer's price sensitivity is moderate - they are willing to pay for the desired quality of food,
but they also want to see more affordable quality food options in the Estonian market. Based on
the answers, the Estonian market lacks balanced raw foods the most, especially for cats. More than
40% of the respondents do not offer their pets heat-treated dry food at all - the most common type
of food on the market. Based on the answers, canned food and raw food are mostly offered to cats,
while raw food and heat-treated dry food are offered to dogs. Based on the survey, less than 18%

of the respondents are completely satisfied with the selection in the Estonian pet food market.

The results of the survey revealed several aspects of consumer demand that favor local production
and create opportunities for new business models. In the last sub-chapter of the thesis, proposals
were made based on the results for the development of the Estonian pet food industry. The first
proposal being, to focus on natural animal feed in local production, avoiding artificial additives
and fillers. The additive-free composition shortens the product realization time, which actually
gives local manufacturers an advantage over imported brands. Based on survey responses,
additive-free formulation was the highest value for pet food. The second proposal came from the
trend of sustainable consumption. Local production has an advantage over imported goods in terms
of ecological footprint, which is valued by environmentally conscious consumers. Survey
participants expressed a desire for more environmentally friendly pet food packaging and even
packaging-free pet food that could be purchased by weight. Accordingly, the proposal was made
to adopt environmentally friendly solutions and innovation in pet food distribution as the direction
of the local pet food industry. The third proposition stems from a market shortfall that emerged
from the survey responses. Consumers are not satisfied with the current raw food prices or
selection on the market. The price of imported raw food is increased by the need to transport it
deep-frozen. Local production would make it possible to reduce transport costs and thus also the
price of products for the consumer. The proposal would therefore be to expand the selection of
raw foods of Estonian origin, especially for cats, which would meet the consumer's demands in
terms of quality and offer a cheaper alternative to foreign brands. In addition to frozen and fresh

raw food, attention should also be paid to its dried alternatives, which are more convenient for the
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consumer. Based on this survey, more than 37% of respondents offer freeze-dried, air-dried or

cold-pressed food to their pets.

A small response rate - 0.12% from possible 67 500 respondents (78 total) should be pointed out
as a limitation of this study. A recommendation for further studies on the subject of Estonian pet
food trends is to analyze the characteristics of the best-selling products of major distributors.
Alternatively, marketing managers in the field could be interviewed to collect information about

the changing consumer demands.

In the light of changing trends, researching this topic is beneficial both to entrepreneurs, in order
to create an offer in the local market that meets consumer demands, as well as to veterinarians,
who should understand animal feeding trends among Estonian pet owners and share science-based

information about the possibilities and dangers of alternative diets.
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LISAD

Lisa 1. Kusitluse ankeet

Hea vastaja! Antud kisimustik viiakse labi osana Tallinna Tehnikaulikooli inseneriteaduskonna
ulidpilase 16putdost. Kusimustikku saab tdita korraga tihe lemmiklooma kohta. Kisimustik on
anonlumne, koosneb valdavalt suletud vastustega klisimustest ning selle taitmine ei tohiks aega
vOtta rohkem kui 7 minutit. Vastajate vahel loositakse vilja PetCity kinkekaart 30€ védirtuses.

Loosis osalemiseks saate jatta oma e-maili aadressi kiisimustiku 16ppu.

1. Palun hinnake oma ndusolekut iga jargneva véite osas 5-punkti skaalal, kus 1 tdéhendab "Ei ole

ndus" ja 5 tdhendab "Téiesti nbus".

1.1 Mulle pakub huvi tervisliku toitumise teema.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.2 Tervislik toitumine on osa minu elustiilist.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O
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1.3 Usun, et tervislikult toitumine on vaart investeering.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.4 Eelistan tarbida kodumaist toitu.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.5 Tarbin sageli kohalike véiketootjate kaupa.

Ei ole ndus Téaiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.6 Teen sageli kodus stia.

Ei ole ndus Téaiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O
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1.7 P60ran tdhelepanu oma toidukauba koostisele.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.8 Eelistan mahetoitu.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.9 Hoolin enda 6koloogilisest jalajaljest.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.10 Pean oluliseks, et minu tarbitav kaup oleks jatkusuutlikult toodetud.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O
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1.11 Pean oma lemmiklooma pereliikmeks.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.12 Mulle on tahtis, et minu looma toit oleks tervislik.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.13 Pdoran téhelepanu oma looma toidu koostisele.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.14 Usaldan loomaarsti soovitusi oma lemmiklooma toitmisel.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O
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1.15 Toetun loomatoidu valikul enim enda kogutud teadmistele ja uskumustele

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.16 Eelistan kodumaist loomatoitu kui voimalik.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

1.17 Pean oluliseks, et minu lemmiklooma toit oleks vdimalikult naturaalne.

Ei ole ndus Taiesti ndus
1 2 3 4 5
O O O O O

2. Kas jargnevad tegurid lisavad lemmikloomatoidule véartust?

Palun markige ristiga koik tegurid, mis Teie silmis lisavad lemmikloomatoidule véé&rtust.
a) Keskkonnasaéstlik tootmisviis [J

b) Kodumaine toode [J

c¢) Valmistatud mahe ehk orgaanilisest toorainest [

d) Lisaainete vaba (séilitusained, vérvi- ja I6hnatugevdajad, stabilisaatorid) [

e) Loodussdbralik pakend [J
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f) Inimtoidu kvaliteediga koostis [
g) Kuumtootlemata toit [

h) Tuntud brand OJ

3. Millist toitu Te oma lemmikloomale regulaarselt pakute? Mérkige kdik sobivad variandid.
a) Toortoitu (toores liha/organid/luud) (I

b) Kodus valmistatud loomatoitu [1

¢) Koduse toidu ulejaéke I

d) Lemmikloomade kuivtoitu (kuumtéddeldud) I

e) Kuumtodtlemata kuivtoitu (kilmpressitud/kilmkuivatatud/6hkkuivatatud) CJ

f) Margtoitu (konservid/vorstid) [

g) Spetsiaalset ravitoitu [

4. Kust Te lemmikloomatoitu ostate? Markige kdik sobivad variandid.
a) Veebipoest [

b) Lemmikloomapoest [

c¢) Toidukauplusest [

d) Turult O

e) Muu

5. Mérkige kolm suurimat mdjutegurit Teie jaoks loomatoidu valikul.
a) Hind O

b) Toidu koostis [

c) Péritoluriik O
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d) Looma eelistus [
e) Pakendi suurus [
f) Kéttesaadavus flusilises kaupluses O

g) Soovitused ja arvustused (loomaarst, kasvataja, tuttavad, foorumid) [

6. Kas ndustute jargmiste véidetega?

a) lga lemmikloom vajab personaliseeritud dieeti, mis vastab tema vajadustele.

OJah OEi [OEioska 6elda

b) K&ik loomatoidu koostisained peaksid olema loomale tervislikud ja vajalikud.

OJah OEi [OEi oska oelda

c¢) Loomatoit peaks sisaldama funktsionaalseid lisandeid, nagu vitamiinid, probiootikumid v0i

antioksidandid.

OJah OEi [OEioska 6elda

d) Loomatoidu koostis peaks olema naturaalne, ilma lisaaineteta.

OJah OEi [OEioska 6elda

e) Lemmikloomatoidus peaks vahendama lihasisaldust ja kasutama alternatiivseid valguallikaid.

OJah [OEi [OEi oska oelda

f) Lemmikloomatoidu koostis ja tootmismeetodid peaksid olema jatkusuutlikud ja

keskkonnasdbralikud.

OJah OEi [OEioska 6elda
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7. Margi jargnevate faktorite olulisus lemmikloomatoidu valikul. Andke oma vastus skaalal 1-5,

kus 1 tahendab "Ei ole oluline™ ja 5 tdhendab "V&ga oluline™.

7.1 Super-premium kvaliteedimérgis

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.2 Premium kvaliteedimérgis

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.3 Teraviljavaba

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.4 Gluteenivaba

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O
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7.5 Korge lihasisaldusega

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.6 Alternatiivse valguallikaga (putukad/kala/taimne)

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.7 Hipoallergeenne (allergiate teket ennetav toit)

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.8 Inimtoidu kvaliteediga

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O
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7.9 llma lisaaineteta

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.10 Tuntud bréand

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.11 Jatkusuutlik (keskkonnasdbralik)

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.12 Loomaarstide poolt vélja tootatud voi heaks kiidetud

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O
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7.13 Kuumtootlemata

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

7.14 Ei vaja stigavkilmas sailitamist

Ei ole oluline Véga oluline
1 2 3 4 5
O O O O O

8. Kas olete rahul Eesti turul pakutava lemmikloomatoitude valikuga? Mérkige tiks sobivaim

vastus.

[0 Jah, valik on piisavalt lai. [ Ei, valik peaks olema laiem.  [J Olen enam-vahem rahul.

9. Mis tulpi lemmikloomatoite sooviksite rohkem Eesti turul naha?

Vastus:

10. Millise lemmiklooma omanik olete? Markige vastuseks see lemmikloom, kelle kohta Te

kisitlust taidate.

O Kass 0O Koer

11. Kui palju orienteeruvalt kulutate antud lemmiklooma toidule igas kuus? Markige (ks

sobivaim vastusevariant.

O Alla 10 euro

[ 10-50 eurot.
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[ 50-100 eurot.

O Ule 100 euro.

12. Teie sugu?

O Naine

L1 Mees

13. Teie vanus? Palun mérkige vastus numbritega téisaastates.

Vastus:

Tanan vastamast! Loosis osalemiseks jatke siia oma e-maili aadress:

Vastus:

58



Lisa 2. Lihtlitsents

Lihtlitsents 16putdo reprodutseerimiseks ja 16putdd Gldsusele kattesaadavaks tegemiseks?

Mina, Kadri Ann Kiviloo

1. Annan Tallinna Tehnikailikoolile tasuta loa (lihtlitsentsi) enda loodud teose ,Eesti
lemmikloomatoidutoostuse arenguvoimalused muutuvate vaartushinnangute valguses®,
mille juhendaja on Jana Raadik-Cottrell, Phd,

1.1 reprodutseerimiseks 16puto sdilitamise ja elektroonse avaldamise eesmaérgil, sh Tallinna
Tehnikaulikooli raamatukogu digikogusse lisamise eesmargil kuni autoridiguse kehtivuse
tahtaja 16ppemiseni;

1.2 Uldsusele kattesaadavaks tegemiseks Tallinna Tehnikatlikooli veebikeskkonna kaudu,
sealhulgas Tallinna Tehnikaulikooli raamatukogu digikogu kaudu kuni autoridiguse
kehtivuse tahtaja 16ppemiseni.

1. Olen teadlik, et k&esoleva lihtlitsentsi punktis 1 nimetatud digused jadvad alles ka
autorile.
2. Kinnitan, et lihtlitsentsi andmisega ei rikuta teiste isikute intellektuaalomandi ega

isikuandmete kaitse seadusest ning muudest Gigusaktidest tulenevaid digusi.

18.05.2023

1 Lihtlitsents ei kehti juurdepaasupiirangu kehtivuse ajal vastavalt dlidpilase taotlusele 18putdole
juurdepaasupiirangu kehtestamiseks, mis on allkirjastatud teaduskonna dekaani poolt, vélja arvatud Ulikooli digus
I6putddd reprodutseerida Uksnes sdilitamise eesmérgil. Kui 16putdd on loonud kaks vBi enam isikut oma Uhise
loomingulise tegevusega ning 18putdé kaas- vOi Uhisautor(id) ei ole andnud I8putddd kaitsvale Ulidpilasele
kindlaksméaratud tdhtajaks ndusolekut 18putdd reprodutseerimiseks ja avalikustamiseks vastavalt lihtlitsentsi
punktidele 1.1. jq 1.2, siis lihtlitsents nimetatud téhtaja jooksul ei kehti.
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