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Antud 16putdd kirjutamise pdhjuseks oli info puudus, et kas tarbijatele suunatud erinevad
turunduskampaaniad on efektiivsed ka ettevottele kui kampaania eesmérk on kasvatada
saadavat miitigitulu. Autor uuris oma to0s rahalisi ja mitterahalisi miiligiedenduskampaaniate
mojusid, et kas ja milline tarbijatele korraldatud Merci brindi kommikarpide
miiiigikampaania on olnud efektiivsem.

Autor analiilisib 24 nadalast miiligiperioodi kui kahel erineval aastal toimus samal
miiiigiperioodil 26.02-31.03 miitigiedenduskampaania. Miitigiedenduskulude ja miiligitulude
vahelise seose leidmiseks viib autor l4bi korrelatsioonanaliiiisi, et saada teada kumb
miiiigiedendus meetod on olnud efektiivsem, kas rahaline vOi mitterahaline klientide
motiveerimine, mis paneks tarbijaid kampaaniatooteid ostma. Efektiivsuse médramisel on

aluseks voetud ka kampaania miiligiplaani tdituvust ja samuti miiiigiedenduskuludeks ette



planeeritud eelarves piisimist, milleks oli molema kampaania puhul miiligiedenduskulude

allahindluseks 10% saadavast miitigitulust.

Labiviidud analiiiisist selgub, et Merci kommikarpidele korraldatud
miiigiedenduskampaaniad on mojutanud tarbijaid ning molema kapaania miiligid on
kasvatanud miiiike vorreldes tavapérase miiligiga ja on selgelt ndha kuidas miiiigid kasvavad
kampaania perioodidel ning pérast seda langevad tagasi tavapdrasele miiiigitasemele.
Protsentuaalselt on kampaaniate miiligikasv suurem kui selle miiligiedenduskuludesse
investeeritud summad ja see annab alust arvata, et kampaaniate korraldamine annab
lisamiiiigimahte, miiligitulu ja vdimaluse tooteid paremini presenteerida miitigisaalis, ka
nendel kohtadel kus tavapiraselt pole vdimalust seda teha, see on vajalik positiivsele brandi

kuvandile.
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