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KOKKUVÕTE 
 
Käesoleva uurimistöö eesmärgiks on välja selgitada ja defineerida  Thule Koja brändi 

konkurentsieelised turul, leida võimalused klientide lojaalsuse suurendamiseks ja 

brändikuvandi täiustamiseks ning määratleda positsioneerimise võimalused antud 

ettevõtte näitel. Selle tulemusel peab bränd muutuma tarbijatele taskukohaseks, 

eristuvaks ja usaldusväärseks. 

 

Diplomitöös uuritakse, milline on Thule Koja brändi praegune positsioon turul ja 

tehakse ettepanekud positsioneerimise täpsustamiseks. 
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