To6 eesmirgiks oli vélja selgitada, kas, kuidas ja millisel mééral panustavad logistikaettevotted
tdnasel pdeval keskkonnahoidmisesse ning milliseid lahendusi piilitakse leida oma
pohitegevusest tuleneva negatiivse keskkonnamdju vihendamiseks. Autori hinnangul peaks

keskkonnasddstlik kditumine kuuluma iga ettevdtte poliitikasse.

Lahtuvalt eesmadrgist piistitati kolm pohilist uurimiskiisimust: (1) kas logistikaettevotted
seostavad rohelist motteviisi konkurentsieelisega, (2) kui oluliseks peab logistikaettevotte
keskmine klient keskkonnateadlikku juhtimist ning kas selle eest ollakse valmis tasuma
korgemat transpordihinda, ja (3) kas keskkonnasiistlik kditumine on vaid positiivse vélise

kuvandi tekitamiseks voi teeb ettevote reaalseid samme jatkusuutliku arengu suunas.

Eesmirgi saavutamiseks ja andmete kogumiseks kasutati kvantitatiivseid meetodeid. Autor
koostas ankeetkiisitluse ning viis 1dbi intervjuud suuremate logistikaettevotetega. Kokku osales
uuringus 60 logistikaettevotet. Kiisitluse tulemusel selgus, et: (1) logistikaettevotted ei seosta
rohelist motteviisi konkurentsieelisega, (2) 82% vastanutest vaitsid, et nende kliendid ei ole
tanasel pdeval valmis keskkonnateadlikuma juhtimise eest kdrgemat transpordihinda tasuma,
ning (3) logistikaettevotted hindasid oma keskkonnaalast panust pigem korgemaks kui see

tegelikult on.



