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LUHIKOKKUVOTE

Kiesoleva bakalaureusetod ,,Eesti sdiduautode jarelturu ostu-miiiigi analiitis” eesmérgiks oli
uurida, mis mdjutab sdiduautode jarelturgu Eestis: kuidas makrodkonoomikalised néitajad
mojutavad soidukitega tehtud tehingute arvu ja milline kvartal aastast on optimaalseim aeg

soiduauto miitigiks Eestis, lihtudes ajalisest médratlusest, sdoiduki hinna- ja vanuseklassist.

Teoreetilises osas keskendub autor makrookonoomilistele teguritele, mis vdivad potentsiaalselt
soiduautode turgu mojutada ja Eesti sdiduautoturu ldhiajaloo, hetkeseisu ja ldhituleviku analiiiisile,
mis toetaksid hiljem teostatavaid analiilise t60 praktilises osas. Uuring viidi 14bi kvantitatiivsel
meetodil Maanteeameti, Eesti Panga, Statistikaameti ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmetele

tuginedes.

Makrookonoomikalistest — niitajatest kasutati  analiilisis  sisemajanduse  koguprodukti
jooksevhindades, tarbijahinna indeksit, keskmist brutopalka ja tarbija kindlustunde indeksit.
Vaadeldaval perioodil on sisemajanduse koguprodukt ja keskmine brutokuupalk liikunud tousvas
joones. Tarbija kindlustunde indeks on olnud volatiilne, kuid litkunud sarnaselt eelmiste
niitajatega tousutrendis. Tarbijahinnaindeks on aga langenud. Analiiiisi kdigus selgus, et tarbija
hinnaindeksi ja brutokuupalga toustes tousis ka tehinguaktiivsus sdiduautode jarelturul Eestis.

Tarbija kindlustunde ja sisemajanduse koguprodukti seos tehinguaktiivsusesse oli negatiivne.

Kvartalite 1dikes analiilisist selgus, et koige aktiivsem aeg sdiduautode turul oli IT kuni IV kvartal,
I kvartal oli kdige tehingupassiivsem. Enim tehinguid tehti 11-15 aasta vanuste soidukitega, samuti
tehti palju tehinguid 6-10 aasta vanuste soidukitega. Kuni 10 aasta vanuse tditumiseni oli

tehinguaktiivsus tdusutrendis, kuid peale seda hakkas langema.

Votmesonad: sdiduautode jarelturg, sdiduautode turu diinaamika, sdiduautode trendid



SISSEJUHATUS

Eesti autopark paistab Euroopas silma oma kdrge vanuse poolest, mis on pooleteisekordne
Euroopa Liidu keskmine, ja viimased aastad on ndidanud, et see on kasvutrendis. 2018. aastal tehti
Eesti Maanteeameti andmetel soiduautode jarelturul ligikaudu 125 000 tehingut. Kasvu
prognoositakse tervele Euroopa sdiduautode jirelturule, seda just Ida-Euroopas, mille alla on

arvestatud ka Eesti. See toestab kiesoleva bakalaureusetoo teema aktuaalsust.

Bakalaureusetoo teemaks on ,,Eesti soiduautode jarelturu ostu-miitigi analiitis*. T60 eesmargiks
on uurida Eesti soiduautode jarelturu diinaamikat ja soltuvust makrodkonoomilistest néitajatest
nagu sisemajanduse koguprodukt, tarbijahinnaindeks, keskmine brutopalk ja tarbija kindlustunde
indikaator. See on viis, kuidas hinnata makrodkonoomilist keskkonda riigis ja teha jdreldusi
soiduautode turu kohta nende pdhjal. Kéesoleva t66 eesmirk on leida seoseid, mis neid kahte
valdkonda omavahel iihendavad. To66 teiseks eesmirgiks on hinnata sdiduautode jirelturu
diinaamikat 14bi aasta, kvartalite 1oikes. See on viis, kuidas leida kdige optimaalsem aeg aastas
ithe sdoiduauto miiiigiks ldhtudes sdiduauto hinnaklassist ja vanusest. Lahtutud on eeldusest, et
tehinguaktiivsemal perioodil on ka ndudlus suurem, mis tdhendab, et on suurem tdendosus miilija

soovidest ldhtuvalt sobiv ostja leida ja potentsiaalseid ostjaid on sel perioodil rohkem.

Autor on piistitanud kaks peamist uurimiskiisimust:

1. Kuidas modjutavad jirgmised makrodkonoomilised niitajad sdiduautode jérelturgu:
sisemajanduse koguprodukt, tarbijahinnaindeks, keskmine brutopalk ja tarbija
kindlustunde indikaator?

2. Milline periood aastas on soodsaim aeg sdiduauto miiligiks l4dhtudes sdiduauto

hinnaklassist ja vanusest?

Bakalaureuset66 autor tdidab eesmairgi saavutamiseks jargmised iilesanded:
e Tutvub erialase kirjandusega ja sdiduautode turu teemal 14bi viidud uuringutega ja kogub
andmeid erinevatest Eesti avalikest infoallikatest;

¢ Piistitab uurimiskiisimused mdlema uurimiseesmargi tarbeks;



e Paneb paika metoodika uurimuste 14bi viimiseks;
e Viib ldbi analiiisid ja teeb jireldused wvastavalt piistitatud uurimiskiisimustele ja

eesmarkidele.

Too koosneb kolmest peatiikist. Esimeses peatiikis késitletakse teoreetilist kirjandust ja
uuringufirmade ja akadeemiliste toode raames 1dbi viidud uurimusi Eesti ja Euroopa sdiduautode
ja soiduautode ostu-miiiigi turu trendide kohta. Samuti makrodkonoomilist keskkonda Eestis
vaadeldaval perioodil, sdiduauto ostuotsuse kujunemise peamisi mojureid ja milliseid
tulevikuprognoose arvatakse ldhitulevikus enim sdiduautode turgu mojutavat. Teises peatiikis
analiiiisitakse Eesti makrokeskkonna ja sdiduautode jarelturu seoseid, tehakse jareldusi. Lahti on
seletatud uurimuse 14bi viimise metoodika ja eesmirgid. Andmed on saadud avalikest
infoallikatest nagu Maanteeamet, Eesti Pank ja Konjuktuuriinstituut. Periood, mida analiiiisitakse
jaab vahemikku 2011-2018 aastad. Kolmandas peatiikis analiiiisitakse, kuidas kéitub sdiduautode
jarelturg 14bi aasta, millal on tehinguaktiivsemad ja millal passiivsemad perioodid. Seda koike
vastavalt hinnaklassile ja sdiduki vanusele tehingu hetkel. Lahti on seletatud uurimuse libiviimise
metoodika, paika pandud eesmairgid ja uurimiskiisimused. Analiiiisitakse 2015-2018 aastaid

kvartalite 10ikes.

Bakalaureusetod kirjutamisel on kasutatud mitmeid teabekirjanduse allikaid, artikleid ja

uuringuid, mis on 14bi viidud nii Eestis kui vélismaal.



1. SOIDUAUTODE TURU ULEVAADE

Maailma autoturg oli 2012. aastaks kriisist taastunud. Turu kasumid iiletasid 2012. aastal
kriisieelseid kasumeid, olles kasvanud 41 miljardilt eurolt 54 miljardini. Prognoositi, et 2020.
aastaks kasvab globaalse sdiduautode turu kasum lausa 79 miljardini, mis jaotub erinevate turgude
vahel erinevalt. (McKinsey&Co, 2013) Eesti autoturg nditas esimesi stabiliseerumise mérke 2013.
aastal, seejuures oli aga kaugel kriisieelsest seisust. 2013. aastal toimus ulatuslik kampaania, milles
osalesid Tarbijakaitseamet, Maanteeamet ja Maksu-ja Tolliamet, mille kédigus korrastati Eesti
soiduautode jirelturgu ja jouti jilile mitmetele petturitele. (AMTEL, 2014) 2017. aastal iiletas
esmakordselt peale kriisi esmaregistreeritud uute sdiduautode arv imporditud kasutatud autode

oma. (AMTEL, 2018)

Eestis on sdiduautosid iihe elaniku kohta iile Euroopa Liidu keskmise, 620 autot 1000 elaniku
kohta. Seejuures Euroopa Liidu keskmine on 587 autot 1000 elaniku kohta. Eesti on ka iile
Euroopa Liidu keskmise sdidukipargi keskmise vanuse kategoorias (ACEA, 2016b), olles
esikuuikus (AMTEL, 2018). 2019. aasta mirtsikuu seisuga oli Eesti sdidukipargi keskmine vanus
15,3 aastat, mis on ligikaudu poole suurem kui Euroopa Liidu keskmine. Seejuures liigub Eesti
autopargi vanus tousvas trendis, mis tdhendab, et ka sdiduautode jarelturu osakaal suureneb.

(ACEA, 2016a)

Soiduautode jérelturule ennustatakse kasvu iile terve Euroopa tdnu iileiildisele autoturu kasvule,
soidukite pikemale elueale ja uutele digilahendustele. 5,7% kasvu oodatakse suuresti Ida-Euroopa
arvelt, mille alla on arvestatud ka Eesti. (Koggersbal et al 2017, 5) See toob omakorda kaasa
brindilojaalsuse vdhenemise, kuna korgema vanusega sdidukite omanikud on vdhem

bréndilojaalsed kui uute sdiduautode ostjad. (Book, Ellul 2012, 7)



1.1. Makrodkonoomiline keskkond

Sodiduautode miiliki peetakse oluliseks majanduse baromeetriks. See on kestvuskaupade tarbimise
tdhtsaima komponent, mis iseloomustab tarbijate valmidust teha kulumahukamaid oste ja
kindlustunnet tuleviku suhtes. (Euroopa Keskpank 2010, 55) Eestis on alates 2011. aastast
keskmine brutopalk iga-aastaselt {ihtlaselt kasvanud, see on loonud aluse tarbijate kindlustunde

kasvule ja sdiduautode turu elavnemisele. (Eesti Pank 2019)

Jargneval joonisel (vt Joonis 1.1) on vilja toodud t66s késitletavate makrookonoomiliste néitajate

trendid perioodil 2011-2018.

Makrookonoomilised naitajad 2011-2018
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Joonis 1.1. Sisemajanduse koguprodukt, tarbijahinnaindeksi, keskmise brutokuupalga ja tarbija
kindlustunde indikaatorite muutus perioodil 2011-2018. Allikas: T66 autori koostatud Eesti
Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmete pdhjal

Tarbija kindlustunde indikaator on alates 2011. aastast ndidanud kasvutrendi. Niitaja koondab
enda alla nii pere kui ka riigi majandusliku olukorra, t66tuse ja sddstude prognoosi saldode
aritmeetilise keskmise. (Eesti Konjuktuuriinstituut 2019) Tarbija langetab oma otsuseid suuremate
véljaminekute osas just siis, kui tal on selge arusaam ja kindlustunne oma tuleviku osas, kui on
kogutud sédste, ei ole suurt laenukoormust, t66jous osalemise maar to6turul on kdrge. Kui olukord
on ebaselge, ei olda ndus suuremaid rahalisi riske votma. (Domus Kinnisvara 2017) Samuti aitab
kindlustunde kasvule kaasa SKP kasv. (Eesti Pank 2019) SKP néitab aasta jooksul teenitud tulu
Eestiriigis (Gregory 2013, 602) on litkunud alates 2011. aastast tdusvas joones. Seejuures on selle

kasvuperioodi esimeses pooles aeglustanud kinnisvaraalane tegevus, finants- ja kindlustustegevus,



veondus- ja laondus. SKP kasvu on joudsalt soodustanud mitmed valdkonnad nagu side-, to6tlev
toostus, energeetika ja kaubandusvaldkonnad. Viimastel aastatel on kasvu lisanud kinnisvara- ja

ehitussektor. (Eesti Pank 2019)

Tarbija hinnaindeks nditab tarbija ostukorvi maksumust vorreldes eelmise aastaga. Seda
mdjutavad toit ja mittealkohoolsed joogid, alkohoolsed joogid ja tubakas, riietus ja jalatsid, eluase,
majapidamine, tervishoid, transport, side, vaba aeg, haridus ja lasteasutused, sddmine ja majutus
véljaspool kodu ning mitmesugused muud kaubad ja teenused. Tarbijahinna indeksi langust on
soodustanud suuresti sidekulude, hariduse, transpordi ja tervishoiu kulude langus. Samuti on seda
periooditi mojutanud ka eluaseme kulude langus. Suurimad THI kasvatajad viimastel aastatel on
alkoholi- ja tubakatooted, samuti transport. (Eesti Statistikaamet 2019) Kui vaadelda selle korvale
ka soiduautode esmase arvelevotmise statistikat, siis on nédha, et uute sdiduautode soetamise ja
tarbija hinnaindeksi vahel on seos. Kui aastatel 2014-2016, mil uute sdiduautode miiiik oli alates

2012. aastast esimest korda madalseisus, oli ka tarbijahinna indeks negatiivne. (Eesti Pank 2019)

1.2. SBiduauto otsuotsuse kujunemise moéjurid

Tarbija ostukavatsust mojutavad mitmed faktorid nagu toode, brindilojaalsus, hind ja kvaliteet.
On leitud, et mdju avaldavad ka miilija ja ajastus. Ostukavatsus ise avaldab moju tarbija
ostukiditumisele, mille I0petab ostu sooritamine. Seejuures korduvostu sooritamist mojutab
peamiselt tarbija kogemus. Kas tarbija jdi toote vOi teenusega rahule voi ei. Seetdttu mingivad
olulist rolli korduvostu sooritamise juures nii tarbijakogemus kui ka bréndilojaalsus. (Naecem 2015,
17-19) Eestlaste seas on brindilojaalsus korgem kallimate automarkide seas. (Lilles 2017, 16)
Lisaks hinnale ja sdidukogemusele méingib ostuotsuse véljakujunemisel suurt rolli ka turvalisus ja
mugavus. Uuringud néitavad, et iha suuremat rolli méngib ka internetist leitav informatsioon
soiduki kohta. Ligikaudu 60% tarbijatest avastavad sdidukeid onlinest ja pooled langetavad

ostuostsuse onlinest leitud informatsiooni pdhjal. (Facebook 1Q 2018)

1.3. S6iduautode turg Eestis

Eesti turul 1dbi viidud uuringud on nididanud, et {iha enam eelistatakse Okonoomsetel
tehnoloogiatel pdhinevaid sdidukeid. Oluline on 6konoomsus ja madalad iilalpidamiskulud, mille

tottu koguvad populaarsust ka nditeks hiibriidmootoriga sdidukid. Selles on olulist rolli ménginud
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viimastel aastatel kallinenud kiitusehinnad. Kiitusekulu ei mingi niivord suurt rolli kallimate
automarkide ostjate puhul. CO; emissioonile pdoravad autot ostes tdhelepanu suuremas osas
hiibriidautode omanikud, naised ja muukeelsed elanikud, teiste jaoks see nii suurt rolli ei méngi.
CO; emissiooni nditajat ei peeta ostuotsuse sooritamisel méédravaks. Eestlased peavad oluliseks ka
disaini, eelkdige naissoost ja nooremapoolsete ostjate jaoks. Hinnatase on lidbi aegade olnud
oluline niitaja ostuplaani tegemisel. Uuringus toodi vélja ka sdidumugavus ehk tarbijakogemus.
Turvalisust peetakse oluliseks eelkdige kallimate sdidukite ostjate seas. Eelistatuim keretiilip
eestlaste seas on maastur, kuid ka universaal on vidga populaarne. Maasturit eelistavad pigem
naised. Mehed eelistavad universaalkere. Sedaanid, luukpédrad ja MPV-d on samuti eelistatud,
nende puhul soltub eelistatus eelkdige leibkonna suurusest. Populaarseim kiituse liik eestlaste seas
on bensiin, kuid vorreldes varasemaga on selle populaarsus langenud. Selle arvelt on aga
populaarsust kogunud hiibriiddmootorit osta soovijad. Elektriautot soovivad osta suuremas osas
eestlased, kes plaanivad uue sdiduki soetada 4-5 aasta pérast, suur osa elektrisdiduki huvilistest

olid ettevotjad. (Kantar Emor 2019)

1.4. SBiduautode turu trendid ja tulevik

Soiduautode tootmist hakkavad ldhitulevikus vormima peamiselt neli aspekti, mis omavad ka
teatavat moju sdiduautode ndudlusele. Need trendid on jirgmised (McKinsey&Co, 2013):

1. Turu keerulisus ja hinnasurve. Seadusandlikul tasandil toimub pidev uute regulatsioonide
vilja tootamine ja rakendamine, et tagada keskkonnasobralikumad ja ohutumad
tingimused. See muudab aga tootjate t60 liha keerulisemaks, et toota alternatiivenergial ja
sddstvamal tehnoloogial pohinevaid soidukeid, seejuures teadmata, millised trendid
tulevikus populaarsust koguvad. Sellise olukorraga toimetulek nduab suuri
investeeringuid. See aga jidtab vdhem vahendeid, et luua uusi tehnoloogiaid juba
olemasolevatesse mudelitesse, mis tegelikkuses praegusel ajal ettevottesse tulu toovad.

2. Turgude erisus. Sodiduautode turg peab oma globaalsuse tottu arvestama ka
maailmamajanduse arengusuundadega. Kui 2012. aastal moodustas arengumaade
soiduautode turg maailmast 50%, siis 2020. aastaks oodatakse nende osakaalu tdusu kuni
60%-ni. Muutuv turg tdhendab muutuvat ndudlust, millega tuleb autotootjatel arvestada.
Naiteks Hiina sdiduautode jérelturg kasvab prognooside kohaselt 20% igal aastal.

3. Tehnoloogilised nduded. Uuringud nditavad, et digitaalsed kanalid méngivad iiha suuremat

rolli infoallikatena sdiduauto ostuotsuse tegemisel. Jirgmiseks sammuks peetakse online-
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ostu sooritamist, mis v0ib kujuneda sdiduautode edasimiiiijatele heaks vdimaluseks, kuid
seejuures voib ka survestada praegu olemasolevat edasimiiiijate struktuuri.

Muutuv turg. Suurim katsumus, millega autotootjad oma arendusplaanides arvestama
peavad, on kiisimus, kas nad liiguvad diges suunas, kas nende praegused arenguplaanid
lahevad kokku turu arenguga. Arvestada tuleb ka Hiina sdiduautode tootmisturu kiire
kasvuga, mis siseneb nii uutele turgudele kui turudegmentidesse. Samuti tuleb Euroopas

juhtida olemasoleva siisteemi restruktureerimist.

Kui vaadelda sdiduautode turul levivaid trende tarbija seisukohast, siis joonistuvad vilja jargmised

trendid (PwC, 2017-2018):

1.
2.

Elektriline kiitus, et muuta sdidukeid keskkonnasobralikumaks.

Isesditvad autod, mille teostus muutub iiha reaalsemaks seoses tehisintellekti, masindppe
ja siivanédrvivorkude kiire arengu ja laiemale kasutuselevotule ldhiminevikus.

Soidukite jagamine, mis saab reaalsuseks peale isesditvate autode turuletulekut. See
voimaldaks vajadusel sdiduk kohale kutsuda.

,,Uhendatud auto®, see on sdiduk, mis suudab suhelda vilismaailmaga, teiste sdidukite ja
muude liikluses rolli méngivate tehnoloogiatega. See muudab vdimalikuks autosdidu ajal
tegeleda kdige muuga, kui auto juhtimisega.

Koik eelpool mainitud punktid loovad aluse innovatsiooni hiippeliseks arenguks
autotdostuses, mis toob omakorda kaasa vajaduse olemasolevat soidukit uuendada

tihedamini kui tdnapdeval seda tehakse.
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2. SOIDUAUTODE JARELTURU SEOS
MAKROOKONOOMILISTE NAITAJATEGA

2.1. Eesmark ja metoodika

Kéesoleva peatiiki eesmérk bakalaureusetdos on vélja selgitada, milline on optimaalseim aeg oma
soiduauto miitigiks Eestis ldhtudes nii ajalisest méératlusest, makrookonoomilistest néitajatest kui

soiduki hinnaklassist.

Uurimise 1dbi viimisel on kasutatud Maanteeameti, Eesti Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi
kodulehelt saadavaid andmeid. Andmeanaliilisis on kasutatud andmeid perioodist 2011-2018.
Seejuures ei olnud voimalik viia 1dbi 2014. aasta andmetega analiilisi, kuna Maanteeameti
kodulehekiiljelt saadavad andmed ei véimaldanud selle aasta tehinguid soidukitiiiipide voi
automarkide pohjal vélja sorteerida, mistdttu on 2014. aasta andmed kaasatud vaid tldisesse
trendianaliiisi. Kédesolevas analiiiisis on kasutatud M1 ja M1G kategooria sdidukeid, mis
Maanteeameti definitsiooni kohaselt on sdidukid, millel on vdhem kui 8 istekohta lisaks

juhiistmele.

Analiilisi labiviimiseks on kasutatud kindlustusettevotetele sarnast kvalifitseerimisloogikat, mille
alusel on sdidukid jaotatud erinevatesse klassidesse ldhtuvalt automargi keskmisest hinnast uuena
ostes. Liigitamisel on kasutatud kuute kategooriat ldhtuvalt automargi keskmisest kalliduse
astmest jargmiselt:
1. Odavasse klassi on jaotatud sdidukid, mille vddrtus uuena ostes on keskmiselt kuni 18 000
eurot.
2. Keskklassi kuuluvad automargid, mille vdértus uuena ostes jadb keskmiselt vahemikku
18 000 - 30 000 eurot.
3. Premium markide hinnaklass jaéb vahemikku 30 000 - 60 000 eurot.
4. Luksusklassi sdidukite hinnad algavad 60 000 eurost.
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5. Uunikum sdidukiks on loetud kdik automargid, mida enam ei toodeta, sealhulgas ka need,
mille tootmine on ldpetatud viimase kiimne aasta jooksul.
6. Muu kategoorisse on liigitatud sdidukid, mille puhul ei ole tegu tavapirases mdistes

sdiduautoga. Muu kategooriasse kuuluvad niiteks limusiinid, haagissuvilad jm.

Kédesolevas uurimuses on ldhemalt vaadeldud esimest nelja kategooriat, mis peegeldavad

otsesemalt turudiinaamikat ja isedrasusi.

Uurimiskiisimuseks on autor seadnud: Millal on optimaalseim aeg miitia maha oma sdiduauto,
ldhtuvalt makro6konoomilisest keskkonnast? Optimaalseim aeg on arvestatud perioodiks, mil

toimus sarnaste sdiduautodega kodige rohkem tehinguid, millal oli ndudlus suurim.

Uurimuse ldbiviimiseks on kasutatud kirjeldavat statistikat ja regressioonianaliiiisi.
Regressioonianaliilisi puhul on kasutatud mitmest regressiooni, mis tdhendab, et muutujaid on
mitu. Deterministlikuks komponendiks on tehingute arv ja regressoriteks makrodkonoomilised
nditajad: sisemajanduse koguprodukt, tarbijahinna indeks, keskmine brutopalk ja tarbija
kindlustunde indikaator. Olulisuse nivooks oli koigi kategooriate puhul arvestatud 0,05.

Regressorite olulisuse tdendosuseid kontrolliti ja statistiliselt ebaolulised elimineeriti.

2.2. Sbiduautode jarelturu analtiis aastate I6ikes perioodil 2011-2018

Perioodil 2011-2018 tehti sdiduautodega ligikaudu 850 000 tehingut. Sdidukite keskmine vanus
oli 13,14 aastat, mis on viiksem keskmisest terve Eesti sdidukipargi vanusest. Jarelikult kui auto
teatud vanusepiiri liletamisel (peale 10 aastat) jadb see ihe omaniku kétte, kes kasutab seda kuni
mahakandmiseni. Kdige rohkem tehinguid on tehtud keskklassi autodega. Sellele jirgnevad
premiumklassi ja odavad sdidukid. Koige vdhem tehinguid on tehtud luksusautode ja
uunikumidega. Nagu ka kategooria nimetusest voib vilja lugeda, siis uunikum sdidukid, millega
perioodil tehinguid tehti, olid kdige vanemad, samuti paistsid vanuse poolest silma kategooriasse
muu kuuluvad sdidukid. Ka premiumklassi sdiduautod olid keskmisest vanemad. Kdige nooremad

autod, millega tehinguid tehti, kuulusid luksus-, kesk- ja odavasse klassi.

Vaadeldav periood on majanduskriisi jidrgne periood, mil majandus on olnud tdusufaasis.

Sisemajanduse koguprodukt ja keskmine brutopalk on olnud pidevas kasvamises. Tarbija
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hinnaindeks ja tarbija kindlustunde indeks on olnud pidevalt kdikumises. Vaadeldaval perioodil
on elavnenud Maanteeameti andmetel iga aastaga sdiduautode jérelturul tehtavate tehingute hulk.
Koikuvalt, kuid tdusvas joones, on aastate jooksul kasvanud sdidukite vanus, millega tehinguid

tehti.

2.2.1. Odavklassi sdiduautode tehingudiinaamika seos makrodkonoomiliste néitajatega

Kokku tehti odavsoidukite kategoorias 2011-2018 perioodil ligikaudu 104 000 tehingut. Tehingute
hulk kasvas perioodil 2011-2018 konstantselt. Tehingus osalenud sdidukite keskmine vanus oli
11,49 aastat, mis on noorem, kui Eesti autopargi keskmine vanus. Enim tehinguid on tehtud 5 aasta
vanuste mudelitega. Kdige rohkem, ligi 37 000 tehingut tehti Opeliga, millele jirgnesid Peugeot

ja Citroen.

Tabel 2.1. Odavklassi sdiduautode regressioonimudel.

Odavklassi séiduautod

SG6ltuv muutuja (Y) Tehingute arv
Periood 2011-2018
determinatsioonikordaja (RZ) 0,08
Significance F 0
Parameetri
hinnang Olulisuse
(kordaja)  Standardviga tGendosusp
Vabaliige (Intercept) 11,35 1,18 0,00
SKP (x4) -0,01 0,00 0,00
THI (x,) 1,79 0,06 0,00
Brutopalk (xs) 0,11 0,01 0,00
TKI (x4) -0,88 0,06 0,00

Allikas: T66 autori koostatud Maanteeameti, Eesti Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmete
pohjal

Odavklassi sdiduautode regressioonimudelist avaldus, et tehinguaktiivsus oli positiivses seoses
tarbijahinnaindeksi ja keskmise brutokuupalgaga. Kui tarbijahinnaindeks tdusis 1 iihiku vorra,
tousis tehinguaktiivsus 1,79 korda. Kui keskmine brutokuupalk tdusis 1 euro vorra, suurenes
tehinguaktiivsus 0,11 korda. Seejuures oli tehinguaktiivsus negatiivses seoses nii sisemajanduse
koguprodukti kui tarbija kindlustunde indeksiga. Kui SKP tdusis 1 tiihiku vorra, langes
tehinguaktiivsus 0,01 korda. Kui tarbija kindlustunde indikaator tousis iihe iihiku vorra, langes

tehinguaktiivsus 0,88 korda.
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2.2.2. Keskklassi sdiduautode tehingudlinaamika seos makrodkonoomiliste néitajatega

Keskklassi autodega tehti kdigi analiilisis kdsitlevate hinnaklasside 10ikes perioodil 2011-2018
kdige rohkem tehinguid, ligi 305 000 tehingut. Tehingus osalenud sdidukite keskmine vanus oli
11,88 aastat, mis oli noorem, kui Eesti autopargi keskmine vanus. Kdige rohkem sooritati
tehinguid 5 aasta vanuste mudelitega. Kdige populaarsem automark, millega tehinguid tehti, oli
Volkswagen, millega tehti perioodil kokku ligi 97 000 tehingut. Sellele jargnesid Toyota, 51 000
tehingut ja Honda, 31 000 tehingut.

Keskklassi sdiduautodega tehtud tehingute arv oli 2011-2018 aastatel kasvanud tihtlaselt tdusvas
joones. Kasv kiirenes alates 2016. aastast. Samuti oli alates sellest ajast alates langenud keskmine

soidukite vanus, millega tehinguid tehti.

Tabel 2.2. Keskklassi sdiduautode regressioonimudel.

Keskklassi soiduautod

S6ltuv muutuja (Y) Tehingute arv
Periood 2011-2018
determinatsioonikordaja (RZ) 0,05
Significance F 0
Parameetri
hinnang Olulisuse
(kordaja) Standardviga téendosus p
Vabaliige (Intercept) 13,82 1,40 0,00
SKP (x4) -0,01 0,00 0,00
THI (x,) 2,65 0,07 0,00
Brutopalk (xs) 0,19 0,01 0,00
TKI (x4) -1,33 0,07 0,00

Allikas: T66 autori koostatud Maanteeameti, Eesti Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmete

pohjal

Keskklassi sdiduautode regressioonimudelist avaldus, et sdiduautode tehinguaktiivsus oli
positiivses seoses tarbijahinnaindeksi ja keskmise brutokuupalgaga. Kui tarbijahinnaindeks tousis
1 {ihiku vorra, tdusis tehinguaktiivsus 2,65 korda. Kui keskmine brutokuupalk tdusis 1 euro vorra,
suurenes tehinguaktiivsus 0,19 korda. Seejuures oli tehinguaktiivsus negatiivses seoses nii
sisemajanduse koguprodukti kui tarbija kindlustunde indeksiga. Kui SKP tdusis 1 iithiku vorra,
langes tehinguaktiivsus 0,01 korda. Kui tarbija kindlustunde indikaator tdusis iihe iithiku vorra,

langes tehinguaktiivsus 1,33 korda.
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2.2.3. Premiumklassi sdiduautode tehingudiinaamika seos makrodkonoomiliste néitajatega

Premiumklassi sdidukitega tehti kokku veidi vdhem tehinguid kui keskklassi autodega, kuid
sellegipoolest on need Eestis viga populaarsed. Sdidukite keskmine vanus, millega tehinguid 1dbi
viidi, oli 13,14 aastat, mis oli noorem, kui Eesti autopargi keskmine vanus. Enim tehinguid
sooritati 10-13 aasta vanuste sdidukitega, mis oli suurem kui keskmine sdidukite vanus, millega
sel perioodil tehinguid tehti. Populaarseimad automargid olid Audi, millega tehti 76 000 tehingut,
ja BMW, millega tehti 71 000 tehingut. Rohkem tehinguid tehti ka Mercedes-Benzi ja Volvoga.

Premiumklassi autode tehingute arv oli senistest kategooriatest enim kasvanud, 2011. aastaga
vorreldes oli tehingute arv 2018. aastaks peaaegu et kahekordistunud. Viimastel aastatel tehingus

osalenud soidukite keskmine vanus oli kasvanud, hakati ostma itha vanemaid premiumsdidukeid.

Tabel 2.3. Premiumklassi sdiduautode regressioonimudel.

Premium klassi soiduautod

S6ltuv muutuja (Y) Tehingute arv
Periood 2011-2018
determinatsioonikordaja (RZ) 0,03
Significance F 0
Parameetri
hinnang Olulisuse
(kordaja)  Standardviga téendosusp
Vabaliige (Intercept) 8,90 0,93 0,00
SKP (x4) -0,01 0,00 0,00
THI (x,) 1,58 0,05 0,00
Brutopalk (xs) 0,11 0,01 0,00
TKI (X4) -0,60 0,04 0,00

Allikas: T66 autori koostatud Maanteeameti, Eesti Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmete
pohjal

Premiumklassi sdiduautode regressioonimudelist avaldus, et sdiduautode tehinguaktiivsus oli
positiivses seoses tarbijahinnaindeksi ja keskmise brutokuupalgaga. Kui tarbijahinnaindeks tousis
1 {ihiku vorra, tdusis tehinguaktiivsus 1,58 korda. Kui keskmine brutokuupalk tdusis 1 euro vorra,
suurenes tehinguaktiivsus 0,11 korda. Tehinguaktiivsus oli negatiivses seoses nii sisemajanduse
koguprodukti kui tarbija kindlustunde indeksiga. Kui SKP tdusis 1 tiihiku vorra, langes
tehinguaktiivsus 0,01 korda. Kui tarbija kindlustunde indikaator tousis iihe iihiku vorra, langes

tehinguaktiivsus 0,6 korda.
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2.2.4. Luksusklassi sdiduautode tehingudtinaamika seos makrodkonoomiliste néitajatega

Luksusklassi sdidukitega tehti perioodil 2011-2018 koigist kategooriatest kdige vahem tehinguid
— kdigest veidi alla 6500 ostu-miiiigi. Uldjoontes oli aga luksusautodega tehtavate tehingute arv
perioodil 2011-2018 kasvanud. Luksusklassi sdidukite keskmine vanus oli kdige vdiksem — 11,09
aastat. Kdige populaarsem luksusklassi mark oli Porsche, millega tehti veidi alla 2000 tehingu.
Populaarsed olid veel Alfa Romeo, Jaguar ja Cadillac. Enim tehinguid tehti 10 ja 5 aasta vanuste

mudelitega.

Tabel 2.4. Luksusklassi sdiduautode regressioonimudel.

Luksusklassi sdiduautod

S6ltuv muutuja (Y) Tehingute arv
Periood 2011-2018
determinatsioonikordaja (F 0,04
Significance F 0
Parameetri
hinnang Olulisuse
(kordaja) Standardviga téendosusp
Vabaliige (Intercept) 1,70 0,52 0,00
SKP (x4) 0,00 0,00 0,00
THI (x,) 0,29 0,03 0,00
Brutopalk (xs) 0,02 0,00 0,00
TKI (x4) -0,10 0,02 0,00

Allikas: T66 autori koostatud Maanteeameti, Eesti Panga ja Eesti Konjuktuuriinstituudi andmete
pOhjal

Luksusklassi sdiduautode regressioonimudelist avaldus, et sdiduautode tehinguaktiivsus oli
positiivses seoses tarbijahinnaindeksi ja keskmise brutokuupalgaga. Kui tarbijahinnaindeks tdusis
1 {ihiku vorra, tdusis tehinguaktiivsus 0,29 korda. Kui keskmine brutokuupalk tdusis 1 euro vorra,
suurenes tehinguaktiivsus 0,02 korda. Tehinguaktiivsus oli negatiivses seoses tarbija kindlustunde

indikaatoriga. Kui THI tdusis iihe {ihiku vdrra, langes tehinguaktiivsus 0,1 korda.

2.3. Jareldused: makrotkonoomiliste naitajate moju sdiduautode jarelturu
tehinguaktiivsusele

Sisemajanduse koguprodukt: SKP mdju sdiduautode jérelturu tehinguaktiivsusele oli ndrgas
negatiivses seoses odav-, kesk- ja premiumklassi soidukite seas. Luksussdidukite puhul seos

puudus.
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Tarbija hinnaindeks: THI moju sdiduautode jérelturule oli positiivne kdigis sdidukite
hinnaklassides. Suurimat mdju avaldas see keskklassi sdidukite tehinguaktiivsusele. Kdige

ndrgem moju oli THI-I luksusklassi sdidukitele.

Brutokuupalk: Brutokuupalga mdju sdiduautode jarelturu tehinguaktiivsusele oli posiivses
seoses koigis soidukite hinnaklassides. Tugevaimat mdju avaldas see keskklassi sdidukite

tehinguaktiivsusele, ndrgimat aga luksusklassi soidukitele.
Tarbija kindlustunde indikaator: TKI mdju sdiduautode jirelturule oli negatiivses seoses

tehinguaktiivsusega koigis soOidukite hinnaklassides. Tugevaim modju avaldus keskklassi

soidukitele ja ndrgim luksussodidukitele.
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3. SOIDUKITE JARELTURU DUNAAMIKA ANALUUS

3.1. Eesmark ja metoodika

Kéesoleva peatiiki eesmérk bakalaureuset6os on vilja selgitada, milline kavrtal aastast on
optimaalseim aeg sdiduauto miitigiks Eestis, ldhtudes ajalisest méératlusest ning sdiduki hinna- ja

vanuseklassist.

Uurimise ldbi viimisel on kasutatud Maanteeameti kodulehelt saadavaid andmeid. Andmed
sisaldavad perioodil 2015-2018 toimunud tehinguid Eesti sdiduautode jirelturul. Analiiiisis on
kasutatud M1 ja M1G kategooria sdidukeid, mis Maanteeameti definitsiooni kohaselt on soidukid,

millel on vihem kui 8 istekohta lisaks juhiistmele.

Analiiiisi 1dbiviimiseks on sarnaselt eelmisele peatiikile kasutatud kindlustusettevotetele sarnast
kvalifitseerimisloogikat, mille alusel on sdidukid jaotatud erinevatesse klassidesse ldhtuvalt
automargi keskmisest hinnast uuena ostes: odav, keskklass, premium, luksus, uunikum ja muu. (vt
peatiikk 2.1.) Kiesolevas uurimuses on ldhemalt vaadeldud esimest nelja kategooriat, mis
peegeldavad otsesemalt turudiinaamikat ja isedrasusi. Uurimuse ldbiviimiseks on kasutatud

kirjeldavat statistikat.

Uurimiskiisimuseks on autor seadnud: Millal on optimaalseim aeg aastas miilia maha oma
soiduauto, lihtuvalt sdiduki vanusest ja hinnaklassist? Optimaalseim aeg on arvestatud perioodiks,

mil toimus sarnaste sdiduautodega kodige rohkem tehinguid, millal oli ndudlus suurim.

3.2. Sdiduautode jarelturu dinaamika analiius kvartalite 16ikes perioodil
2015-2018

Perioodil 2015-2018 tehti Eestis sdiduautodega tehinguid ligi 465 000 korral. Enim tehinguid tehti
keskklassi (ca 190 000) ja premiumklassi (ca 171 000) sdidukitega. Odavklassi sdidukitega tehti
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63 000 tehingut ja luksussdidukitega 4000 tehingut. Kdige aktiivsem aeg sdiduautode turul oli IT1
kvartal, millele jargnes IV ja II kvartal. Kdige viahem tehinguid toimus I kvartalis. Enim tehinguid
tehti 11-15 aasta vanuste sdidukitega, samuti tehti palju tehinguid 6-10 aasta vanuste sdidukitega.
Populaarseimad automargid, millega tehinguid tehti olid Volkswagen, Audi ja BMW, millega
kdigiga tehti iile 45 000 tehingu.

3.2.1. Tehingud odavsodidukitega

Jargneval joonisel (vt Joonis 3.1) on vilja toodud perioodil 2015-2018 toimunud odavsdidukitega

tehtud tehingute arvud kvartalite kaupa.

Odavsoidukite tehinguaktiivsus
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Joonis 3.1. Odavsdidukite tehingudiinaamika kvartalite 10ikes perioodil 2015-2018. Allikas:
Maanteeamet.

0-5 aastat vanad s6iduautod: Vaatluse all oleval perioodil tehti 0-5 aasta vanuste odavklassi
soidukitega kokku tehinguid 14 401 korral, millest enim tehinguid toimus IV kvartalis (3938
tehingut) ja vdhim tehinguid toimus I kvartalis (2995 tehingut). Keskmiselt tehti tihes kvartalis
ithevanuste sdidukitega tehinguid 600 tiikki. Kdigis neljas kvartalis joonistus vélja trend, mida
kdrgem sodiduki vanus, seda rohkem sellega tehinguid tehti. Tulenevalt neist nditajatest, voib
jareldada, et ndudlus odavate sdidukite jirele on suurim I'V kvartalis. Ja mida suurem on sdiduki

vanus, seda suurem on noudlus.

6-10 aastat vanad séiduautod: 6-10 aasta vanuste soidukitega tehti tehinguid kokku 16 465
korral. Enim tehinguid toimus III kvartalis (4099 tehingut), kdige vihem tehinguid tehti I kvartalis
(3961 tehingut). Keskmiselt tehti iihes kvartalis {ihevanuste sdidukitega 823 tehingut, mis on
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kdrgem kui 0-5 aasta vanuste soidukite puhul. Nagu 0-5 aasta vanuste sdidukite puhul, joonistus
ka siin vanusekategoorias vilja trend, et mida vanem sdiduk, seda tithedam tehinguaktiivsus.
Jarelikult on suurim ndudlus selles kategoorias II kvartalis ja taaskord kehtib reegel, mida suurem

so0iduki vanus, seda suurem ndudlus.

11-15 aastat vanad sdéiduautod: 11-15 aastat vanade soidukitega tehti tehinguid 18 195 korral.
Enim tehinguid tehti III kvartalis (4906 tehingut), kdige vahem tehti I kvartalis (4169 tehingut).
Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis ihevanuste soidukitega 910 tehingut, mis on
korgem kui 0-10 aasta vanuste soidukite kategooriates. Kdesolevas kategoorias joonistus vilja
trend soidukite vanuse osas, et mida noorem on sdiduk, seda suurem oli tehinguaktiivsus. Jarelikult

on suurima ndudlusega periood siin kategooria I11 kvartal.

16-20 aastat vanad sdiduautod: Kéesolevas kategoorias tehti sdiduautodega tehinguid 10 157
korral. Enim tehinguid tehti III kvartalis, 2695 korral ja kdige vihem tehinguid tehti I kvartalis,
2335 korral. Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis {ihevanuste sdidukitega 508
tehingut, mis on madalam kui kdigis eelnevates vanusegruppides. Kidesolevas kategoorias
joonistus taaskord vilja trend, et mida noorem sdiduk, seda suure tehinguaktiivsus. Jarelikult on
suurima ndudlusega periood III kvartal ja sdiduautodele kehtib reegel, mida noorem sdiduk, seda

suurem noudlus.

21 aastat ja vanemad séiduautod:

Kokku tehti tehinguid 3478, millest kdige rohkem toimus II kvartalis (944) ja kdige vdahem I
kvartalis. Uhes kvartalis {ihevanuste autodega tehtavate tehingute aritmeetiline keskmine oli 27,
seejuures mediaanvadrtus oli 5. Kuna tegemist on nii vanade sdiduautodega, siis neid on turul
vihe, mistottu on ka tehinguaktiivsus vidike. Ka siin kategoorias jitkus trend, et mida noorem
soiduauto, seda suurem tehinguaktiivsus. Selles kategoorias on tehinguaktiivsus olenemata

kvartalist viga madal.

3.2.2. Tehingud keskklassi sdidukitega

Jérgneval joonisel (vt Joonis 3.2) on vilja toodud perioodil 2015-2018 toimunud keskklassi

soidukitega tehtud tehingute arvud kvartalite kaupa.
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Keskklassi sGidukite tehinguaktiivsus
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Joonis 3.2. Keskklassi sdidukite tehingudiinaamika kvartalite 15ikes perioodil 2015-2018.
Allikas: Maanteeamet.

0-5 aastat vanad soéiduautod: 0-5 aasta vanuste keskklassi sdiduautodega toimus perioodil kokku
44 200 tehingut, millest kdige rohkem toimus IV kvartalis (11 989 tehingut) ja kdige vihem I
kvartalis (9315 tehingut). Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis i{ihevanuste
soidukitega 1842 tehingut. Joonistus vilja trend, mida vanem on sdiduk, seda suurem oli
tehinguaktiivsus. Jarelikult on 0-5 aasta vanuste keskklassi sdiduautode jarele suurim noudlus IV

kvartalis ja kehtib reegel, mida vanem auto, seda suurem ndudlus turul.

6-10 aastat vanad s6iduautod: 6-10 aasta vanuste keskklassi sdidukitega toimus kokku 53 505
tehingut. Enim tehinguid toimus III kvartalis (13 912 tehingut) ja tehngupassiivseim oli I kvartal
(12 518 tehingut). Keskmiselt tehti selles kategoorias {ihes kvartalis tihevanuste sdidukitega 2675
tehingut. Analiiiisist joonistus vilja trend, mida vanem auto, seda suurem ndudlus. 6-10 aastat
vanade keskklassi sdidukite vanusegrupp kéitus véga sarnaselt sama hinnaklassi 0-5 aasta vanuste
soidukite vanusegrupile — mida vanem auto, seda suurem tehinguaktiivsus ja ndudlus. Seejuures

erines aktiivsusperiood kvartalite 15ikes, kdesolevas kategoorias oli aktiivseim periood III kvartal.

11-15 aastat vanad soiduautod: 11-15 aastat vanade sdidukitega tehti tehinguid 47 247 korral.
Enim tehinguid tehti I1I kvartalis (12 522 tehingut), kdige vihem tehti I kvartalis (10 828 tehingut).
Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis iihevanuste sdidukitega 2362 tehingut.
Kiesolevas kategoorias pdordus vanusetrend sarnaselt odavsdidukitega negatiivseks, mida
noorem on soiduk, seda suurem tehinguaktiivsus. Jarelikult on suurima ndudlusega periood siin

kategooria III kvartal ja ndudlus oli seda suurem, mida noorem sdiduk.
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16-20 aastat vanad sdiduautod: Kéesolevas kategoorias tehti sdiduautodega tehinguid 30 676
korral. Enim tehinguid tehti III kvartalis, 8223 korral ja kdige vdhem tehinguid tehti I kvartalis,
7093 korral. Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis ithevanuste sdidukitega 1534
tehingut. Kéesolevas kategoorias joonistus taaskord vélja trend, et mida noorem sdiduk, seda suure
tehinguaktiivsus. Suurima ndudlusega periood oli III kvartal ja mida noorem sdiduk, seda suurem

noudlus.

21 aastat ja vanemad soiduautod: Kokku tehti tehinguid 14 278, millest kdige rohkem toimus
III kvartalis (3873). Uhes kvartalis {ihevanuste autodega tehtavate tehingute aritmeetiline
keskmine oli 117, seejuures mediaanvéértus oli 7. Kuna tegemist on nii vanade sdiduautodega, siis
neid on turul vdhe, mistSttu oli ka tehinguaktiivsus vdike. Mida suuremaks ldks vanus, seda
viiksemaks tehinguaktiivsus. Olenemata kvartalist oli tehinguaktiivsus vOrreldes nooremate

vanusekategooriatega viga madal.

3.2.3. Tehingud premium s6idukitega

Jargneval joonisel (vt Joonis 3.3) on vélja toodud perioodil 2015-2018 toimunud premiumklassi

soidukitega tehtud tehingute arvud kvartalite kaupa.

Premium klassi sGidukite tehinguaktiivsus
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Joonis 3.3. Premiumklassi sdidukite tehingudiinaamika kvartalite 16ikes perioodil 2015-2018.
Allikas: Maanteeamet.

0-5 aastat vanad s6iduautod: 0-5 aasta vanuste keskklassi sdiduautodega toimus perioodil kokku

18 244 tehingut, millest enim leidis aset IV kvartalis (5553 tehingut) ja kdige vihem I kvartalis
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(3627 tehingut). Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis {ihevanuste sdidukitega 760
tehingut. Soiduki vanuse kasvades kasvas ka tehinguaktiivsus. Jirelikult on 0-5 aasta vanuste
keskklassi sdiduautode jarele suurim ndudlus I'V kvartalis. Trend néitab, et mida vanem auto, seda

suurem noudlus turul.

6-10 aastat vanad soiduautod: 6-10 aasta vanuste keskklassi sdidukitega toimus kokku 40 146
tehingut. Enim tehinguid toimus IV kvartalis (10 963 tehingut) ja tehngupassiivseim oli I kvartal
(8811 tehingut). Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis iihevanuste sdidukitega 2007
tehingut. Analiiiisist joonistus vélja trend, mida vanem auto, seda suurem noudlus, mis kehtis igas
kvartalis. 6-10 aastat vanade keskklassi sdidukite vanusegrupp kiitus vidga sarnaselt sama
hinnaklassi 0-5 aasta vanuste sdidukite vanusegrupile — mida vanem auto, seda suurem

tehinguaktiivsus ja noudlus.

11-15 aastat vanad s6iduautod: 11-15 aastat vanade sdidukitega tehti tehinguid 48 327 korral.
Enim tehinguid tehti I1I kvartalis (12 699 tehingut), kdige vihem tehti I kvartalis (11 302 tehingut).
Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis lihevanuste sodidukitega 2416 tehingut.
Kéesolevas kategoorias poordus vanusetrend sarnaselt odav- ja keskklassi sdidukitega
negatiivseks, mida vanem on sdiduk, seda vdiksem tehinguaktiivsus. Suurima ndudlusega periood

siin kategoorias oli III kvartal. Mida noorem sdiduk, seda suurem noudlus.

16-20 aastat vanad sdiduautod: Kéesolevas kategoorias tehti sdiduautodega tehinguid 39 676
korral. Enim tehinguid tehti I1I kvartalis, 10 573 korral ja kdige vihem tehinguid tehti I kvartalis,
9377 korral. Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis ithevanuste sdidukitega 1984
tehingut. Kéesolevas kategoorias jitkus trend, et mida noorem sdiduk, seda suurem
tehinguaktiivsus. Suurima ndudlusega periood oli III kvartal, mida noorem sdiduk, seda suurem

noudlus.

21 aastat ja vanemad sdiduautod: Kokku tehti tehinguid 25 071, millest kdige rohkem toimus
111 kvartalis (6580 tehingut). Uhes kvartalis ihevanuste autodega tehtavate tehingute aritmeetiline
keskmine oli 165, seejuures mediaanvéirtus oli 8. Kuna tegemist on nii vanade sdiduautodega, siis
neid on turul vdhe, mistottu oli ka tehinguaktiivsus vidike. Mida suuremaks ldks vanus, seda
véiiksemaks tehinguaktiivsus. Olenemata kvartalist oli tehinguaktiivsus vdrreldes nooremate

vanusekategooriatega viga madal.
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3.2.4. Tehingud luksussoidukitega

Jargneval joonisel (vt Joonis 3.4) on vilja toodud perioodil 2015-2018 toimunud luksusklassi

soidukitega tehtud tehingute arvud kvartalite kaupa.

Luksussoidukite tehinguaktiivsus
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Joonis 3.4. Luksussoidukite tehingudiinaamika kvartalite 16ikes perioodil 2015-2018. Allikas:
Maanteeamet.

0-5 aastat vanad so6iduautod: 0-5 aasta vanuste keskklassi sdiduautodega toimus perioodil kokku
905 tehingut. Tehinguaktiivsus oli 1dbi kvartalite iihtlaselt madal. Keskmiselt tehti selles
kategoorias iihes kvartalis lihevanuste soidukitega 38 tehingut. Sdiduki vanuse kasvades kasvas ka
tehinguaktiivsus. Tehinguaktiivsus 0-5 aasta vanuste keskklassi sdiduautode jarele suurim ndudlus

IV kvartalis. Mida vanem auto, seda suurem ndudlus turul.

6-10 aastat vanad sdiduautod: 6-10 aasta vanuste keskklassi sdidukitega toimus kokku 1 413
tehingut. Enim tehinguid toimus I'V kvartalis (411 tehingut) ja tehngupassiivseim oli I kvartal (288
tehingut). Tehinguaktiivsus oli kvartalite 16ikes viga madal. Keskmiselt tehti selles kategoorias
ithes kvartalis tihevanuste soidukitega 71 tehingut. Analiilisist joonistus vélja trend, mida vanem
auto, seda suurem ndudlus, mis kehtis iga kvartali kohta. 6-10 aastat vanade keskklassi sdidukite
vanusegrupp kéitus vdga sarnaselt sama hinnaklassi 0-5 aasta vanuste sdidukite vanusegrupile —

mida vanem auto, seda suurem tehinguaktiivsus ja ndudlus.

11-15 aastat vanad sdiduautod: 11-15 aastat vanade sdidukitega tehti tehinguid 1213 korral.
Tehinguaktiivsus oli 1dbi kvartalite {isna stabiilne. Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes

kvartalis lihevanuste sdidukitega 61 tehingut. Kédesolevas kategoorias pdordus vanusetrend
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sarnaselt odav-, kesk- ja premiumklassi sdidukitega negatiivseks, mida vanem on sdiduk, seda
viiksem tehinguaktiivsus. Suurima ndudlusega periood siin kategoorias oli II kvartal. Mida

noorem soiduk, seda suurem ndudlus.

16-20 aastat vanad séiduautod: Kiesolevas kategoorias tehti sdiduautodega tehinguid 390
korral. Enim tehinguid tehti II kvartalis, 109 korral, ileiildine tehinguaktiivsus oli kdigis
kvartalites madal. Keskmiselt tehti selles kategoorias iihes kvartalis iihevanuste sdidukitega 20
tehingut. Kéesolevas kategoorias jitkus trend, et mida noorem sdiduk, seda suurem
tehinguaktiivsus. Suurima ndudlusega periood oli II kvartal, mida noorem sdiduk, seda suurem

noudlus.

21 aastat ja vanemad soéiduautod: Kokku tehti tehinguid 280. Koigis kvartalites oli
tehinguaktiivsus viga madal. Uhes kvartalis iihevanuste autodega tehtavate tehingute aritmeetiline
keskmine oli 3. Kuna tegemist on nii vanade kui ka kulumahukamate sdiduautodega, siis neid on
turul vdhe, mistottu oli ka tehinguaktiivsus viike. Mida suuremaks ldks vanus, seda viiksemaks
tehinguaktiivsus.  Olenemata  kvartalist oli  tehinguaktiivsus  vOrreldes  nooremate

vanusekategooriatega veel madalam.

3.3. Jareldused: sdiduautode jarelturu dinaamika kvartalite I6ikes

Tehinguaktiivsus on suurim keskklassi ja premiumklassi soidukite seas. Olenemata hinnaklassist
ja soiduki vanusest, on aasta algusperiood, I kvartal, kdige tehingupassiivsem periood. Koige
aktiivsemad igas hinnaklassis olid 5 aasta vanuste ja 10 aasta vanuste sdidukite ostud-miiiigid.
Kuni 10 aasta tditumiseni nditas tehinguaktiivsus valdavalt tdusutrendi, peale sdiduki 10 aasta
tditumist hakkas tehinguaktiivsus langema. Kdige kdrgema tehinguaktiivsusega olid keskklassi ja

premiumklassi sdidukid. Kdige passiivsem oli luksussdidukite kategooria.

Oletades, et on soov vilja uurida kdige optimaalsem aeg, mil maja miiiia 2018. aasta Honda, siis
tasub leida tehinguaktiivseim periood, mil ndudlus on suurim. Kéesolevas ndites sobiks sdiduk
maha miiiia 5 vd1 10 aasta vanusena vastavalt aastal 2023 voi 2028. 5 aasta vanusena soidukit
miilima hakates tasuks see miiiiki panna II kvartalis, 10 aasta vanusena sobivad nii I kui IIT kvartal.
Miitimist plaanides tasub ka uurida keskmise brutokuupalga ja sisemajanduse koguprodukti

hetkeseisu ja prognoose, millist tehinguaktiivsust just neil aastatel oodata vdib.
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KOKKUVOTE

Sodiduautode jarelturg nii Eestis kui Euroopas on kasvutrendis ja kasvu ennustatakse ka
edaspidiseks iile terve Euroopa tinu ténu tervele turu kasvule, sdidukite pikemale elueale ja uutele
digilahendustele. Kasvu ennustatakse eriti Ida-Euroopasse, mille alla on arvestatud ka Eesti

soiduautode turg.

Eesti turul 14bi viidud uuringud on nididanud, et itha enam eelistatakse Gkonoomsetel
tehnoloogiatel pohinevaid sdidukeid. Lisaks 6konoomsusele on oluline tingimus ka madalad
ilalpidamiskulud, mille tottu koguvad populaarsust ka nditeks hiibriildmootoriga sdidukid.
Soidumugavus ehk tarbijakogemus on samuti oluline. Eelistatuim keretiiiip eestlaste seas on
maastur, kuid ka universaal on viga populaarne. Tulevikus hakkavad turgu modjutama tootjate
poole pealt mitmed trendid nagu tehnoloogia keerulisus ja hinnasurve, turgude erisusega
kohanemisvdime, muutuv turg ja regulatsioonid tehnoloogiale. Tarbija poole pealt ndudlus
keskkonnasdbralikema lahenduste poole, isesditvad autod, sdidukite jagamine, innovatsiooni kiire

areng.

Kéesoleva to6 iiheks eesmérgiks oli uurida, kuidas makrodkonoomikalised nditajad mojutavad
soidukitega tehtud tehingute arvu ehk tehinguaktiivsust. Makrookonoomikalistest niitajatest
kasutati analiiiisis sisemajanduse koguprodukti jooksevhindades, tarbijahinna indeksit, keskmist
brutopalka ja tarbija kindlustunde indeksit. Analiilisiks kasutati kaht metoodikat: kirjeldavat
statistikat ja regressioonianaliiiisi. Analiilisist selgus, et tarbija hinnaindeksi mdju sdiduautode
jérelturu tehinguaktiivsusele on positiivne kdigis sdidukite hinnaklassides, mis tdhendab, et tarbija
hinnaindeksi kasvades kasvab ka tehinguaktiivsus. Samuti oli positiivne seos brutokuupalga ja
tehinguaktiivsuse vahel. Negatiivne seos oli tarbija kindlustunde indikaatori ja sisemajanduse
koguproduktiga, mis tdhendab, et kindlustunde indikaatori ja sisemajanduse koguprodukti tdustes
tehinguaktiivsus langeb. Ainus hinnaklass, millele sisemajanduse koguprodukt moju ei avaldanud,

oli luksussoidukite klass.

Kiesoleva to0 teiseks eesmirgiks oli vilja selgitada, milline kvartal aastast on optimaalseim aeg

soiduauto miiligiks Eestis, ldhtudes ajalisest madratlusest, sdiduki hinna- ja vanuseklassist. Kdige
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aktitvsem aeg sdiduautode turul oli III kvartal, millele jargnes IV ja II kvartal. Kdige vihem
tehinguid toimus I kvartalis. Enim tehinguid tehti 11-15 aasta vanuste sdidukitega, samuti tehti
palju tehinguid 6-10 aasta vanuste sdidukitega. Kui aga ldheneda eesmérgile hinnaklassi pohiselt,
jai silma, et tehinguaktiivseimad oli 6-10 aasta vanused sdidukid keskklassi ja luksussdidukite
kategoorias ning 11-15 aasta vanused soidukid odavsdidukite ja premiumklassi kategoorias. Kuni
10 aasta vanuse tditumiseni oli tehinguaktiivsus tdusutrendis, kuid peale seda hakkas aktiivsus

langema.

Soovitus teema voimaliku edasiarendusena, mida uurida: kuna kidesolevas t66s on vaadeldud vaid
majanduse kasvufaasi, siis vOiks tulevikus uurida, kas ja kuidas muutub sdiduautode
tehinguaktiivsus majanduslanguse perioodil. Samuti voib uurida, kuidas mojutab tehinguaktiivsust

soiduauto voimsus ja mootoritiitip.
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SUMMARY

AN ANALYSIS OF ESTONIAN AUTOMOTIVE AFTERMARKET

Veronica Zaro

The automotive aftermarket in Estonia and in Europe has increased over the past years and growth
is forecast to continue throughout Europe, due to the overall growth of the automotive market,
longer expected vehicle lifetime and new digital solutions. Growth is expected especially in

Eastern Europe, which also includes the Estonian automotive market.

Studies conducted in the Estonian market have shown that the preference of more economical
vehicles are increasing. Economy and low maintenance costs are important, also driving comfort
and consumer experience. In the future, the market will be influenced by a number of trends on
the part of producers, such as the complexity of technology and price pressure, the adaptability of
markets, the changing market and regulations for technology. On the consumer side, demand for

greener solutions, self-driving cars, vehicle sharing, rapid development of innovation.

One of the main goals of this research was to examine how macroeconomic indicators affect the
number of vehicle transactions. The following macroeconomic indicators were used in the
analysis: gross domestic product, consumer price index, average gross wage and consumer
confidence index. The analysis showed that the impact of the consumer price index on the
transaction activity of the passenger car aftermarket was positive in all vehicle price classes, which
means that as the consumer price index increases while transaction activity also increases. There
was also a positive relation between gross monthly wage and transaction activity. The negative
correlation was with the consumer confidence indicator and the gross domestic product, which
means that the transaction activity decreases as the confidence indicator and gross domestic
product rise. The only price class that had no effect on gross domestic product was the luxury

vehicles category.
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The second goal of this research was to find out which quarter of the year is the most optimal time
for the sale of an automotive vehicle in Estonia based on the time, the price and the age class of
the vehicle. The most active time in the automotive market was the third quarter, followed by the
fourth and second quarters. The smallest number of transactions occurred in the first quarter. Most
transactions were made with vehicles of 11-15 years of age, and many transactions with 6-10 year
olds. However, when approaching the target based on the price range, it was noticed that the most
active in the transaction were the 6-10 year-old vehicles in the middle-class and luxury vehicles
category and the 11-15-year-olds in the low-cost vehicles and premium class category. Until 10
years of the vehicle’s age, the transaction activity increased, but after that activity started to

decrease.
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LISAD

Lisa 1. S6iduautode liigitus kategooriatesse

Tabel 1. Odavklassi sdiduautode liigitus.

Hinnaklass |Automark
Odav ASIA

CITROEN
DACIA
DAEWOO
DAEWOO-FSO
DAIHATSU
DATSUN

FIAT
FORD-CNG-TECHNIK
KIA

LADA
LADA-VAZ
LANCIA
MAHINDRA
MIA
MICRO-VETT
OPEL
PEUGEOT
PROTON
SANTANA
SATURN
SCION
SHUANGHUAN
SMART
SUZUKI
VAUXHALL
ZAZ
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Tabel 2. Keskklassi sdiduautode liigitus.

Hinnaklass

Automark

Keskklass

ARO
CHALLENGER
CHEVROLET
DODGE
HONDA
HYUNDAI
MAZDA
MITSUBISHI
NISSAN
RENAULT
SAAB

SEAT

SKODA
TOYOTA
VOLKSWAGEN
ZEV

35



Tabel 3. Premiumklassi sdiduautode liigitus.

Hinnaklass

Automark

Premium

ALPINA

AMG

AUDI

BMW

BMW ALPINA
BMW |
BUICK
CHRYSLER
DAIMLER

DS

EAGLE

GMC

1z

JEEP

LAND ROVER
LEXUS
LINCOLN
MERCEDES-BENZ
MINI

ROVER
SSANGYONG
SUBARU
TESLA MOTORS
VOLVO
ZHONGHUA
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Tabel 4. Luksusklassi sdiduautode liigitus.

Hinnaklass |Automark
Luksus ACURA
ALFA ROMEO
AMG HUMMER

ASTON MARTIN
AUDI-PORSCHE

BENTLEY

CADILLAC

EVERET-MORRISON MOTORCARS
FERRARI

INFINITI

JAGUAR

JAGUAR LAND ROVER LIMITED
LAMBORGHINI

LOTUS

MASERATI

MCLAREN

MERCEDES-AMG

PORSCHE

ROLLS-ROYCE
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Tabel 5. Muude sdiduautode liigitus.

Hinnaklass |Automark
Muu CHAUSSON TRIGANO FORD LMC
CITROEN BURSTNER FORD RIMOR
CITROEN PLA FORD ROLLER TEAM
CITROEN POSSL FORD TEC
DAF SMIT FORD TRIGANO
DETHLEFFS FREIGHTLINER DAMON
FIAT ADRIA GAZ
FIAT BURSTNER GMC WINNEBAGO
FIAT CAPRON HYMER
FIAT CARIOCA ISUzZU
FIAT CARTHAGO IVECO
FIAT CHAUSSON IVECO FIAT
FIAT CI KAMAZ
FIAT DETHLEFFS LDV
FIAT ELNAGH LUAZ
FIAT FFB MAN
FIAT GRANDUCA MAN JONCKHEERE
FIAT HOBBY MAN VANHOOL
FIAT HYMER MCC
FIAT ITINEO MERCEDES-BENZ ADRIA
FIAT KNAUS MERCEDES-BENZ CARTHAGO
FIAT LAIKA MERCEDES-BENZ HYMER
FIAT LMC MERCEDES-BENZ LMC
FIAT MATKAAJA MERCEDES-BENZ RAPIDO
FIAT MCLOUIS OMAVALMISTATUD
FIAT MOBILVETTA PUCH
FIAT MONCAYO RAF
FIAT MUNSTERLAND RENAULT ADRIA MOBIL
FIAT PLA RENAULT AHORN
FIAT POSSL RENAULT ELDDIS
FIAT ROLLER TEAM RENAULT RIMOR
FIAT SEA RENAULT XGO
FIAT SUN LIVING REX
FIAT TEC ROADMASTER HOLIDAY RAMBLER
FIAT TRIGANO SCANIA BERKHOF
FIAT WEINSBERG TATRA
FIAT-FENDT UAZ
FORD VAZ
FORD AUTOSTAR VOLKSWAGEN MULLER
FORD CHALLENGER VOLKSWAGEN WINNEBAGO
FORD CHAUSSON VOLVO CARRUS
FORD DETHLEFFS VOLVO LAHTI
FORD HOBBY VOLVO VANHOOL
FORD HYMER ZUK
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Tabel 6. Uunikum sdiduautode liigitus.

Hinnaklass

Automark

Uunikum

ADLER
AMC

AUSTIN

AZLK

BRICKLIN
CARBODIES
CHRYSLER SUNBEAM
DESOTO

DKW

EDSEL
EXCALIBUR
FRANKLIN

GEO

HANSA

HILLMAN
HUMBER

IFA

MATRA
MERCURY
MERKUR

MG

MORGAN
MORRIS
MOSKVITS
MZMA

NSU

NYSA
OLDSMOBILE
OLTCIT
PACKARD
PLYMOUTH
PONTIAC

S
smz

STEYR DAIMLER
SZD
TACCOL
TEMPO
TRABANT
TRIUMPH
WANDERER
WARTBURG
WILLYS

ZIS
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Lisa 2. Regressioonimudelid

Tabel 7. Odavklassi sdiduautode regressioonimudel — seos makrookonoomiliste néitajatega.

Odavklassi séiduautod

Regression Statistics

Multiple R 0,28
R Square 0,08
Adjusted R Square 0,08
Standard Error 10,68
Observations 19770
ANOVA
df SS MS F Significance F

Regression 4 197 389,31 49347,33 432,43 0
Residual 19 765,00 2 255 486,90 114,12
Total 19 769,00 2452 876,21

Coefficients = Standard Error tStat  P-value Lower95%  Upper 95% Lower 95,0% Upper 95,0%
Intercept 11,35 1,18 9,62 0,00 9,04 13,67 9,04 13,67
SKP -0,01 0,00 -16,28 0,00 -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
THI 1,79 0,06 30,62 0,00 1,68 1,91 1,68 1,91
Brutopalk 0,11 0,01 14,96 0,00 0,10 0,12 0,10 0,12
TKI -0,88 0,06 -15,41 0,00 -0,99 -0,77 -0,99 -0,77

Allikas: Maanteeamet, Eesti Pank, Eesti Konjuktuuriinstituut.

Tabel 8. Keskklassi sGiduautode regressioonimudel — seos makrodkonoomiliste néitajatega.

Keskklassi sdiduautod
Regression Statistics

Multiple R 0,23
R Square 0,05
Adjusted R Square 0,05
Standard Error 18,19
Observations 41989
ANOVA
df SS MS F Significance F

Regression 4 789 052,02 197 263,00 596,12 0
Residual 41984,00 13893 046,77 330,91
Total 41988,00 14682 098,79

Coefficients = Standard Error t Stat P-value  Lower 95%  Upper 95% Lower 95,0% Upper 95,0%
Intercept 13,82 1,40 9,89 0,00 11,08 16,56 11,08 16,56
SKP -0,01 0,00 -22,55 0,00 -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
THI 2,65 0,07 38,40 0,00 2,51 2,78 2,51 2,78
Brutopalk 0,19 0,01 21,17 0,00 0,17 0,20 0,17 0,20
TKI -1,33 0,07 -19,51 0,00 -1,47 -1,20 -1,47 -1,20

Allikas: Maanteeamet, Eesti Pank, Eesti Konjuktuuriinstituut.
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Tabel 9. Premiumklassi sdiduautode regressioonimudel — seos makrodkonoomiliste nditajatega.

Premium klassi sdiduautod

Regression Statistics

Multiple R 0,18
R Square 0,03
Adjusted R Square 0,03
Standard Error 13,57
Observations 48 781
ANOVA
df SS MS F Significance F

Regression 4 295 145,06 73 786,27 400,45 0
Residual 48 776,00 8987 378,78 184,26
Total 48 780,00 9282 523,84

Coefficients = Standard Error tStat  P-value  Lower95%  Upper 95% Lower 95,0% Upper 95,0%
Intercept 8,90 0,93 9,58 0,00 7,08 10,72 7,08 10,72
SKP -0,01 0,00 -20,54 0,00 -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
THI 1,58 0,05 34,50 0,00 1,49 1,67 1,49 1,67
Brutopalk 0,11 0,01 19,66 0,00 0,10 0,12 0,10 0,12
TKI -0,60 0,04 -13,86 0,00 -0,69 -0,52 -0,69 -0,52

Allikas: Maanteeamet, Eesti Pank, Eesti Konjuktuuriinstituut.

Tabel 10. Luksusklassi sdiduautode regressioonimudel — seos makrodkonoomiliste nditajatega.

Luksusklassi sdiduautod
Regression Statistics

Multiple R 0,20
R Square 0,04
Adjusted R Square 0,04
Standard Error 2,10
Observations 3245
ANOVA
df SS MS F Significance F

Regression 4 568,16 142,04 32,29  1,98001E-26
Residual 3 240,00 14 251,77 4,40
Total 3244,00 14 819,93

Coefficients = Standard Error  t Stat P-value  Lower 95%  Upper 95% Lower 95,0% Upper 95,0%
Intercept 1,70 0,52 3,24 0,00 0,67 2,73 0,67 2,73
SKP 0,00 0,00 -5,88 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
THI 0,29 0,03 10,37 0,00 0,23 0,34 0,23 0,34
Brutopalk 0,02 0,00 5,84 0,00 0,01 0,02 0,01 0,02
TKI -0,10 0,02 -4,37 0,00 -0,15 -0,06 -0,15 -0,06

Allikas: Maanteeamet, Eesti Pank, Eesti Konjuktuuriinstituut.
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