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Annotatsioon

Ké&esoleva t00 pOhieesmérgiks on uurida ning valja tuua Google Material Design’i
pohimotteid, nende kasutamise sagedust tdnapaevastel veebilehtedel ning probleeme,
mida Google Material Design’i abil saaks lahendada. T60s tuuakse valja pGhilised
Google Material Design’i kriteeriumid. Seejdrel hinnatakse valitud avalike veebilehtede
analliusis, kas vastav leht jéargib tutvustatud Google Material Design’i kriteeriumeid
ning kui palju neid kasutatakse. Lisaks kirjeldatakse ka probleeme, mida Google
Material Design’i kasutamine voib aidata véltida. T6o analiilisi tulemustest selgub,
milliseid Google Material Design’i kriteeriumeid enim kasutatakse, kui levinud on iildse

Google Material Design’i kasutamine ning milliseid probleeme aitab see viltida.

LOputdd on kirjutatud eesti keeles ning sisaldab teksti 51 lehekdiljel, 4 peatlikki, 32

joonist, 8 tabelit.



Abstract

Case study: use of Google Material Design in public websites

The main objective of this paper is to investigate and highlight the principles of Google
Material Design, how much it is used in nowadays websites and what are the problems
Google Material Design helps to avoid. The work will point out the main principles of
Google Material Design. Thereupon public websites will be analysed to determine if
they follow the introduced Google Material Design principles and how much they are
used. Also, the main problems that Google Material Design helps to avoid are
described. The analysis’ results reveal which are the most used Google Material Design
priciples, how common is the use of Google Material Design and which problems it

helps to avoid.

The thesis is in Estonian and contains 51 pages of text, 4 chapters, 32 figures, 8 tables.
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Ul User interface, kasutajaliides

URL Uniform Resource Locator, Internetiaadress
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1 Sissejuhatus

Google Material Design on disainifilosoofia v0i susteem kasutajaliideste
kujundamiseks, mis pakub uusi vaatenurki inimeste ja nutiseadmete vahelistele suhetele
ning vBimalusi disaineritele koostotks [1]. Hea disain on ettevotte edu jaoks tanapéeval
kriitilise tahtsusega. VOimalik klient on sekundite jooksul pérast veebilehele v0i
rakendusse sisenemist suuteline otsustama, kas ta soovib selle kasutamist jatkata.
Kaasaegsed lehed on tihtipeale sarnase ilesehitusega voi kasutatakse levinumaid
pohimdtteid, mis lihtsustab klientide elu. Uks vdimalikest pShimdtetest on Google
Material Design, mida esmakordselt tutvustati 2014.aastal Google I/0O konverentsil.
Google Material Design on tuttav igale Android tarkvara v6i Google teenuseid
kasutavale inimesele, kuid autoril tekkis kisimus, kas Google Material Design on

leidnud kasutust ka avalikel veebilehtedel.

1.1 Eesmargid

Ké&esoleva bakalaureuset6d pohieesmargiks on uurida ning vélja tuua Google Material
Design’i p6himdtteid, nende kasutamise sagedust ténapéevastel veebilehtedel ning
probleeme, mida Google Material Design’i abil saaks lahendada. T60s tuuakse vilja
pohilised Google Material Design’i kriteeriumid. Seejirel hinnatakse valitud avalike
veebilehtede analiisis, kas vastav leht jérgib tutvustatud Google Material Design’i
kriteeriumeid ning kui palju neid kasutatakse. Lisaks kirjeldatakse ka probleeme, mida
Google Material Design’i kasutamine voib aidata viltida. T60 analiiiisi tulemustest
selgub, milliseid Google Material Design’i kriteeriumeid enim kasutatakse, kui levinud
on lldse Google Material Design’i kasutamine ning milliseid probleeme aitab see

valtida.

1.2 Ulesandepusitus

Eelpool mainitust lahtuvalt on antud bakalaureusetod pohiliseks tlesandeks viia labi

uuring Google Material Design’i ja selle kasutuse kohta valitud avalikel veebilehtedel.
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Pohillesande  lahendamise  kaigus  plutakse leida  vastused  jargmistele

uurimuskisimustele:

1. Kas Google Material Design’i pohimdtteid kasutatakse analUlsitavate
veebilehtede seas? Kui jah, siis milliseid?
2. Millised probleemid esinevad analusitavatel lehtedele, mida Google Material

Design’i pohimotted aitaks lahendada?

Lahendatava pdhitlesande tulemused — analiilis ja jareldused — vd@ivad olla aluseks
edasistele uurimistdodele Google Material Design’i teemal. Samuti v3ib tulemusi
kasutada Glikoolide ainetundides, et lahemalt tutvustada Google Material Design’i ja

selle kasutust.

1.3 Metoodika

Uurimustdo labiviimise metoodika l&htub pistitatud eesmargist — leida andmeid Google
Material Design’ist, p6himdtetest ja probleemide kohta, mida need pdhimdtted aitavad
lahendada. Samuti antakse iilevaade Google Material Design’i kasutusest avalikel
veebilehtedel. Kéesolev bakalaureuset6d on disainitud juhindudes juhtumiuuringu, kui
empiirilise uurimismetoodika l&biviimise reeglitest (ingl case study) [2]. K&esoleva

juhtumiuuringu labiviimine on jagatud neljaks erinevaks etapiks:

Kirjanduse Ulevaade
Kriteeriumite koostamine

Avalike veebilehtede valimi koostamine

A w0 np e

Veebilehtede analiitsi koostamine

Esimese etapi eesmérk on tutvuda Google Material Design’i ja tolle arenguga seotud
uurimistdddega, artiklite, dokumentatsioonidega ning arvamustega asjatundjatelt.
Ulevaate saamiseks ja materjalide leidmiseks kasutatakse digitaalseid teadustoode

andmebaase ning Google otsingumootorit.

Teise etapi eesmargiks on koostatada arusaadav ja jilgitav Google Material Design’i
pdhimdtete nimekiri, millele tuginuda edaspidises to60s. PO&himotete koostamisel
juhindutakse Google Material Design’i kodulehel olevast dokumentatsioonist.

Vdimalikult objektiivse pdhimotete nimekirja koostamiseks toetub autor lisaks
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ametlikule Google Material Design’i dokumentatsioonile ka avalikele artiklitele ning

isiklikule arvamusele.

Kolmanda etapi eesmark on valida analtsitavad veebilehed. Valik tehakse avalike
veebilehtede seast t66 autori poolt. Autori soov on valik teha avalike eestikeelsete riigi
poolt hallatavatavate ning pankade kodulehtede seast. Juhtumiuuringu puhul pole vaja,
et valitud objekt oleks statistiliselt represantiivne valim, vaid uuringu tulemused

omandatakse pdhjalikult analttsides tlupilisi voi erilisi objekte.[2]

Neljanda etapi eesmargiks on analliisida valituid veebilehti, korrastada andmeid ning

teha jareldusi.

Andmed, mida empiirilises uuringus kasutatakse vdivad olla nii kvantitatiivsed kui
kvalitatiivsed. Juhtumiuuringus kasutatakse tavaliselt siigavama ja laiema kirjelduse
saavutamiseks kvalitatiivseid andmeid, mis hdlmab endas s6nu, kirjeldusi, pilte,

diagramme jne.[2]

1.4 Bakalaureusetoo struktuur

Antud bakalaureuset6d koosneb kolmest osast. Sissejuhatavas paragrahvis esitatakse
bakalaureusetod kontekst, aktuaalsus, eesmdargid, eesmargini viivad kasutatavad
metoodikad ning lahenemised, tlesandepustitus ning too struktuur.

Too teises peatiikis kirjeldatakse esmalt Google Material Design’i ja selle tekkimise
pohjuseid. Samuti tutvustatakse skeumorfismi, Flat Design’i ja nende ajalugu.
Kasutades Google Material Design’i ametlikku dokumentatsiooni ja artikleid, koostab

autor nimekirja pohilistest Google Material Design’i kriteeriumitest.

Kolmandas peatiikis kasutatakse koostatud kriteeriumeid, et analtlsida avalikke
veebilehti, milliseid Google Material Desing’i kriteeriumeid kasutatakse ning

probleeme, mida need aitaks parandada.

Neljandas peatiikis tutvustatakse analiiisi tulemusi ning esitatakse peamised jareldused,

soovitused ja ettepanekud.
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2 Google Material Design

Google Material Design on visuaalne keel, mis (hendab hea disaini Klassikalised
pohimotted tehnoloogiliste ja teaduslike vOimalustega [3]. Esimest korda tutvustati
Google Material Design’i 2014.aastal Google 1/0 esitlusel ambitsioonika sooviga
Uhendada ja kodeerida visuaalseid, liikumise- ja interaktsioonidisaini paradigmasid
veebis, Android’is ja i10S’is [4]. Kuigi algselt oli tegemist varasema toote Google Now
Ul formaliseerimise ja laiendamisega, on niiudseks Google Material Design kasvanud
ulatuslikuks ja slstematiseerituks disaini phimdtete kogumikuks [5]. Google Material
Design on tuntud ka nime all Quantum Paper ning selle uue, Uhendatud disaini
raamistikuga soovitakse kasutajakogemused jérjepidevaks muuta koéikidel platvormidel
[4]. Imiteerides reaalses elus esinevat pabermaterjali, kasutatakse pindu ja &ari, mis
peegeldavad ja tekitavad varje. Kasutades kolmemd@dtmelist ruumi, mis annab
kasutajaliidesele meeldiva siigavuse ja struktuuri, ning kasutajale rohkem visuaalset
tagasiside ja suurema arusaama ekraanil toimuvast, on v@imalik disaini abil luua

intuitiivsemat kasutajasuhtlust. [5]

2.1 Hea disaini olulisus

Kasutajaliideste visuaalsest veetlusest, meeldivusest, ilust ja asteetilisusest on saanud
populaarne teema HCI ehk IAIl (inimese ja arvuti interaktsioon) vallas. Mitmed
uuringud viitavad esteetika mdjule kasutatavusele, usaldusele, usutavusele ja
uldmuljele. Uuringud on ka ndidanud, et disainides veebilehte peaks arvestama nii
visuaalse keerukusega kui ka selle disaini levimusega. Disainid, mis on vastuolus
kasutaja tavaliste ootustega vdivad ajendada mitteoptimaalse esimese mulje teket ja

kahjustada kasutaja ootusi.[6]

See tdhendab, et visuaalselt keerukaid veebilehti hinnatakse véhem ilusamatena kui
lihntsamaid veebilehti ning selles tootekategoorias levinud ning harjumuspérase
ulesehitusega veebilehed arvatakse olevat ilusamad [7]. Kasutaja rahulolu veebilehel

mdojutab ka enne kasutamist tekkivad ootused [8]. See vdib vastavalt mdjutada kasutaja
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kaitumist ja kas kasutaja soovitab toodet voi teenust teistele [8]. Tasub mainida, et
negatiivsed ootused toote suhtes viivad ka toimingutes tootega madalama rahuloluni [9].

2.2 Skeumorfirm ja Flat Design

Suurem osa veebi- ja kasutajaliidese disaini ajaloost on seda domineerinud flusilist
maailma imiteerivad disainilahendused ehk skeumorfism (inglise keeles skeumorphism)
[10]. Skeumorfism on vdga mugav viis, kuidas kasutajale iga disainidetailiga teada
anda, mis tegevused ekraanil voimalikud on [11]. Probleemiks on, et skeumorfismilised
nupud ja esemed ei ole arendatud hiire voi puutetundliku ekraaniga hasti to6tama [10].
Disainimaailmas leiti seetbttu, et on tarvis prioriteediks teha kasutatavus, laadimisaja
vahendamine ning efektiivsus. Eemaldades kdik jaljed skeumorfismist loodi Flat Design
ehk lame disain [10]. Joonis 1 esitab naiteid skeumorfilistest veebilehtede disainidest
[12].

Joonis 1. Nditeid skeumorfismist.
Flat Design on veebi disainistiil, mis eemaldab ko&ik jaljed kolmemddtmelisusest,
sealhulgas varjud, tekstuurid, gradiendid, ning fokuseerib puhtalt ikoonide, tiipograafia
ja varvide koosmdjule. Tegemist oli esimese digitaalse meedia tarbes loodud stiiliga,
mis vottis arvesse Interneti unikaalseid omadusi ning kasutaja soovi leida soovitav
efektiivselt, kasutas lihtsaid ikoone ning elementide eristamiseks otsekoheseid

varviskeeme. Funktsionaalsus muutus prioriteediks.[10]
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Kriitikute arvates oli Flat Design liiga radikaalne ning eemaldas ka kasulikud
skeumorfismid, mis tottu vOib olla Flat Design’i stiilis veebilehel arusaadamatu,

millised on klikatavad nupud ja millised staatilised vektorgraafikud. [10]

Joonisel 2 on ndha ndidet Flat Design’i stiilis veebilehest [13].

DISCOVER NEW

ADVENTURES

FIND THE BEST PLACES IN THE WORLD
FROM PEOPLE WHO SHARE YOUR INTERESTS.

Joonis 2. Néide Flat Design'ist.

2.3 Material Design’i loomine

Google Material Design oli dramaatiline edasiminek Google kasutajakogemuse
probleemi lahendamiseks: aastate jooksul oli lansseeritud mitmeid tooteid nagu Gmail,
Google Docs, Google Drive, Google Now jne, millel ei olnud jérjepidevat kasutaja ja
seadme vahelist suhtlemise viisi. Mdnikord oli postkast erinevas kohas nii arvuti,
mobiili kui ka tableti ekraanil. Google Material Design’i seenior disainer Nicholas
Jitkoff’i arvates tegeleti enne Google Material Design’i palju aega pohielementide
disainimisele. Pohiliste stiilide defineerimine laseb rakendusi ehitada ja fokuseerida

uhele voi kahele asjale, mis on toote sisuks.[14]

Kasutaja jaoks oli liiga palju disaini ideid paljudes rakendustes, mis muutus vésitavaks.
Google Material Design t6i hoolimata platvormist kdik Google tooted uldise disaini
paradigma alla. Loodud keel on lihtne, lame ja julge. Flat Design’i puhul on
kolmemaodtmelisust valtiva disaini tottu raske aru saada, mis on veebilehe véimalused ja
kuhu klikata saab, kuid Google Material Design soovis seda parandada, kasutades

kolmemaodtmelisust (k6rgendusi), liikumist ja animatsiooni.[14]
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Niide Material Design’ist on esitatud Joonisel 3 [15].

Joonis 3. Ndide Material Design'ist.

2.4 Kriteeriumid

Google Material Design annab (ksikasjalisi ndpunaiteid, mida jargida rakendust luues.
Autor soovib esitada valiku autori arvates kBige kriitilisema tahtsusega kriteeriumitest.
Jargnevalt esitatakse Material Design’i pohilised kriteeriumid, mille alusel saab

tulevikus veebilehti analiilsida.

1. Uhtne siisteem — Material Design on (ihtne siisteem, tanu millele saab kasutaja
jarjepideva kogemuse osaliseks kdikidel platvormidel, olenemata tehnilise
vahendi suurusest [3]. Varvid, ikonograafia, hierarhia ja ruumilised suhted
jadvad konstantseks [16].

a. Uhtlus platvormidel — Iga vaade on kohaldatud vastavalt seadmele
sobilikumale suurusele ja interaktsioonile [16]. Materiaalsed elemendid,
nende Kiirus, eesmérk ja tagasiside on samasugused kdikjal rakenduses
[17]. Olenemata sellest, kas rakendust vOi veebilehte kasutatakse
telefonis, tahvelarvutis voi arvutis, on disain Uhtne, arusaadav ning
platvormi vahetades suudetakse lihtsasti ning Kiiremini jatkata rakenduse

kasutust lihenenud Gmberdppimise aja tottu [18].

16



b. Jarjekindel kdrgendus — Kdikidel materiaalsetel objektidel on uks z-
telje positsioon ehk kdrgendus. Kui objekt muudab kérgust, siis peaks ta
naasma tavaparasele kdrgendusele esimesel vdimalusel.[19, 20]

c. Kdrgenduse muutus — Kdrgenduse muutused on jarjepidevad labi
sindmuste ja komponentide tidpide. Naiteks, kdik vajutades tdusvad
komponendid muudavad oma kdrgendust sama palju. Komponendid
naasevad oma algsele kdrgendusele, kui siindmuse sisend on |6petatud
vOi katkestatud. Erinevatel kdrgendustel olevaid objekte vdib nédha
Joonisel 4.[19]

Joonis 4. Erinevad kdrgendused kahel objektil.

d. Stugavus — Komponendid séilitavad rakendustes oma tavaparase
kdrgenduse, kuid erinevatel platvormidel v6ib kdrgendus erineda,
vastavalt keskkonna stigavusele. Naiteks televiisoril on suurema ekraani
tottu ka suurem stigavus, kui arvutil ning seda vaadatakse kaugemalt.
Samamoodi, nii televiisoril kui ka arvutil on suurem sigavus kui
mobiilil.[19]

2. Materjal kui metafoor — Material Design’i kriitiline aspekt on luua tunne, et
ekraanil olevate elementide omadused on samad, mis fusilistel objektidel.[21]
Selleks luuakse pindade, d4rte ja muude vahendite abil illusioon materjalist [22].
Kasutades kombatavaid atribuute on kasutajatel vdimalus kiiresti mdista koiki
vOimalusi [22]. Kasutatavate atribuute alla kdivad varjud, varjundid, pinnad,

valgustus, millega vihjatakse liikuvatele osadele [4].
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a. Dimensionaalsus — Kaoikidel materiaalsetel objektidel on x, vy, ja z
dimensioonid, kuid paksus vOib varieeruda (mdddetakse 1 dp ehk
density-independent pixels) [20, 23]. Kolmem®&dtmelist materjali
ulesehitus on néhtav Joonisel 5 [20]. Materjal peaks alati olema

tihedusega 1dp, kuna vastasel juhul vdib kaduda materjali tunnetus [24].

SN SIE

Joonis 5. Kolmemd@dtmeline ruum X, y ja z teljega.

b. Varjud — Pdhivalgus loob otsesed varjud ja Umbritsev valgus loob
pehmemad varjud [25]. Varjud luuakse Kkattuvate materjalide erinevaid
kdrguseid ja valgust kasutades, mitte umbkaudselt varvide abil [23].
Néide pdhivalguse poolt loodud varjudest on naha Joonisel 6 [25] ning

umbritseva valguse poolt loodud varje on naha Joonisel 7 [25]

Joonis 6. P&hivalguse poolt loodud varjud.
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Joonis 7. Umbritseva valguse poolt loodud varjud.

c. Sisu — Sisu saab materjalil kuvada igas vérvis, kujus ning voib kaituda
iseseisvalt materjali piires. Sisu ei lisa materjalile paksust.[23]

d. Hierarhia — Materiaalsed elemendid ei saa samal ajal hdivata sama
punkti [23]. Joonisel 8 on ndha kdrgenduste diget kasutusviisi, kus
elemendid ei ole samal z-telje tasemel ning seetdttu ei hdiva sama punkti
[23]. Joonisel 9 on n&ha kdrgenduste valet kasutusviisi, kus elemendid

asuvad samal z-telje tasemel ning seetdttu hdivavad sama punkti [23].

Joonis 8. K&rgendusi kasutatakse mitme elemendi eraldamiseks.
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Joonis 9. Mitu elementi ei tohi samas punktis asuda.

e. Materjali kditumine — Materjal ei saa liikuda l4bi teise materjali [23].
Materjali ei tohi painutada ega voltida [27].

f. Materjali muutumine — Materjal vdib kasvada ja kahaneda oma
tasandil. Samuti v6ib mitu lehte materjali liita Gheks. Materjali vo6ib
poolitada ja jalle Gheks liita ning materjali vdib spontaanselt luua voi
havitada. [27]

3. Sisend ja tagasiside — Kasutaja on muudatuste algataja ning tagasiside kasutajale
kindlustab suurema arusaadavuse toimuvast.

a. Mojub pealmisele kihile — Sisend-sundmused ei saa labida mitut
materjali kihti. Sisend ei saa mojutada materjali taga olevat tasandit. [23]

b. Kohene reaktsioon — Materjal reageerib koheselt kasutaja sisendile [28].
Animatsioonid peaksid olema kiired, et kasutaja ei peaks kunagi ootama
animatsiooni  I0petamise  jargi [28]. Tavaliselt on suuremad
animatsioonid 300-400ms pikad ning vaiksemad animatsioonid 150-
200ms [29]. Animatsioonid, mis on lihemad vdi pikemad vdivad mdjuda
venivalt voi kiirustavalt [29].

c. Animeeritud tagasiside — Muutused liideses saavad alguse kasutaja
tegevusest ning koikidele tegevustele jargneb tagasiside liikumise ndol
[30]. Klikkides nupule vastus animeeritakse, et paremini arusaadavamaks
teha, et sisend vdeti vastu [18]. Tindi lained kinnitavad kasutaja sisendit
koheselt liikudes puutepunktist valjapoole ning materiaalne kaart téuseb,

et vihjata aktiivsele olekule [29]. Materiaalsete elementide muutumise
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puhul juhatatakse kasutaja jargmisesse vaatesse sujuvalt ning pind
muutub, et hierahiat edastada [33].
4. Material Motion — Liikumist kasutatakse Material Design’is, et kirjeldada
ruumilisi suhteid, funktsionaalsusi ja eesmérke kaunilt ja voolavalt [34].

a. Reeglipdrane lilkumine — Arvestatakse pérismaailmas esinevate
gravitatsiooni ja liikumisreeglitega. Liikumine I6peb ja algab sujuvalt
nagu ka parismaailmas eseme liikumine on mdjutatud massist ja
hdordejdust. Vastavalt gravitatsioonireeglitele liiguvad elemendid pigem
kaarjalt kui sirges joones. Uhel teljel liikuvad elemendid ei liigu kaarjalt.
Z-teljel litkumine on tavaliselt kasutaja tegevuse tagajarjel.[29]

b. Mbdjutab teisi materjali — Materjal on teadlik oma Umbruskonnast,
kaasa arvatud kasutaja ja teised materjalid tema Umber. See tdhendab, et
elemendid saavad ligi tdmbuda ning reageerida vastavalt kasutaja
soovile. Materjal vOib teised materjalid eest &ra llikata ning elemendid
vOivad ligi tdmmata teisi elemente ning lahenedes nendega liituda. [29]

5. Disainilahendused

a. Varvipaletid — Julged vérviskeemid peaksid sisaldama heledamaid ja
tumedamaid variatsioone primaar- ja sekundaarvarvidest. [31]

b. Oige varvikasutus — Primaarvérv viitab rakenduses kdige tihedamalt
kasutatavale varvile. Sekundaarvérv viitab varvile, mida kasutatakse, et
rohutada kasutajaliidese pohielemente. Sekundaarvérvi puudumisel
kasutatakse sel otstarbel primaarvérvi varjundeid. [32]

c. Pilt disainielemendina — Kasutatakse kdrgekvaliteetseid pilte, mis
valjendavad isiklikku tahtsust, informatsiooni ja emotsiooni [35].
Tihtipeale kasutatakse scrim’e (varjundeid) piltidel tekstilise
informatsiooni valjatoomiseks [35]. Sel juhul vdib varvipaleti valida
pildil esinevatest toonidest [35]. Joonisel 10 ndidatakse, kuidas pilti
kasutada disainielemendina ning samas lisada sobivad varvilahendused
[32].
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3 Veebilehtede analiiiis

Jargnevalt esitatakse avalike veebilehtede analliis, milles hinnatakse valitud
veebilehtede vastavust Google Material Design’i pohimdtetele. Hinnangu andmisel

juhindutakse koostatud kriteeriumitest.

Analiis koosneb kirjalikust seletusest, mis annab Ulevaate veebilehel kasutatud
disainipdhimdtetest ning tabelist, milles antakse iga kriteeriumi punkti korral hinnangu,
kas veebileht vastab konkreetsele kriteeriumile voi ei.

Autori soov on analiiiisida Google Material Design’i kasutamist erinevatel veebilehtedel
ning seetottu ei keskenduta kdesolevas 10putods Google Material Design’i erinevustele
erinevates  veebibrauserites. Veebilehti testitakse autori enda arvutis ning
mobiiltelefonis Sony Xperia Z5 Compact. Testimiseks kasutatakse k&ige rohkem
kasutatavat veebibrauserit Chrome, mida t60 koostamise hetkel kasutab 29.44%
kasutajatest[36]. Google Material Design’i analliisimine erinevates veebibrauserites

vOiks olla uue uurimistoo teemaks tulevikus.

3.1 Google Inbox

Google Inbox on 2014. aastal tegevust alustanud Google e-maili teenus, mille ndol on
tegemist {ihe stiilipuhtaima Google Material Design’i nditega. Autor soovib antud
veebilehte analtlisida, et edaspidi oleks arusaadavam, kuidas vOiks Google Material
Design’i kasutada. Google Inbox on leitav URL aadressiga
https://www.google.com/inbox/. Joonisel 11 on ndha Google Inbox’i disain nii

mobiiltelefonis kui ka veebibrauseris [37].

Google Inbox on ihtse ja arusaadava disainiga nii arvutis kui ka mobiiltelefonis ning
vajalike toimingute tegemise loogika on sarnane mdlemal platvormil, mistdttu vastab
veebileht kriteeriumile 1a. Hiirega nuppude kohal hdljudes vdi ndpuga telefoniekraani
puudutades on néha, et sarnase funktsiooniga nupud kéituvad sarnaselt ning liiguvad z-
teljel kdrgemale, kuid naasevad algsele kdrgendusele kohe, kui sisend on IGpetatud voi
katkestatud, mis viitab kriteeriumitele 1b ja 1c. Kasutatavad korgendused ning
stigavused erinevatel platvormidel olid kohased ning veebileht vastab kriteeriumile 1d.
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Joonis 11. Google Inbox Ulesehitus.
Materjal on alati samasuguse paksusega ning mitmemd&dtmeline, mis loob kriteeriumi
2a dimensionaalsuse ja materjali tunnetuse. Kasutatud on nii otseste varjude loomiseks
konkreetsemat pGhivalgust (Joonis 12) kui ka Umbritsevat valgust pehmemate varjude
loomiseks (Joonis 13). Nuppude Umber loodud varjud tekivad ning muutuvad sisend-
sindmuse jargsel kdrgenduse muutusel, mida on naha Joonisel 14 ja 15 ehk Google
Inbox vastab kriteeriumile 2b.

Joonis 12.Néide pdhivalgusega loodud varjust Google Inbox lehel.

‘ Promos

Joonis 13. Naide Umbritseva valgusega loodud varjust Google Inbox lehel.

Joonis 14. Naide nupust enne sisendsiindmust, varjuta, Google Inbox lehel.
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Joonis 15. Naide nupust pérast sisendsiindmust, varjuga, Google Inbox lehel.
Materjalikaartidel oleva sisu ei lisa see materjalikaartidele paksust ega mdjuta seda
muul moel, mis vastab kriteeriumile 2c. Lehel olevad elemendid ei ole kunagi samas
punktis ehk isegi juhul, kui kaks materiaalset elementi on uksteise peal, on nad
erinevatel kodrgendustel, mis vastab kriteeriumile 2d. SeetOttu kaitub materjal ka
loogiliste Material Design’i pohimdtete jargi ning ei saa liikuda 14bi teise materjali, teda
ei painutata ega voldita, mis on kooskdlas kriteeriumiga 2e. Materjali v6ib spontaanselt
luua vdi hdvitada, mida on ndha kirja koostamise funktsiooni kasutades: vajutades

nuppu ,,Compose* luuakse uue kirja loomiseks vjalik materjalikaart (Kriteerium 2f).

Veebileht vastab Material Design’i pohimdtetele, kuna sisendiks olevad siindmused,
naiteks Kklikid, ei mdjuta materjali taga olevaid kihte (kriteerium 3a). Tagasiside on
kohene ja silmale jalgitavalt animeeritud, mille headeks ndideteks on kirjade ja filtrite
loomine, samuti otsingu kasutamine, millele jdrgneb kaunis animatsioon ning
tindilainetus tlemisel mentdribal (kriteerium 3b, 3c). Samuti antakse tagasiside hiirega

kaardi kohal héljudes, mille puhul kaart kergelt tduseb (kriteerium 3c).

Kriteeriumid 4a ja 4b on jalgitavad silmaga ning veebileht vastab neile Material
Design’i punktidele. Parismaailma gravitatsiooni- ja liikumisreeglitele vastavalt 16peb
ning algab litkumine sujuvalt. Samuti on néha, et uue kirja loomise nupp (,,Compose*)
tekitab uusi elemente sirges joones ning ainuke liikumine z-teljel on kasutaja tegevuse
tagajarjel. Vajutades alakategooriate materjalikaartidele, kaardid laienevad ning

likkavad teisi elemente eest, mis on vastavuses kriteeriumiga 4b.

Vastavalt Google Material Design’i kriteeriumite punktidele 5a ning 5b on valitud vaid
paar pohilist varvi, mida Google Inbox veebilehe disainis kasutatakse. P8hivarviks on
sinine, mille varjundeid kasutatakse lehe Ulemises osas oleval todriistaribal ning
lisavarvidena kasutatakse punast nuppude jaoks ning halle varjundeid muude

funktsionaalsuste jaoks.

Google Inbox kasutab tédhendusele viitavaid ikoone ja pildikesi (ndide Joonisel 16),
mistOttu vastab Google Inbox kriteeriumile 5¢
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Joonis 16. Néide piltide kasutamisest Google Inbox'lehel.

Tabel 1 nditab Google Inbox’i vastavust Google Material Design’i kriteeriumitele.

Anallusi tulemusel voib véita, et Google Inbox vastab kdigile 18 kriteeriumile. Google

Material Design’i pohimotteid jargides on loodud kasutaja jaoks arusaadav, lihtne,

visuaalseid vihjeid andev kasutajateekond, mis tdidab siiski vajalikud funktsioonid

efektiivselt.
Tabel 1. Google Inbox'i vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Jah
1b — Jarjekindel kdrgendus Jah
1c — Kdrgenduse muutus Jah
1d — Siligavus Jah
2a — Dimensionaalsus Jah
2b — Varjud Jah
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Jah
2e — Materjali kaitumine Jah
2f — Materjali muutumine Jah
3a — MGoju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Jah
4a — Reegliparane liikumine Jah
4b — MGjutab teisi materjale Jah
5a — Varvipaletid Jah
5b — Oige varvikasutus Jah
5c — Pilt disainielemendina Jah
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3.2 Vabariigi Valitsuse koduleht

Tegemist on Vabariigi Valitsuse kodulehega, kust leiab péevakohast vajalikku
informatsiooni Vabariigi Valitsuse ja tolle ministeeriumite tegevuste kohta. VVeebileht
on leitav URL aadressiga https://valitsus.ee. Joonisel 17 on ndha Vabariigi Valitsuse

kodulehe disain nii veebibrauseris ning Joonisel 18 mobiiltelefonis.

Disain on sarnane ning vastuvdtlik erinevatel platvormidel. Vérvid, ikonograafia,
hierarhia ja ruumilised suhted jadvad samaks. Samuti on saadav tagasiside samasugune
igal platvormil, seega Vabariigi Valitsuse veebileht vastab Material Design’i
kriteeriumile 1a. Samas ei ole lehekiilg kooskdlas Material Design’i kriteeriumiga 1b
ehk kdikidel elementidel ei ole kérgendusi. Selle pdhjal saab jareldada, et veebilehekiilg

ei vasta ka punktidele 1c ja 1d, mis eeldavad kdrgenduste olemasolu.

Estonian Government ~ Government Office ~ Ministries . % AccessibilityHelp |

REPUBLIC OF ESTONIA

GOVERNMENT Objectives, Government Press Stenbock House
Activities members Information,
Contacts

S ) 18.05.2017 - 16:18
Ratas: The keY .O bjeC“V.e Of. Estonia’s Ratas: The key objective of Estonia’s EU
EU PT’ESIC'EI'ICY is to malntaln a Presidency is to maintain 2 strong and
strong and united union united union

Riigikogu, 16 May 2017 - Prime Minister Juri Ratas today 18052007 - 1122

presented the priorities and objectives of the Estonian Speech by Prime Minister Jiiri Ratas at

Riigikogu 16 May 2017 on the topic of the

Presidency of the Council of the European Union to the Estonian Presidency of EU Council

Riigikogu. According to the Prime Minister, the most o
important objective of the Estonian Presidency is to 12.05.2017 - 1449

maintain the strength and unity of the EU and to ensure Prime Minister Ratas: Estonia supports
that nobody feels rejected or excluded. Georgia in its Euro-Atlantic aspirations
12.05.2017 - 14:27

Prime Minister Ratas: A safe and secure
Europe is one of the priorities of the
Estonian Presidency

*  Direct Links

Refugees Estonia opens its e-services to . Basic Principles of the Govemment
the world © Codliion (600.54 K%, FOF)

Wars and global demographic > Govemnment Members

developments of recent years \‘sa‘ B The Republic of Estonia
B

have created a major refugee

=
crisis, induding in Europe. offer e-Residency
—=

Estonia's action plan o ; Become an e-resident » N : g 2
for the refugee crisis » . k : The Parliament of Estonia

is the first country to -2, ¢ How Govemment Works

»  President

Joonis 17. Vabariigi Valitsuse koduleht veebibrauseris.
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VABARIIGI VALITSUS

Ratas: Eesti kandev eesmark
eesistujana on hoida Euroopa Liit
tugeva ja lihtsena

Riigikogu, 16. mai 2017 - Peaminister Jiri Ratas andis

tédna Riiiikoiu ees ilevaate Eesti Eurooia Liidu

Joonis 18. Vabariigi valitsuse koduleht mobiiltelefonis.
Kasutatavad varjud on loodud kérgendusi imiteerides ning umbkaudselt vérvide abil,
mida vOib jareldada mittejarjepidevate kdrgenduste imitatsioonide jargi ning
kolmemo6dtmelisuse puudmise jargi, mis on vastuolus Kkriteeriumiga 2a ning 2b.
Kasutatav sisu kditub elementide piires iseseisvalt ning ei mdjuta teisi elemente. Naiteks
on voimalus Joonisel 19 naha oleval alal muuta kuvatavat uudist ilma kdrvalolevaid
alasid mojutamata, mis on kooskdlas kriteeriumiga 2c. Ebajérjepidevate kdrgenduste
imitatsioonide ning varjude tottu tekib olukordi, kus elemendid hdivavad sama punkti
(Joonis 20), mistdttu ei olda kooskdlas Material Design’i kriteeriumiga 2d. Samuti
kasutatakse materjali kriteeriumitega vastuolus, luues painutuse voi voldi (Joonis 21),
mistdttu oldakse vastuolus kriteeriumiga 2e. Vabariigi Valitsuse veebilehel kasutatakse
informatsiooni edasiandmise viisina ka materjali loomist. Klikates lehe alguses olevale
alale ,,Ministeeriumid®, ala laieneb ning ilmub ministeeriumite kodulehtede lingid.

Seetottu voib vidita, et veebileht vastab Material Design’i kriteeriumile 2f.
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Joonis 19. Naide sisu iseseisvusest Vabariigi Valitsuse kodulehel.

F

Joonis 20. Ndide kattuvate punktidega elementidest Vabariigi Valitsuse kodulehel.

Peaminister Ratas: Eesti on ja jaab
USA usaldusvaarseks liitlaseks,
kellele voib alati loota

Stenbocki maja, 22.aprill 2017 — Peaminister Jiri Ratas
kohtus tana Ameerika Uhendriikide kongressi
delegatsiooniga, mida juhib esindajatekoja spiiker Paul
Ryan. Kongressi delegatsiooni kuuluvad ka esindajatekoja
likmed Mac Thomberry, Brian Mast, Don Bacon, Martha
Roby, Jeb Hensarling, Ron Kind, Gregory Meeks.
Peaminister Juri Ratas utles, et suhted Eesti ja USA vahel
on tugevad ning kahe riigi hea koosto6 valjendub
suureparaselt naiteks kaitsevaldkonnas.

25.04.2017 - 11:08

Peaminister Ratas kutsus toGtervishoiu
konverentsil vaartustama puhkeaja olulisust

23.04.2017 - 21:53

Ratas: julgus oma saatust ise maarata on
aidanud meie rahval piisima jaada

22.04.2017 - 15:30

Peaminister Ratas: Eesti on ja jaab USA
usaldusvaarseks litlaseks, kellele vib alati
loota

21.04.2017 - 20:10

Ratas: rilkk peab investeerima Ida-Virumaa
elukeskkonna ja ettevitiuse arengusse

Joonis 21. Naide voldi imitatsioonist VVabariigi Valitsuse kodulehel.
Sisend-siindmus ei mdjuta materjali taga olevat tasandeid (ehk sisukaste), mist6ttu
oldakse koosk®dlas kriteeriumiga 3a. Reaktsioon on kohene ning animatsioonid piisavalt
kiired, et inimsilm jouab neid mugavalt jalgida, mis vastab kriteeriumile 3b. VVeebilehel
ei kasutata efektiivselt animeeritud tagasiside, mis annaks visuaalset tagasiside

sisendile, mist6ttu oldakse vastuolus kriteeriumiga 3c.

Enamasti on reaktsioonid ja animatsioonid jarsud, mistottu saab vaita, et veebileht ei
vasta kriteeriumile 4a. Samuti ei mojuta materjalide liikumised teiste elementide

asukohta, mistdttu tekib vastuolu kriteeriumiga 4b.
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Veebileht on Material Design’i kriteeriumiga 5a kooskdlas kasutades tumehalli tooni
primaarvarvina. Samas ei kasutata sekundaarvarvi kasutajaliidese elementide jaoks ning
seda funktsionaalsust ei kata ka primaarvérvi varjundid, mistbttu ei olda kooskdlas
kriteeriumiga 5b. Veebilehel ei kasutata isiklikku téhtsust, informatsiooni, emotsiooni

valjendavaid kdrgkvaliteetseid pilte, mistottu ollakse vastuolus kriteeriumiga 5c.

Tabel 2. Vabariigi Valitsuse kodulehe vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Jah
1b — Jarjekindel kdrgendus Ei
1c — Koérgenduse muutus Ei
1d — Siligavus Ei
2a — Dimensionaalsus Ei
2b — Varjud Ei
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Ei
2e — Materjali kéditumine Ei
2f — Materjali muutumine Jah
3a — Maju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Ei
4a — Reegliparane liikumine Ei
4b — M6jutab teisi materjale Ei
5a — Varvipaletid Jah
5b — Qige varvikasutus Ei
5c — Pilt disainielemendina Ei

Vabariigi Valituse veebileht vastab kriteeriumitele 6/18 ulatuses ning seetdttu voib
vdita, et veebileht www.valitsus.ee ei ole Google Material Design printsiipidega
kooskdlas. Veebileht oli kooskdlas kriteeriumitega, mis taotlesid Uhtlust erinevatel
platvormidel, sisu iseseisvust, materjali muutumist, sisend-siindmuse moju ainult
pealmisele materjali kihile, kohest reaktsiooni sisendile ning valitud vérvidega
varvipaleti kasutamist. Lehel ilmnevad teatud disainivead, naiteks videoid kuvatakse

samal lehel erinevalt, kui need asuvad erineval alal. Samuti on vahel sisend-siindmuse
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tagajarg ootamatu. Nditeks klikates lehe {ilemises osas oleval ,,Riigikantselei* nupul,
ootaks, et see kditub samamoodi, kui nupp ,,Ministeeriumid*, kuna need asuvad samal
menddribal, kuid kasutaja suunatakse hoopis uuele lehele. Ko&ik lehel asuvad
funktsioonid ei ole 18puni arusaadavad, kuna puuduvad visuaalsed vihjed, mis kasutajat

abistaks. Kasutaja ei tee klikatava ja mitteklikatava ala puhul alati vahet.

3.3 TTU Oppeinfosusteem

Tegemist on Tallinna Tehnikaulikooli dppejdudude ja tudengite poolt kasutuses oleva
infoslisteemiga, mille kaudu péaasetakse ligi tunniplaanidele, Oppekavadele,
deklareeritakse aineid jne. Hinnatakse uuema OIS2 disani vaadet, mida nahakse
tavakasutajana. Veebileht on kattesaadav URL aadressil
https://ois2.ttu.ee/uusois/uus_ois2.tud_leht, telefonis on leht Kkasutatav aadressil
mois.ttu.ee/uusois/uus_ois2.mob_leht. Joonisel 22 on niha TTU Oppeinfosiisteemi
kodulehe disain nii veebibrauseris ning Joonisel 23 mobiiltelefonis.

i - )
lnman Logi sisse (]

i
m OISi teated

ESILEHT . o . = . . " . A .

On valminud uus TTU dppeinfosisteem(Q1S2). mida saavad kasutada Tallinna Tehnikaiilikooli 6ppurid . vaata

OPPEAINED Kui mingil pdhjusel ei Bnnestu OIS siseneda(nait konta on lukustunud)  vaata

OPPEKAVAD Kui Sa ei tea oma ID-kaardi PIN koodi.... vaata

TUNNIPLAANID Endised tlidpilased ja avatud ulikooli ppurid. kes on varem @ppinud Tallinna Tehnikadlikoolis ja kasutanud

OIS4, . vaata

AKADEEMILINE KALENDER . , . . .
QIS- parooli loomiseks vai muutmiseks... vaata

! * O1S-iga tattamiseks kasuta jargmisi veebisirvijaid  vaata
17. Tallinna rahvusvaheline klaasi pingete Tudengimaja parkla on suletud 16.-18.05 ja
suvekool 20.05
Kaigile, kes alustavad jargmisel Gppeaastal 20. mail toimub TTU puhkpilliorkestri
USA dlikoolides! kontsertetendus "Tants muusikas”
Teadusajaloo ja teadusfilosoofia konverents on Stndmused TTUs 15.-21. mai
Parrot’ panusest kdrghariduse arengusse
Eestis Naitus "Mina kal" raamatukogus
Tehnikadlikooli killastas kérgetasemeline TTU Mektoryt killastas kbrgetasemeline
Prantsuse delegatsioon Prantsuse delegatsioon

Ragnar Nurkse Professor 2017: Akira Vaata rohkem
Nakamura, Tokyo

Vaata rohkem

Joonis 22. TTU Oppeinfosiisteemi veebileht veebibrauseris.
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Eesti keeles In English

& Tunniplaanid

&8 Oppeained

Oppekavad

On valminud uus TTU 6ppeinfosiisteem(01S2)
mida saavad kasutada Tallinna Tehnikatilikooli

oppurid ...
07.06.2016

Kui mingil pdhjusel ei nnestu OIS-i
siseneda(néit. konto on lukustunud)...
11.01.2013

Joonis 23. TTU Oppeinfosiisteemi veebileht mobiiltelefonis.

OIS2 on sarnase ja arusaadava disainiga nii arvutis kui ka telefonis ning pdohiliste
vajalike toimingute tegemise loogika on sarnane médlemal platvormil. Samas on
vaikseid erinevusi, mis on arvatavasti tingitud informatsiooni rohkusest ja telefoni
ekraani vaiksusest. Naiteks on telefonis menil alapunktid teises jarjekorras
(,,Tunniplaanid*“ on mobiiltelefonis koige iilemine alapunkt), ,,Esilehe nupu
funktsiooni téidab lehe tilaosas asuv logo, nupp ,,Akadeemiline kalender” puudub
telefonis ning sisselogimisenupp on teistsugune. Samas nupud kéituvad samasuguse
loogikaga, tagasisidega ning disainis on Uhtne varviskeem. To66 autor jareldab, et
veebileht vastab Material Design’i kriteeriumile 1a. Samas ei kasutata O1S2 lehekilje
objektidel kdrgendusi, seega ei saa lehekiilg vastata kriteeriumitele 1b, 1c ja 1d.

0152 veebilehekiiljel ei ole kasutatud erinevate dimensioonidega objekte: elementidel ei
ole kolmem@odtmelist paksust ning ainus néide varju kasutusest on veebilehekiljel olev
,Otsingu® silt, mis on kahjuks loodud umbkaudselt vérvide abil. Seega ei vasta
veebileht kriteeriumitele 2a ning 2b. Veebilehekdljel kuvatav sisu ja selle kditumine
jaab elementide piiresse, mis vastab kriteeriumile 2c. Kuna lehekdlje disain ei kasuta
kdrgendusi ega sugavusi, siis elementidel ei saa samas kohas hdivata erinevaid punkte:
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elemendid on lihtsalt Uksteise peal. Seega ei vasta veebileht ka kriteeriumile 2d. Siiski,
elemendid ei liigu tksteisest 1abi ning ei toimu painutamisi ei voltimisi. Materjali
luuakse ka sisselogimise nuppu (Joonis 24) ning otsingut kasutades. Jarelikult on

veebileht kooskdlas kriteeriumitega 2e ning 2f.

Logi sisse

@ OISi kasutaja Uni-ID

Kasutajanimi

Salasdna
' Logi sisse

Joonis 24. Sisselogimine O1S2 veebilehel.
Sisend-stindmused ei l1&bi mitut elementi ning mojutavad vaid kdige pealmisi elemente.
Reaktsioon sisendile on kohene. Seetdttu vastab veebileht kriteeriumitele 3a ning 3b.
Veebilehel ei kasutata tagasiside andmisel animatsiooni tagasisi jarjepidevalt, seega ei

saa lugeda veebilehte vastavaks kriteeriumile 3c.

Veebilehel kasutatav litkumine ei jargi parismaailmas kehtivaid reegleid, minimaalselt
kasutatav liikumine algab ja I6peb jarsult, mistdttu ei vasta veebileht kriteeriumile 4a.
Materjal on teadlik oma Umbrusest ning alameniides (nditeks tunniplaani valides)

likkavad tekkivad elemendid teisi eest ara, mistdttu vastab veebileht kriteeriumile 4b.

Veebilent kasutab primaarvéarvi, mida koige tihedamalt kasutatakse ning
sekundaarvarvi, mis rohutab kasutajaliidese pohielemente. Samuti on kasutuses nende
toonide variatsioonid. SeetOttu on veebileht kooskdlas kriteeriumitega 5a ning 5b.
Veebilehel ei kasutata isiklikku té&htsust, informatsiooni, emotsiooni valjendavaid

kdrgkvaliteetseid pilte, mistdttu ollakse vastuolus kriteeriumiga 5c.
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Tabel 3. TTU Oppeinfosiisteemi vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Jah
1b — Jarjekindel kdrgendus Ei
1c — Korgenduse muutus Ei
1d - Sligavus Ei
2a — Dimensionaalsus Ei
2b — Varjud Ei
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Ei
2e — Materjali kaitumine Jah
2f — Materjali muutumine Jah
3a — M0dju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Ei
4a — Reeglipdrane liikumine Ei
4b — M6jutab teisi materjale Jah
5a — Varvipaletid Jah
5b — Qige varvikasutus Jah
5c — Pilt disainielemendina Ei

TTU Oppeinfosiisteem veebileht vastab kriteeriumitele 9/18 ulatuses ning seetttu voib
vdita, et veebileht https://ois2.ttu.ee/uusois/uus_ois2.tud_leht on osaliselt Material
Design printsiipidega kooskdlas. Autori arvamus on, et TTU Oppeinfosiisteemi disain
oli inspireeritud Flat Design’ist. Seetdttu on esmane mulje lehest positiivne ning
minimalistlik, kuid lahendamata jddvad siiski probleemid, mis Google Material Design’i
kolmemddtmelisuse ja kdrgenduste kasutamine lahendaks. Lehel liigeldes oleks
arusaadavam, mis on klikatav (nt Uudiste pealkirjad ei ole) ning saadav

kasutajakogemus oleks positiivsem.

3.4 Eesti e-riigi veebileht

Tegemist on Eesti Vabariigi e-teenuseid ja informatsiooni pakkuva veebilehega. Sisse

logides on voimalik n&ha isiklikku informatsiooni hariduse, tervise, dokumentide ja
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muu kohta, teha péringuid jne. Veebileht on leitav URL aadressil www.eesti.ee.
Joonisel 25 on nédha veebilehe disain veebibrauseris ning Joonisel 26 mobiiltelefonis.

Edaspidiselt nimetatakse veebilehte nimega ,,e-Eesti‘.

Vaegnégijatele

EESTiLY

Uks e-rifki Sisukaart

Kontaktid

E-teenused

nu asjad Teemad

Olulised tahtajad
tuludeklaratsiooni esitajale

15.veebruar: algab tuludeklaratsiooni
esitamine e-maksuametis/e-tollis ja
teenindusbirood hakkavad
valjastama eeltaidetud
tuludeklaratsiooni paberil

-

28. veebruar: algab tulumaksu
tagastamine e-maksuametis/e-tollis
deklaratsiooni esitanud inimestele

31.marts: wludeklaratsiooni esitamise tantpaey

20. marts: algab fulumaksu tagastamine deklarasiooni paberil esitanud
inimestele

3. juuliz juurdemaksmisele kuuluva tulumaksu tasumise ja enammakstud
tulumaksu tagastamise tahtpaey

3 Lugege lahemalt

> -
e omina
AR

“ kal

Sisesta marksna...

Teema-aasta
Innustame noori kultuurist osa
saama ja ise looma

Ettevétte loomine
Info ja juhinGorid ettevdtie
asutamiseks

Abi Eestikeel | English

Tapsem otsing

Isikuandmete kasutamine

Siin saate vaadata enda konta tehtud paringuid andmekogudes. Naha
saab ning ja
migratsioonivaldkonna andmekogudes ja ka retseptide vaatamise ajalugu.

Vaadake retseptide infot
Retseptide teenuses saate vaadata kbiki arsti koostatud retsepte, kui kaua
retsapt kentib ning milliseid ravimeid olete ostud

Vaadake endaga seotud notariaalseid dokumente

E-notari infoststeemi kaudu saab eraisik, ettevitte véi asutuse esindaja
vaadata kdiki endaga seotud notariaalseid dokumente {lepinguid, volikirju
ja avaldusi), mis on Eesti notar toestanud 23. novembrist 2009 alates,

+

+

Ettevitte v0i asutuse toGtaja saab taiendada foévdimetuslenti ja edastada
infot haigekassale elekirooniliselt

MTR andmete &igsuse kinnitamine
Andmete éwgsuse kinnitamine k&ib koos enevéna majandusaasta aruande
Vi FIE puhul tuludeklaratsiooniga. Lisaks ei ole enam

esitamist Jjamajutuse

Lingid teistesse infosilisteemidesse

+

Millal aegub
sinu migﬂ"?

L
;

i 41
Ennetage jarjekordi
Kontrollige aegsasti, millal
dokumendid aeguvad

Teie Euroopa

Pyconi

Joonis 25. Eesti e-riigi veebileht veebibrauseris.

O

EESTiEY

A Miuasisd  Etesnused  Teemad

Olulised tahtajad
tuludeklaratsiooni esitajale

e kusava tiumaks. 1ssamize ja

u tagastamise tahpsey

mina
ka!

Teema-aasta

Ettevbtte loomine

Rigiga seotud uudisvoog

@ https://www.eesti.ee/¢

(-

« Isikuandmete kasutamine
Sim saate vo: ds ko

+ Vaadake endaga seotud notarisalseid
dokumente

[P

Joonis 26. Eesti e-riigi veebileht mobiiltelefonis.
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E-Eesti disain on tapselt samasugune nii telefonis kui ka veebilehel, kuna leht ei ole
kohaldatud erinevatele platvormidele ning seadmetele. Samuti ei kasutata objektidel

kdrgendusi, seega ei saa lehekiilg vastata kriteeriumitele 1a, 1b, 1c ja 1d.

Veebilehekdljel olevatel objektidel ei ole X, y ja x dimensioone ehk ei esine
kolmemo6dtmelisust ega maaratud tihedust ning varjud on loodud umbkaudselt varvide
abil, mistdttu ei vasta e-Eesti Material Design’i kriteeriumitele 2a ning 2b.
Veebilehekiljel kuvatav sisu ja selle kditumine jaéb elementide piiresse, mis vastab
kriteeriumile 2c. Elemendid ei saa samas kohas hdivata erinevaid punkte, kuna
puuduvad erinevad kdrgendused erinevatel elementidel ehk elemendid on lihtsalt
Uksteise peal, mistdttu ei vasta veebileht kriteeriumile 2d. Siiski, elemendid ei liigu
Uksteisest 1abi ning ei toimu painutamisi ei voltimisi. Materjali luuakse ka sisselogimise

nuppu kasutades. Jarelikult on veebileht kooskdlas kriteeriumitega 2e ning 2f.

Sisend-siindmused ei 1&bi mitut elementi ning mdjutavad vaid kdige pealmisi elemente,
mida on n&ha suheldes menlu v6i mdne muu elemendiga. Reaktsioon sisendile on
kohene. SeetOttu vastab veebileht kriteeriumitele 3a ning 3b. Veebilehel ei kasutata
animatsiooni tagasiside andmisel jérjepidevalt, seega ei saa lugeda veebilehte vastavaks

kriteeriumile 3c.

Parismaailmas kehtivate fulsikaliste reeglitega ei arvestata ja liikumine 16peb ning
algab jarsult, seega ei ole veebileht kooskdlas kriteeriumiga 4a. Materjal ei tundu olevat
teadlik oma Umbrusest ning suheldes erinevate elementidega veebilehel ei toimu

elementide ligitdmbamist voi liitumist, mist6ttu ei vasta veebileht kriteeriumile 4b.

Veebilent kasutab primaarvéarvi, mida koide tihedamalt kasutatakse ning
sekundaarvarvi, mis rohutab kasutajaliidese pohielemente. Samuti on kasutuses nende
toonide variatsioonid. Seet6ttu on veebileht kooskdlas kriteeriumitega 5a ning 5b. Lehel
el kasutata kriteeriumis 5c vélja toodud korgekvaliteetseid pilte, mis valjendaks

isiklikku tahtsust, informatsiooni ja emotsiooni
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Tabel 4. Eesti e-riigi kodulehe vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Ei
1b — Jarjekindel kdrgendus Ei
1c — Korgenduse muutus Ei
1d - Sligavus Ei
2a — Dimensionaalsus Ei
2b — Varjud Ei
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Ei
2e — Materjali kaitumine Jah
2f — Materjali muutumine Jah
3a — M0dju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Ei
4a — Reeglipdrane liikumine Ei
4b — M6jutab teisi materjale Ei
5a — Varvipaletid Jah
5b — Qige varvikasutus Jah
5c — Pilt disainielemendina Ei

TTU Oppeinfosiisteem veebileht vastab kriteeriumitele 7/18 ulatuses ning seetéttu vaib
vdita, et veebilent www.eesti.ee ei ole Material Design printsiipidega kooskdlas.
Tuginedes eespool labiviidud analiiisile on naha, et veebilehe suurimaks probleemiks
on erinevatele platvormidele kohandatud (htse disaini puudumine, mistdttu on
veebilehe kasutamine mobiiltelefonis ebamugav ning tidtu. Lehe dldine Glesehitus ei
ole kasutajasObralik, otsitavat on keeruline leida — Uldine kasutajakogemus lehel on

negatiivne.

3.5 Swedbanki veebileht

Swedbanki n&ol on tegemist Eestis levinud panga veebilehega, kus on vdimalik

sisselogides igal kliendil ndha oma kontojaéki, teha makseid ja muid pangatoiminguid.
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Veebileht on leitav URL aadressil www.swedbank.ee. Joonisel 27 on néha veebilehe
disain veebibrauseris ning Joonisel 28 mobiiltelefonis.

Swedbank e Sisenen

Eraklient  Ariklient Swedbankist ENG | RUS Otsing

Erakliendi avaleht

Logi sisse » Tulen Swedbanki Kliendiks
MINU PANK
Pakkumised ja soodustused Smart-ID |D-kaart Mobii-HD B i PIN

Preemiapunktid

Pangateated Kasutajatunnus

Minu kontaktid ja seaded

Personaalsete pakkumiste kanalid

Kliendiandmete ankeet

Koige paindlikum viis kodu remontida voi
osta

Tunne oma klienti pohimdte

HEA TEADA

Nudd saad teha unistuste remondi, osta uue kodu vdi maatiiki kodu vaikelaenuga.
Uudised

P Sissemakset i ole vaja
Mobiilipank

P Kinnisvarale ei pea seadma hupoteeki.
Kliendiprogrammid

D Hindamisakti ei ole vaja
Hinnad ja kursid

Pangakanalid ja -kontaktid Loosimine! \Vdida Bauhofi 1000 € vaartuses kinkekaartl Kdik, kes séimivad

Kalkulaatorid 11.056.-30.06.17 Kodu véikelaenu lepingu, osalevad laosis

E-teenused panga kaudu Loen lahemalt

Annetuskeskkond

OLULINE INFO

Privaatsus

Pangatingimused Pange |apsele taskusse Kui saaksid kisida tkskdik mida, ~ Kogu tulevikuks nii, et saad
pangakaart, mitte sularaha! siis mis see oleks? tulumaksu tagasi

DOKUMENTIDE HALDUS Kaardiga maksmine on lapse jaoks Tagasi Kooli cotab koikidelt Gpilastelt Alusta kogumist pensioni Il sambasse

Lepingute allkirjastamine turvalisem, kui sularaha kasutamine. iile Eesti kiisimusi selle kohta, millest  juba niiiid, sest jargmisel aastal saad
Lapsele on esimese kaardi avamine nemad tahaksid rohkem teada saada tehtud sissemaksetelt 20% tulumaksu

Joonis 27. Swedbanki veebileht veebibrauseris.

{3 @ ps/www.swedbank.ee/t [5]

adbank |

8] 6 (6]

£ o9

Ulevaade Maksed Rahaplaneerija

.. & ¢
= | €5 o

Laenud Valuutavahetus Kontaktid
Q
2 (2 (0
Automaadid ja Investeerimine Mdadrangud
kontorid

€

(v

Joonis 28. Swedbanki veebileht mobiiltelefonis.

38


http://www.swedbank.ee/

Swebpanki veebileht on kull kohaldatud seadmes sobilikule suurusele, kuid tegemist ei
ole jarjepideva disainiga koikidel platvormidel, kasutatavad elemendid ja loogika on
erinevad. Seetdttu ei saa leht vastata kriteeriumile 1a. Samuti ei kasutata objektidel

kdrgendusi, seega ei saa lehekiilg vastata kriteeriumitele 1a, 1b, 1c ja 1d.

Veebilehekdljel olevatel objektidel ei ole z dimensiooni ega maaratud tihedust ning
varjud on loodud umbkaudselt varvide abil, mistdttu ei vasta Swedbanki veebileht
Material Design’i kriteeriumitele 2a ning 2b. Veebilehekiljel kuvatav sisu ja selle
kaitumine jaab elementide piiresse, mis vastab kriteeriumile 2c. Kasutatav disain ei
kasuta korgendusi ega stigavusi, kuid kérvalolev menii likkab vajadusel elemente
mujale, et valtida sama punkti hdivamist. Seega vastab veebileht kriteeriumile 2d.
Elemendid ei liigu Uksteisest labi ning ei toimu painutamisi ei voltimisi. Materjali ilmub
vaiksema ekraaniga menlid kasutades ehk see kasvab voi luuakse Jarelikult on

veebileht kooskdlas kriteeriumitega 2e ning 2f.

Sisend-stindmused ei labi mitut elementi ning mojutavad vaid kdige peal olevaid
elemente, mida on ndha suheldes menild v8i mdne muu elemendiga. Reaktsioon
sisendile on kohene. Seetdttu vastab veebileht kriteeriumitele 3a ning 3b. Veebilehel ei
kasutatakse animatsiooni tagasiside andmisel jarjepidevalt, seega saab veebilehte lugeda

vastavaks kriteeriumile 3c.

Parismaailmas kehtivate flilsikaliste reeglitega ei arvestata ja vahel liikumine 18peb
ning algab jarsult, seega ei ole veebileht kooskdlas kriteeriumiga 4a. Materjal on teadlik
oma Umbrusest ning mendd ning muude elementidega suheldes vdivad elemendid

Uhtteist eest lukata, mist6ttu vastab veebileht kriteeriumile 4b.

Veebileht kasutab primaarvarvi, mida koige tihedamalt kasutatakse ning
sekundaarvarvi, mis rohutab kasutajaliidese pohielemente. Samuti on kasutuses nende
toonide variatsioonid. SeetOttu on veebileht kooskdlas kriteeriumitega 5a ning 5b.
Kasutatakse kriteeriumis 5c vélja toodud informatsiooni ja emotsiooni valjendavaid

korgkvaliteetseid pilte.
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Tabel 5. Swedbanki kodulehe vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Ei
1b — Jarjekindel kdrgendus Ei
1c — Korgenduse muutus Ei
1d - Sligavus Ei
2a — Dimensionaalsus Ei
2b — Varjud Ei
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Jah
2e — Materjali kaitumine Jah
2f — Materjali muutumine Jah
3a — M0dju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Jah
4a — Reeglipdrane liikumine Ei
4b — M6jutab teisi materjale Jah
5a — Varvipaletid Jah
5b — Qige varvikasutus Jah
5c — Pilt disainielemendina Jah

Swedbanki veebileht vastab kriteeriumitele 11/18 ulatuses ning seet6ttu vdib vdita, et
veebilent www.swedbank.ee on osaliselt Material Design printsiipidega kooskdlas.
Uldiselt Swedbanki kodulehel probleeme ei teki, kuid platvormi vahetades on veebilehe

kasutamine harjumatu, kuna platvormide disainid erinevad iksteisest margatavalt.

3.6 LHV veebileht

Tegemist on Eestis levinud panga veebilehega, kus on véimalik sisselogides igal
kliendil ndha oma kontoj&éki, teha makseid ja muid pangatoiminguid. Veebileht on
leitav. URL aadressil www.LHV.ee/et Joonisel 29 on ndha veebilehe disain

veebibrauseris ning Joonisel 30 mobiiltelefonis.
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LHV veebileht on (htse ja arusaadava disainiga nii arvutis kui ka mobiiltelefonis.
Vajalikud funktsioonid on v@imalikult ldhedased ja sama loogikaga erinevatel
platvormidel, mistGttu vastab veebileht kriteeriumile la. Kasutatakse ka minimaalselt
ning jarjepidevalt kérgendusi (Joonis 31) ning nende muutused on jarjepidevad ning
l&bi mdeldud ka erinevatel platvormidel, mis on kooskdlas kriteeriumitega 1b, 1c, 1d.

PANK

uw FINANTSPORTAAL AVAKONTO ~ SISENE EN AU
INVESTOR
ID-kaart Mobiil-ID Smart-ID PIN-kalkulaator Salaséna Kasutajanimi Sisene internetipanka

IGAPAEVAPANGANDUS RAHA KASVATAMINE LAEN JA LIISING PENSION VAJAD ABI?

Voida aastaks
topeltpalk

Too oma palk LHV-sse ja void voita
lisapalga terveks aastaks.

Vaata kuidas >

Joonis 29. LHV veebileht veebibrauseris.
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Lw SISENE INTERNETIPANKA

Voida aastaks
topeltpalk

Too oma palk LHV-sse ja void
voita lisapalga terveks aastaks.

Vaata kuidas -

Joonis 30. LHV veebileht mobiiltelefonis.

{) @ https:/www.lhv.ee E :
LHV
EN RU

IGAPAEVAPANGANDUS Jt
RAHA KASVATAMINE +
LAEN JA LIISING +
PENSION +
VAJAD ABI? o

X

TULE KLIENDIKS

Joonis 31. Menu ja kérgendused LHV veebilehel.
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Veebilehel on kasutatakse kolmemddtmelisust ehk objektidel on X, y, ja z dimensioonid,
mis on kooskolas kriteeriumiga 2a. Kasutatud on valgust, et luua varje (Joonis 32) ja
seega oldakse kooskolaskriteeriumiga 2b. Sisu kéitub elemendi piires iseseisvalt,
mistottu oldakse kooskdlas kriteeriumiga 2c. Téanu kdrgenduste kasutusele ja
labimdeldud disainile ei esine ka olukorda, kus elemendid hdivaksid sama punkii,
elemendid ei liigu Uksteisest l&bi, neid ei painutada ega voldita, mis sobib
kriteeriumitega 2d ja 2e. Materjali luuakse nditeks kasutades menli nuppu, mida on

naha Joonisel 31 ning 32.

Joonis 32. Varjud LHV veebilehel.
Sisend-stindmused ei 1&bi mitut kihti, vaid mgjutab ainult elementide pealmist kihti ning
tagasiside on kohene ning kaunilt animeeritud, mis on kooskdlas kriteeriumitega 3a, 3b

ja 3c. Animeeritud on meni tekitamine Joonisel 32 oleva nupu vajutamise jarel.

Liikumine on kull animeeritud, kuid selle kiirus on ebaregulaarne. Enamasti ei jargita
parismaailma gravitatsiooni- ja litkumisreeglitega, mones kohas on liikumine liiga kiire
(nt mendd puhul) ja mdnes aktsepteeritav (nt alampunktidele vajutades), mistottu ei ole
veebileht koosk6las kriteeriumiga 4a. Veebilehel on ka palju kohti, kus alampunkti

avamine lukkab teised elemendid edasi, mis on kooskdlas kriteeriumiga 4b.

Veebilehel ei ole kasutatud julgeid varvipalette. Elementidel on kasutatud pigem
neutraalseid toone, kuid rbéhku on pandud piltidele ja muudel visuaalsetele
disainielementidele, seetbttu ei olda kooskdlas kriteeriumitega 5a ja 5b. Siiski
kasutatakse pilte disainielementidena informatsiooni ja emotsioonide véljendamiseks,

mis on kooskdlas kriteeriumiga 5c.
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Tabel 6. LHV kodulehe vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Vastavus kriteeriumitele
1a — Uhtlus platvormidel Jah
1b — Jarjekindel kdrgendus Jah
1c — Korgenduse muutus Jah
1d - Sligavus Jah
2a — Dimensionaalsus Jah
2b — Varjud Jah
2c — Sisu Jah
2d — Hierarhia Jah
2e — Materjali kaitumine Jah
2f — Materjali muutumine Jah
3a — M0dju pealmisele kihile Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Jah
4a — Reeglipdrane liikumine Ei
4b — M6jutab teisi materjale Jah
5a — Varvipaletid Ei
5b — Qige varvikasutus Ei
5c — Pilt disainielemendina Jah

LHV veebileht vastab kriteeriumitele 15/18 ulatuses ning seetbttu vOib vaita, et
veebileht www.lhv.ee/et on enamjaolt Material Design printsiipidega kooskdlas. LHV
veebilehel ei teki liiklemisel probleemi. Disain on ldbimdeldud ja terviklik. Autori
arvates vOiks lihvida animatsioonide Kkiirust, liikumist ning mdelda rohkem vérvide
kasutusele, et pakkuda visuaalsemalt huvitavamat kogemust, kuid Gldiselt on veebileht

kaunis, efektiivne ning mugav kasutada.

3.7 Jareldused

Antud bakalaureusetdd pohitlesanne oli uurida ning valja tuua Google Material
Design’i pShimotteid ja nende kasutamist tdnapéevastel veebilehtedel. Anallisitavad
lehed valiti juhuslikult ja tulemused kehtivad ainult nende lehtede kohta. Material

Design’i kriteeriumeid valisin kokku 18. Kriteeriumid valiti Material Design’i
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dokumentatsioonist, vdttes arvesse nende mdju ja tahtsust veebilehe disainis. Uldiselt
olid valiku aluseks voetud erinevad allikad ning seal leiduvad olemasolevad
kriteeriumid, et otsused ei oleks md@jutatud vaid autori isiklikust arvamusest. Tulemusi
saab ndha ka kdikide veebilehtede analliliside kokkuvotetete tabelist (Tabel 7) ning
kriteeriumite sagedust on vBimalik ndha Tabelis 8. Tabelitele jargnevad jareldused ja

anallis.

Jargnevalt on esitatud Tabelis 7 kokkuvottev tabel veebilehtede vastavusest Material

Design’i kriteeriumitele.

Tabel 7. Veebilehtede vastavus Material Design'i kriteeriumitele.

Kriteerium Google | Vabariigi | OIS2 | E-eesti | Swed- | LHV
Inbox Valitsus bank

1a — Uhtlus platvormidel Jah Jah Jah Ei Ei Jah
1b — Jarjekindel kérgendus Jah Ei Ei Ei Ei Jah
1c — Koérgenduse muutus Jah Ei Ei Ei Ei Jah
1d — Siigavus Jah Ei Ei Ei Ei Jah
2a — Dimensionaalsus Jah Ei Ei Ei Ei Jah
2b — Varjud Jah Ei Ei Ei Ei Jah
2c — Sisu Jah Jah Jah Jah Jah Jah
2d — Hierarhia Jah Ei Ei Ei Jah Jah
2e — Materjali kéditumine Jah Ei Jah Jah Jah Jah
2f — Materjali muutumine Jah Jah Jah Jah Jah Jah
3a — Madju pealmisele kihile Jah Jah Jah Jah Jah Jah
3b — Kohene reaktsioon Jah Jah Jah Jah Jah Jah
3¢ — Animeeritud tagasiside Jah Ei Ei Ei Jah Jah
4a — Reegliparane liikumine Jah Ei Ei Ei Ei Ei
4b — Mdjutab teisi materjale Jah Ei Jah Ei Jah Jah
5a — Varvipaletid Jah Jah Jah Jah Jah Ei
5b — Oige varvikasutus Jah Ei Jah Jah Jah Ei
5c — Pilt disainielemendina Jah Ei Ei Ei Jah Jah

Jargnevalt on Tabelis 8 esitatud kriteeriumid, mida kasutades veebilehti anallsiti,

esinemise sageduse jarjekorras. Kriteeriumid on esitatud kdige sagedamini esinenud
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kriteeriumist kdige vahem esinenud kriteeriumini. Kui kriteeriumitel on sama sagedus,

siis esitatakse kriteeriumid kdigepealt numbrilises ning siis tahestikulises jarjekorras.

Tabel 8. Google Material Design'i kriteeriumite kasutamise tihedus veebilehtedel.

Kriteeriumid Esinemise tihedus (maksimaalselt 6)

2¢ — Sisu

2f — Materjali muutumine

3a — M0oju pealmisele kihile

3b — Kohene reaktsioon

2e — Materjali kéditumine

5a — Varvipaletid

1a — Uhtsus platvormidel

4b — M6jutab teisi materjale

5b — Qige varvikasutus

2d — Hierarhia

3¢ — Animeeritud tagasiside

5c — Pilt disainielemendina

1b — Jarjekindel kdrgendus

1c — Kdrgenduse muutus

1d — Siligavus

2a — Dimensionaalsus

2b — Varjud

PRI NI NN NN N OO W WO > P>dPlOjJ]O| OO O O

4a — Reeglipdrane liikumine

Pdhiulesande lahendamiseks esitatud kusimustele leiti uurimust6d raames kogutud

andmete analtitisimise abil jargmised vastused:

1. Kas Google Material Design’i pohimotteid kasutatakse analiitisitavate
veebilehtede seas? Kui jah, siis milliseid?
Analiilisiti Google Inbox’i, Vabariigi Valitsuse, TTU Oppeinfosiisteemi, Eesti e-
riigi, Swedbanki ning LHV kodulehti. Google Material Design’i kriteeriumite
kasutuse sagedust analtitsitud veebilentede seas on ndha Tabelis 8. Kdige
rohkem kasutati Material Design’i kriteeriumeid 2¢ — sisu, 2f — materjali

muutumine, 3a — mdju pealmisele kihile, 3b — kohene reaktsioon, 2e —materjali
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kaitumine ning 5a — varvipaletid. See tdhendab, et lehtedel olevat sisu sai kuvada
igas, vérvis ja kujus ning vois piirides iseseisvalt kaituda ehk sisu oli iseseisev
elementide piires. Lehtedel olevad materjalid v6i elemendid ei liikunud
Uksteisest labi ning kui valja arvata Vabariigi Valitsuse veebileht, siis ei
painutatud ega volditud neid. Veebilehtedel kasutati aktiivselt v@imalust
materjali loomiseks, mis laks kriteeriumi 2f alla. Samuti mojutasid sisendiks
olevad sundmused ainult kdige pealmist tasandit ehk ei olnud vdimalik, et klikk
nupule kaivitas tegevuse nupu all oleval elemendil. Reaktsioon sisendile oli
koikidel lehtedel kohene. Uhtiti ka Material Design’i virvisoovitustega ning
enamasti oli lehtedel 1-2 varvi ja nende alatooni. Ainsad lehed, kus nii primaar-
kui ka sekundaarvarvide digete elementidega kasutamise kriteeriumist Kinni ei

peetud, oli Vabariigi Valitsuse ning LHV koduleht.

Kahjuks ei olnud peaaegu iildse kasutatud Material Design’is viga olulisel kohal
olevaid korgendusi ja nendega seotud kriteeriumeid ehk kriteeriumeid 1b —
jarjekindel koérgendus, 1c — kdrgenduse muutus, 1d — sugavus, 2a —
dimensionaalsus, 2b — varjud, 4a — reeglipdrane liikumine. See tahendab, et
skeumorfismiga seotud kdrgendusi, kolmemd6tmelisust ning reaalsusele
vastavat litkkumist kasutati vdga vdhe. Lehed, mis kasutasid Material Design’i
korgendusega seotud punkte, olid Google Inbox ja LHV veebileht. Ulejaanud
lehtedel ei saanud kdrgenduste puudumise téttu dimensionaalsust (2a) kasutades
tekitada reaalseid varje (2b), kuigi varje dritati vahel imiteerida. Elemendite
litkumine algas ja I0ppes tihti jarsult ehk ei kasutatud kriteeriumit 4a, mis
soovitas kasutada péarismaailmas kehtivaid liikumisreegleid. Emotsioone,
informatsiooni ja isiklikku tdhendust kandvaid pilte ja muid kaasaskaivaid
soovitusi kasutati samuti ainult Google Inbox ja LHV lehel. Ainus leht, mis oli
kooskdlas kriteeriumiga 2d, ehk hierarhia, kus materjaalsed elemendid ei
hdivanud sama punkti, ning kriteeriumiga 3c, ehk kasutati animeeritud
tagasiside, oli Google Inbox’i, Swedpank’i ja LHV koduleht.

Millised probleemid esinevad analulsitavatel lehtedele, mida Google Material
Design’i pohimotted aitaks lahendada?

Esitatavad probleemid on kokkuvotvad thdpprobleemid, mis jdid silma
veebilehti analtitisides. Konkreetsetel lehtedel esinenud probleemid on lisatud

iga veebilehe analtitisi alampeatiiki 16ppu.
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e Kasutaja ei saa intuitilvset informatsiooni veebilehe kohta -
kolmemaodtmelisuse ja kbrgenduste puudumise tdttu peab kasutaja tihti
veebilehekuljel n6 ringi klikkima, et mdista kdiki funktsioone, mis antud
lent vdimaldab (Kriteeriumid 1b - jarjekindel kdrgendus, 1lc —
kdrgenduse muutus,1d — stiigavus, 2a — dimensionaalsus, 2b — varjud)

e Sisendijargne tagasiside ei ole visuaalselt ilus ning mdjub venivalt —
Material Design’is kasutusel olev parismaailma reeglitele vastavalt
animeeritud tagasiside aitab néidata elementide liikumist, muutumist
ning hierarhiat, mis muudab kasutaja teekonna selgemaks.

e Puudulik vdi mittejérjepidev disain erinevatel platvormidel — erinevatel
platvormidel peaks olema jarjepidevad disainipGhimdtted, et kasutaja ei
peaks platvormi vahetades rakenduse vdi veebilehe kasutamist Umber

Oppima.

Analidsi tulemusena voib lisaks vdita, et kriteeriumite 1b — jarjekindel kdrgendus, 1c —
kdrgenduse muutus, 1d — stigavus, 2a — dimensionaalsus ning 2b — varjud — vahel oli
selge seos. Nimelt, kui veebileht ei taitnud Uhte neist kriteeriumitest, siis ei taidetud ka

ulejaanud mainitud kriteeriumitest.

Kokkuvdttes voib vaita, et analtiisitud veebilehed kattusid osaliselt ka Flat Design’is
levinud pdhimdtetega (julge vérvikasutus, minimalism), kuid autori arvamus on, et
valitud veebilehed ei jarginud puhast Flat Design’i. Material Design’ile omasemad
kriteeriumid, mis h6lmavad endas skeumorfismilisi elemente ehk materjali imiteerimist,
kdrgenduste kasutamist ja tagasiside andmist kasutajale animatsiooni abil, ei leidnud
laialdast kasutust. Autori arvates parandaks nende Kriteeriumite kasutusele vdtmine
kasutaja tunnetuslikku arusaamist veebilehest, kogemust, rahulolu ning vahendaks
veebilehe Umber(6ppimise) aega. Samuti on autori arvamus, et kuigi Flat ja Material
Design’il on tihiseid jooni, on Flat Design’is Ul vigu, mida Material Design’i

kasutamine aitab véltida.

Anallisi tulemusel saab jareldada, et Google Material Design’i pdhimdtteid jargis peale
Google Inbox’i LHV veebileht, mis ei kasutanud ainult jdrjepidevalt reaalsusele
vastavaid litkumisreegleid ning kasutas Google Material Design’ile mittevastavat

varvipaletti.
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4 Kokkuvote

Bakalaureuset6d peamine eesmérk oli koguda andmeid Google Material Design’i, selle
tekke, pohimotete ja probleemide kohta, mida see aitab lahendada. Lisaeesmargiks oli
tuginedes kogutud andmetele keskenduda erinevate veebilehtede analliusile, et teada
saada, kui palju kasutatakse Material Design’i pdhimdtteid ja millised on koige

levinumad.

Ké&esoleva t06 tulemusena valmis analtitis valitud veebilehtede disaini kohta ning mida
saaks parandada, anti iilevaate probleemidest, mida Material Design’i abiga saaks
lahendada. K&ik selleks, et Kkliendil oleks veebilehele sisenemise hetkest hea
kasutajakogemus, mille kaigus saaks nautida ilusat disaini ja arusaadavat veebilehe
tlesehitust. Analiiiisiti Google Inbox’i, Vabariigi Valitsuse, TTU Oppeinfosiisteemi,
Eesti e-riigi, Swedbanki ning LHV kodulehti. Google Material Design’i kriteeriumitest
oli kdige rohkem kasutusele vdetud pOhimdtted, mis olid seotud julgete
varvipalettidega, sisu iseseisvusega piiratud alal, materjali litkumise, muutumise,
tekitamise ning labipaistmatusega. Kahjuks peab tddema, et autori arvates on Google
Material Design’i kasutusele votnud vaid Google Inbox ja LHV veebileht. Ulejisinud
analtusitud veebilehed ei ole enamasti kasutusele vdtnud Material Design’i kdige
parimaid mitmemddtmelisust kasutavaid osi, mis annaks kasutajale visuaalseid vihjeid,
aitaks valtida segadusi kliendi kasutajateekonnal ja negatiivset kasutajakogemust.
Pohimotted, mis kasutusele on voetud, kattuvad osaliselt ka Flat Design’is kasutusel
olevate filosoofiatega. Seetdttu voib vdita, et anallsitud lehtedel Material Design

sihipdrast kasutust ei leia.

Antud 10put6d kontekstis edasiminevalt vOiks uurida Material Design’i kasutust
laialdasemalt ning erinevusi kasutatavuses erinevates veebibrauserites. Samuti vdiks
edaspidi teha koostddd mdone ettevottega, et nende veebilehe analiitsi jarel saaks
tulemusi reaalselt kasutada veebilehe arendamisel ning kasutajakogemuse parandamisel.
Heaks edasiarengu voimaluseks oleks uurida, kuidas kasutaja tajub Material Design’i ja

Flat Design’i erinevusi.
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